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Rynek wzornictwa stanowi jeden z gg-wnych komponent-w wchodzNcyc

kreatywnego w Polsce. Wed ug definicji proponowane,j przez bryty]
and Sport, za kreatywne wuwaUa sin te branUe, Kt - re
zdol noSctalemhciie, a ponadto ze wzglndu na wytwarzanN

tworzenia nowych miejsc pracy iOblkrke oiwiannyicah ogkargefi&lio nen

kreatywnego wyr - -Unionych przez QCraativeEconamydépsrz20l0nego op

tj. reklamy, architektury, rynku sztuk i i ant yk- - w, u fineungieowide@ muzykiesztukp n
performatywnej, rynku wydawniczego, oprogramowani a,
utrzymywal niesgabnNcNdae'zycji w polskiej gospo
Projektowanie mody to | edremz wi j agjgNcwncyhe, h,s eSkatioert-nw ek rseia

od projektant-w znajdujN coraz wiifce,j entuzjastek i

modowa rozwiijraUsi @uj e we wh miezwykle dymamiezny.sSklepy -polskich

projektant - wotcevnteaah Nhamndl owych, na ggd-wnych ulicach
zagranicznych stolic mody, w kt-rych projektanci | oku
istotne znaczenie k ul t ur ot w- rcze, kreuje okreSlony styl Oyci a

produkt - w
Projektowanie mody to jeden z @®dlwkych ysnekt ordzw elloaevy

z najprinUniej rozwijajNcych sin branO.

Pol ski rynek opedeilUewyli mo&na sektory
cagkowicie zagraniczne przedsinbiorstwa,
firmy posiadaj Nce pol ski kapitag, z produkcj N poz

100% rodzime pr-kagsitali or prwdukcja na terenie Pol

W chwili obecnej mamye onkaojgNb z4a0s i miagr eokg, - | knto-prol ski . SN
mar ki, kt-re korzystajN z produkecij.i zl ecanej podwyKk:
czisto odprowadzaj N podat ki poza Pol skN. Il ch skl epy
tegotypumarekmo Una wymienil te o nieco wyUszym statusie | a

Vistula, Bytom, Simple, Hexeline oraz polskie & i e ¢ bjakwReserved, Top Secret, Mohito, Wojas,

Diverse, Big Star. Chol wifnkszoS8i Pol ahkhandlowgch d a | rot
i zlokalizowanych w nich sklepach sieciowych, t o od kil ku | at przybywa tych,
czegoS oryginalnego u pol skich projektant - w. Jest

W naszym kraju nowego s e g mmwegatyps komsunientay jakym jestpktashe c z n e
kreatywna (rozumiana szeroko tak jak definiuje jN Ric
zawodach.

'Creative Economy Report2 01 0, ONZ, d dspt/ingadprg/i/Dods/ditctab20103_en.pdf,
data dostnpu: 19.10.2017 r.
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Obszar projektowanima meoawdfutbi oni-ev gnddawine! ikiBasEg ot i ey

Premium i marki Luksusowe.

Wzrost zainteresowania moUna zaobser wowal poprzez pl
odzi eUON od projektant-w, takich | ak: taohe.sl tdawanad.pl pl , shoc
orazstroni nt ernetowychésbiwgphwsamyehnprojektant - - w. Il nnym

r-Unego typu tar g- w Warsad)omytggbdni fnady (tzw.HFaskidn Week). Obecnie
rynek ten wart jest kZj &kwidghkeswNtosntim gdpulomzmo 8ci mg

projektowych jest z jednej strony wynikiem przemian gospodarczych, z drugiej, zmiany postaw po

stronie konsument - w. Cagy segment rynku mgodych pol s
kryzysu ekonomicznego, kiedy t o nofjlend zei znaleziegidmms zt a § c e |
zatrudnienia i alternatywN stadjo sifin samozatrudnieni e
Ta dziagalnoSi najcziSciej rozpoczynana byga w miej

produkcja. StNd teUwejwi Mzelkoktad amm@ci ModwWyralUa sifn on

rodzimN kulturN, rodzimym wzornictwem oraz ekologi N.
przedsiAbiorstw (kapitag + produkcj a) modowych. Naj c
lokalnychr ynkach i w I nternecie. W przypadku za$ odbiorec:-

patriotyzm. Jak pokazuje badanie K16 (Konsument 2016) przeprowadzone przez Gfk Polonia®, coraz

cznSciej singamy po produkty pol skiwe.kulpadaet ksoiwwb, niod
produkt, ale okreSlonN filozofifn Uycia. JednoczeSni e
projektanta.

Metodologia badaE
Niniejszy raport stanowi opracowakiodScog@wyrmdpol kil ¢z ohb

czcerwca 2017 roku na zI|lecenie Centralnego Muzeum W§

projektu byga anali zaspodeanzygadgau erkonodi agmoza kondy
mody . Badanie jakoSciowe z pol ski mi p mieo jche &etha n t a mi

demograficznych, okreSlenie profilu przedsifnbiorstwa kreaty
profilu klienta z perspektywy pr ze dsgjiffodzinegoaynku, pr omo

mody. Wywi ady zostagy zreal itrzeshwsektoe - w: pha®idsct awi € mie U @ mo
l uksusowe. Kolejnym narizislzi em Ibwnd akpaygotowaoySdai o we g o
klient-w pol skichSknardealkn zsapipiwg @h kt - re pozwoli gy na
klienta, jedkoapowygWw,wpzaferencji oraz og-1lnej oceny ¢
Ten etap badania zosta§ przeprowadzony Raper&Ren dw- m n
Personal Interview) , tj . i ndywi dual nych, przeprowadzaandy-cvh bezp

kwestionariuszowych oraz za pomocN ankiet do samodz

drogN internetowN. W ramach badania zostaga wykorzyst
wi zual nN. Obserwacja jest procesreame (peo® ew a¢ &icy mo cv@mo wiio
dane pytania. Obserwacje miagy c harbadani eie pogiaglainntr zny
informacji, Ue sN obserwowani. Obser wacji zostagy p

*https://ptbrio.pl/k16/files/k16_polak_potrafi_gfk.pdf
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asortymentu, obsgufci prpfofesjanalkzmind Swiadczony:«
bazowaga na fotografiach wykonywanych weddug ustal one

Zesp-§ badaczy Biura Bada® Spogecznych Question Mar

wywi ad-w poggnbionycb zwoslebhammi zawbdbdaavlUiNz onwmamavNt ak Ue

wywi ad-w kwestionariuszowych z kIl ient ami pol skich ma
pogNczonych z analizN wizualnN. W pierwszedanychzinSci p
zastanych Des k Resear ch. W drugi ej chbmBaini apri 2 edsti awiegmo
zostaga Zzamieszczona anali za badani a jakoSci owego.

syntetycznego podsumowania wniosk-w wypracowehnych w

w trakcie poszczeg:-lnych etap-w badani a.

Rys historyczny
Moda to z pewnoSci N dziedzina(kyl modp. zdak zpi sz & Mamw

ubranie zaczyna opowiadal i znaczyl, a taakbe amawizMSuc
r-wnieU ze sztukN. Str - nabiera cech mody wtedy, gd
wodN, zimnem), a zaczyna coS wyraUai: bunt, bogactwo

Moda moUe teU symbol ifizoiwaki gvg,adah & Wil KKgd okndédr o Si

najintensywniejszego rozwoju przemysgu odzi eUowego o
domi nacij i ekskluzywnych dom-w rastdaghiod daswRNsphkiyejw eknty;
handlowych i interne c i e . W omawi anym czasie doszgo takUe do in
na odwr - -cenidomi necgda wiel kich krawc-w i dyktat ekskl
zast Npiona przez dominacjn mody ulicznej. Dzi § to don
Rewolucja odzieUowa zaczfiga nabieral tempa w | atach
z rozwojem nowych nurt-w muzycznych. Kol ejny przegom

zj awi sko Atwenagerp) aakwbdbat z nibm maddpy zieWekvydh. W p- Fni
zaowocowmgmnemt oUnych form subkulturowych. W USA unowo

i wprowadzono ujednolicony system rozmiar - w, co pr z
got owej . Moda ulmgagropesowipupd®mekratyzaciji. Wi el cy
trendom | ansowanym przez mgodzi eU, al bo bankrutowal.i

mody haute couture) pr zemysgd odzi eUowy r mrz-Wwpojtes § csziyll i g §ot vamii en d:
mar kowych wubior - w. W ten spos-b stroje znanych proj e
oznacza, UOe nie przydaje sifi im symbolu luksusu i wy
odczytania w wiekach wczeSniejsizSlceh. zwiaNszaadnye uzbi e o d

kl asowymi . Dzi S oznaki statusu spogdgecznego sN duUo

ubi oru. To, CoO nosi my, nie jest juU dyktowane wygdNcz

*M. R - Nlbwamoda polska, 40 000 Malarzy, Warszawa 2012, s. 5.
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one silnymi wyznacznikami, ale przez pozi om naszej zamoUnoSci [ aspiraci

rozbudzane sN przéz rynek oraz medi a

Na przestrzeni XX wieku, r-wnieU Polska przechodzi §s
chol ni ewNtpliwy wpdgyw na ni e mpolitygznysPRlew WMimo brakmy kont e
wielkich tradycji krawieckich, historia mody pol skiej
dom-w mody, nadrabiali Smy bogat ymi tradycjamiu wg- - ki er

W postaci u@ja,Eslh wdwi lbeant ynuowane. Nazwi ska Jadwi gi Gr

Ant kowi aka czy GraUyny Hase, znane sN wifksz-aSci zna
byga, j ak podaje Aleksandra Bol kowska, gg- wni e pol e
zaopatrzeniowym, obyczajowym i estetycznym®. Linia frontu przebiegaga mi
a przedstawiciel ami wgadz Pol ski Ludowe]j oraz mindzy
nor my i przydziagy blokowagdgy rozw-jludal ekisegkapti zasmyp:
ich obej Scie, co skutkowago rozwojem swoistego i Spol
przyni-sg, z jednej strony moUliwoSi swobody dziagal

pa@Gtwowych zakggdhw wrodgmkesypjektakul arny upadek przeil

poci NgnNg za sobN degradacjfin miast z tymi tradycj ami

UOycia rodzi mej produkciji. Pa®Estwo nie bygjgo egmi nteres
a sektor prywatny skoncentrowag sifA na tzw. przeszy
wW postaci szwaczek do produkciji odzieUy zachodnich pr

kroki stawiali projektanci-p i oni er zy | akk a0 sd zay Blocanwyn®E Kl i mas. Ni e ws

przetrwal lata 90. Pod koniec XX w. nast Npi § bowiem
w kierunku rynku azjatyckiego. R-wnieU wprowadzenie
sifi do kkorlyeziynseugona rynku odzi eUowym. Dopiero poczNtek
Operacjonalizacja gg§-wnych pojnl

Po tym kr-tkim wprowadzeniu historycznym, poni Uej do

dla niniejszego deskprrzesngargdmmvynmodjoiy , j @k anUa odzi el

i modowa.

Przemysg o d(elathind) éndugtry/garment industry) gNczy w sobi e produkec
i dystrybucjni skgadaj Nce sin na gaGuch produkcyjny
(producenci bawe@ny, wige kmy, sfyntetycznego), przemysg
handel odzieUN uUywanN i recykling tekstyli-w. 1stni
przemysd odzieUowy, tekstylny i modowy. Setkrna® oadi el
mody po uniformy i odzieU roboczN. Przemysg tekstyl

wytwarza tkaniny i wg-kna, kt-re sN potrzebne do szyc

‘C. Blackman, 100 lat mody, Wyd. ARKADY, Warszawa 2013, s. 7.
*A. Bol kbaowshkiaeg sN mpjdydi eChgNdg, WoIlBowiec 2015, s. 1
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Przemysd modykcmé&d @wySlyamatzai-trendy w modzie, aby zawsz
najnows ze ubrani a, nie zawsze funkcjonalne. Przemysgd m«
odzieUOy, szytych bNd¥ zdobionych rfAcznie. Bazuje na |
z kreatorami mody (projektanci i domy mody). W dzisiejszych czasach , przemysgd modowy, p
jak odzieUowy, ulegd globalizacji, Co oznacza, Oe pr

w r-Unych krajach (dotyczy to gg-wnie wielkich dom-w

Na potrzeby niniejszego opracowanstaanmpmwiyjaizimSi UOper zgn
odzi elowego, chociaUby w sensie logicznym i gospodar
charakteryzuje sin pewnymi wyr - Uni aj Ncy mi cechami.
modowy/ branUn modowN jestnyppsotukdjnidywi puakici wwa Est
typu masowego charakteryzuj Ncego tzw. sieci - wki . KaU
projekt - w, kt - re wytwarzane sN w ograniczone,j l'iczb
odr - Uni aj Ncd\y ,s enketdogru gmopr zyj it ych zago UeiGbazojagisrna r - wni e
rodzimym rynku usgug, ograniczanie ga@®ucha dostaw dc
sin na r-Unice w cenach pomindzy final nyn oprsoNd ikkk tl &na.
lub kil kanaScie razy droUsze od produkt -w wytwarzanyoc
w zwi NzKku z t ym, na pozyskani e i nnego klienta (kt -
pozostagych c¢ Déféctojpozhamid specyfiaki. przemysdju modowego w Pol
z cel-w niniejszego badani a, kt - r egzowidezskku rze steyanm,c hw j
research, przyjnto powyUsze definicje dla cel-w anality
posguguj Ncnanms ibfi an@a/miektor i nodavy allawy zy maj NadBET mySI
gospodar ki (handlu |l ub produkcji), kt-ra obejmuje us
kt - rych charakterystyka zostaga przedstawiona powyUej

Rynek odzieUowy w Pol sce

Jak pokazuiN  wy ni ki branUy za 2016 di.a mpyd owanhahdna G®EaN w
sieci odzi eUowych. Liderem wzrost-w bygo CCC, kt -re
sprzedaU [aCES8 20360k to pierwszy, wkt - rym przychodywrsam-igkii 3p ark an

zg. Akcj g  -@CQ@yppwnad granici 200 z§ i poaistgywanie Nt ku t e
naj wyUszych cenach. Sp-dgka jest aktualnie pol skim |
w niemal cagym r edkowejn Dreigi 29t gp gt LSWP, czyli wgaScici
Reserved, House, Mohito i Sinsay -r ok zakofeEcpggntldwym wzr ostem. Sp-9dk

czasie wprawdzie nie rozwija sifn tak dynamicznie |jak
notuje rok w rok coraz lepszewy ni ki s p rPzoeddoabChoNwed.y nami kii do LFB wyprac
grona beneficjent-w moUna zaliczyl m.in. Vistuln i

dynami ki sprzedaUy znal azglyo sji@dnnaak brriaen Utoewysnp -pipkdii ubmr.
W ci Ngu ostatnich dwunastu miesificy winksze stopy z\
CDRL (Coccodrillo). 30% zyskag Solar. Czerwonymi | at a
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Femestage, Eva Minge), kt -re stcriaciSda bpo nppadr apdoz§ ojwn s

walory Monnari oraz wspomnianego Bytomia®.

7

Tabela0l.Szacunkowe wyni ki sprzedaUowe s’p-gek odzieUowych
grudzi e & | zmiana zmiana
wzgl ndem wzgl ndem
grudnia 2015 roku

Bytom 20,2 24,80% 149,6 17,00%

CCC 335,0 50,00% 3191,0 38,30%

CDRL 13,0 1,00% 138,1 13,00%

Gino Rossi 28,3 10,00% 268,6 3,00%

Intersport 20,1 -9,70% 204,3 -4,60%

LPP 756,0 16,00% 6 021,0 17,00%

Monnari 32,3 -6,40% 228,2 8,70%

Pr .- chni k 7,5 9,90% 60,4 31,60%

Redan 74,0 9,00% 619,0 12,00%

Solar 11,1 -3,50% 137,6 -1,60%

XM 48,0 20,00% 377,0 20,00%

Vistula 44,1 24,60% 334,1 20,20%

Wittchen 25,6 7,00% 171,3 13,00%

Wojas 22,0 17,00% 229,2 7,50%

Polska branUa odzieUowa zaj muje 8. miejsce w Europi
w nakgadach inwestycyjnych. Naj winksze polskie marKki
tworizwsp-lnie z setkami magych i bSrmaityi cdciprrzajdwii mibs

branUowy rynek mi ejQbecniepponad55% badaByeh polgkichefirm planuje wzrost
liczby plac-weknyqht a#¥Be@okalgiahi pzoducent-w odzieUy pr

e-commerce®.

Do naj wihhkhavaydnh ej szych producent-w odzieUy w Polsce
Warmia SA, GETEX, Telimena SA, DCG SA, Vistula Group. Marki Reserved, House, Cropp, Mohito

i Promostars pr odukowane przez LPP z siedzibN w Gda@Es ku

O O O O 00 HE N


http://www.bankier.pl/wiadomosc/Swietny-rok-w-branzy-modowej-Przychody-sieciowek-w-gore-7493020.html
http://www.bankier.pl/wiadomosc/Swietny-rok-w-branzy-modowej-Przychody-sieciowek-w-gore-7493020.html
http://fashionbusiness.pl/innowacje-szyte-na-miare/
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mindzynaowodakegsu polskiej branUy odzieUowej. Pol ski
sukces na polskim i mi ndzynarodowym rynku. Stagy sih
Swi éci e
JeSl| i chodzi 0 gg-wne kierunki zagraavn iag¢ Nn esji fwymiea mya s|
i pozostajN stabilne od kilku I at:
Gg-wne Kkierunki i mportu tekstyli - - w:

Unia Europejska T 62%

Chiny i inne kraje azjatyckie T 25%

Turcja T 7%
Gj-wne kierunki importu odzieUOy:

Chiny - 37%

Bangladesz - 16%

Turcja - T%

Niemcy - 5%

Indie - 6%
Gg-wne kierunki eksportu tekstyli: - w:

Unia Europejska T 75%

Rosj a | pozost ag®%kraj e WNP

Gg-wny kierunek eksportu odzieUOy:
Unia Europejska -  85%™

WartoSi rynku iperlbodwykcth- wv oRl@al sce wychodzNc od wydat k

oszacowlkwotma okogo 24 mld z§. Nat omi ast zliczaj Nc war
producent -w i sprzedawc-w wartoSi-3degnd dr gk u Zak reanS | Sa
wart ophosw okogo 30 mld zg. Jak wskazuje Jolanta T
dynamicznie w latach 2000-2 006 . Wzrost w tym okresie, zar - -wno wart

15-20%. Lata2007-2 012 przyni os§dy wyhamowani e Swimndowym &o yzwyisN
gospodarczym. Wzrosty Srednie w wartoSci ag™M''rok do ro
Obecnie br anUy sprzyja oUywienie gospodarcze -avealfjuwzr os
danych firmy PMR, branUa odzw edoWwsn 1. obu®nbcpaoar o
obiecuyw&ldee analityk-w ta tendencja ma sif utrzymywal
Na koniec przedstawionych zostanie kilka danych st at

rynku o dtekstgndgow®olsce.

10
11
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http://strategaresearch.pl/branza-modowa-w-polsce-2016/
http://fashionweare.com/badania/kierunki-handlu-zagranicznego-odzie%C5%BCy-281
https://www.slideshare.net/jtkaczyk/raport-moda
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Tabela 02. Podmioty gospodarczcewe d ug sektor - w W(jasnbzéci, sekcji i

sektor publiczny sektor prywatny

produkcja odzi eUy 20336 12670 16 20320 12665
produkcja wyrob-w 3506 5199 16 2 3490 5197
produkcja sk-r i 4696 2890 8 3 4688 2887

sk-rzanych

Tabela03.Podst awowe dane o podmiotach gospodarczych w prz

zatrudnionych, sekcj® i dziag-w w 2015 r .
podmioty o liczbie zatrudnionych
49 50-99 | 100- 250- 500- | 1000 i
- T EEE R
Produkcja odzielU
- liczba podmiot- w prowadzNcych 2107 1785 191 111 17 - 3
dziag@lno$ |
w ciNgu roku
- produkcja sprzedana 6985,2 3154,7 11445 1581,8 610,8 - 493,4
(wmin z§

- przeciftne zatrudnienie

(W tys.) 70,1 314 13,1 16,3 5,6 . 3,7
produkcja wyrob:

tekstylnych:

- liczba podmiot- w prowadzNcych 749 571 84 69 20 2 3
dzia@lno$ |

w ciNgu roku

- produkcja sprzedana (w min zg 10653,2 2406,6 1087,0 2261,8 1568,3 - -
- przeciftne zatrudnienie 43,3 10,8 6,0 10,9 6,9 = =
(wtys.)

produkcja sk-r i

sk-rzanych: 471 391 38 33 5 3 1
- liczba podmiot- w prowadzNcych

dzia@lno$ |

w ciNgu roku

- produkcja sprzedana 42527 11749 326,12 943,0 339,3 - -
(wmin z§

- przecintne zatrudnienie (w tys.) 19,8 6,9 2,6 5,0 1,9 - -

izRocznik statystyczny przemysgu 2016.

10
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Tabela0O4.Podst awowe dane o podmiotach gospodarczych w prz

przeciitnego miesifAcznego wynagrodzefia brutto, sekc]j

podmioty o wysokoSci przecifitnego miesificznego

wynagrodzenia brutto
1750,00 | 1750,018 | 2500,018 | 3500,016 | 4000,018 | 5000,01
zg 2500,00 3500,00 4000,00 5000,00 z9

i mniej i wincej

produkcja

odzi eOy:

- liczba podmiot- w 2107 346 1616 125 9 7 4
prowadzNcych

dziaginoS |

w ciNgu roku

- przecintne 70,1 7,0 50,3 10,7 0,4 1,6 0,1
zatrudnienie

(wtys.)

produkcja

wyrob- - w

tekstylnych:

- liczba podmiot- w 749 64 439 181 36 20 9
prowadzNcych

dzia@lno$ |

w ciNgu roku

- przeciitne

zatrudnienie 43,3 1,2 18,7 14,8 6,3 2,0 0,3
(w tys.)

produkcj a

wyrob . w

sk-rzanyc

- liczba podmiot- w 2063 266 1433 265 48 38 13
prowadzNcych

dzia@inoS |

w ciNgu roku

- przecifntne 88,3 4,7 38,1 25,9 10,2 6,1 3,3
zatrudnienie

(w tys.)

* Rocznik statystycznypr zemys u 2016 .
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Rynek polskich projektant -w mody

Sektor mody z mi eni § si i na pmiztela.tNa paskigj u lkiid kK um@Brnatzobaczyl
0s- b nych Nmar ki pol ski oM fksajoSHt amtzpw nrtawal rkytchr zpr anjac
ju0O dobr N pozycjn w polskiej brawlUjikspd&weg, npchcupe
sprzedalU s woi poprzepstrony internetowe, anast Apni e rozszerzyl. dzi

buti k- w n'dCaciekawe, dbydaigwy mi eni one wyUej kategorie polski

zaczynaj N sin wewnhtrznie r-Unicowal. W prhagtppadku m
couture) zauwaUalnym trendem jiegtyl procd@scjeq Isiemnii bésiacE,
dla szerszego grona odbiorc-w ( min. aspiruj Ncej kl asy

basic/streetwear/ casual dochodziredonezewinijcdwanwpUsiy

st andar dpremibm/badE). Jest to zjawisko,rkwnirgfthupgprh| ePadgway

na fakt, Ue prawdopo8ommijeédl wOpzywelkti Ngu @ojdzie do
Z drugi ej strony, rynek pol skich projektant - - w, nadal
swojej pracy. Przyczyn takiej sytuacjijupat ruj e si A m.in. w:

zbyt wysokiej ceni e ubdlaaE pproz esckii icthn epgroo j peoklt saknit e gno
relatywnie niskiej zamoUnoSci polskiego spogeczecC
braku kultury i tradycji modowych,

braku wiedzy i doSwiadczeni a palesnnk iuc hdzpragjaé knto
gospodarczej.

Czy rynek mody zatem w 89 - pgtwniPe) soa kstnkeejpodr zez
zesp-§ BBS Question Mar k star a sin odpowi edziel. N

z pewnoSci N stwierdczielj,e WHeoSW Bol sgye riysek odzi eUowy,

bardzi ej zauwaUal nN jest rynek polskich projektant -
wzglfindem kondycji finansowej i jakoSciowej. SN marKki
Kalita , Robert Kupi sz, Gosia Baczy@Eska (marki premi um)
i sprzedaUowo. R-wnieU w obszarze marek basicowych
biznesowo-mar ket i ngowe, kt -re nastfipnie przekgawa] NoSili A n
mar Ki (np. Al oha from Deer, Local Her oes, kt-re wy
popkultury).

Wydaje sii, UOe dla polskich projektant - - w, gg- - wnN

spogecznd&Scniagweows zego rapordet e&MRc zpnty. oAdHzaineddeN i obuw
20160 wyni ka bowi ewj,aStlee za poSrednictwem internetu

sprzedaUy odzieUy oraz obuwia, co spowodowane jest d\
mar ek wuruchamianwgasetowk&) eppy drugi e, coraz wiincej [

zakup-w za poSr e Rozwajowiwe-ma ngdil aici sprzyj aj N zachowani a
zwgaszcza U mgodszej grupy wiekowej , j ak i zmi any pt

pokolenie or az kol ej ne, wychowywane w dobie internetu, i

'* Rocznik statystycznyprze my s gu 2016.
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w sieci. MoUna wifdc byl pewnym, Oe z biegiem czasu
przeniesie sin d& wirtualnego Swiata
Poza dziagani ami p o d ekjtrmaonwt a- nwy nw a Upnryzne za sppreokjteem r ynku mo

zachowania konsument -w, kt-re stanowil bAdN przedmiot

Jak zatem wygl Nda pol ski przemysd modowy? Czy napndz
rynek odzi eUowy, idetdnyeknouwwap ¢ | spkrizeencu konsument owi ? Jak
pol skich projektant-w na tym tle?

Pol ski przemysg modowy 2 1l8Ko poaimo &t - svk § & dzpaojsinaunjchecyycchh s
produkcj N odzieUy. NajwifAksze zbiortoevi erkac hp,rap-ddiklkiyg
zwi Nzanz IjiesttoojreiwN dztea ug Ministra Gospodarki, pol sk
| at ach zaczyna sin odradzal. W rankingach uni i Eur
krajowego obrotu, 6 miejstcec wjdmoydSm, e3 zmikgjasic av Zwiwdz ar
oraz 2 miejsce wzglndem lIiczby firm na rynku gospoda
oraz obuwie ponad 8 miliard-w euro. Z kaUdym roki el
przemysgu modseswéganodstajiN popularne w centralnych mi
przyci Ngaj N nie tylko rodzimyéh mieszka® -w, ale takC

Ni epodwaUal nym | iGupa EPR (t wankuoy s Mar ek miserved Wohiton ny mi
Sinsay, Tallinder) i CCC, kg-rejN nie tylko w centrach handl owych
t ak Ghea gi efvtc2ad ¢ | adeks naj winkszych sGa -e@edky Waarps zea w sy
WartoSci 8@¢€chH) .LPP konkuruj N z naj wi nk saymy mrkami naj ba
szybkiej produk c j i oraz eksporntaujzNa gsrvaomjiec ztngywarryyn e k . Nat omi as
r-wné$wilat owe mar kid uzkacq zily nsaw oN cphr ok Bluge Bossj Burbesry, Pumh s ¢ e

L e v i @8ver, Désney, Kenzo, Escada, Diesel, Decathlon, Lee Cooper, Mustang, KappAhl, Promod,

Bon Prix. Niezal eUnie od kraj - -worpu odanksZ d rngfﬁnkpcezjosrrto
Przez ostatnie pihtl | at Woamarpkollksugowychri yprensidm, takersjakj o o k 0 § «
Louis Vuitton, Gucci, Karl Lagerfeld, Armani, Hugo Boss, Michael Kors, Baldinini, Pinko. W 2013 roku
sprzedaU samych | uksusowych towar - -w osi Ngnhinga pugap p
zwi Akszyga si A onicmie §skanvjelnata,r dlay etuermdencj a zaknwp-w prod
miaga zmalel. Buti kipr mawaWnilaaksmaBemychdnal e¥Fi w War
Poznani u, Wr ocgawiu oraz w Tr-jmieScie. SN to r- wn
tur ysdl-aw, k tk-orryzoylst ni ej w Rolsce.Okapwitdikie tyl ko zasguga t

Wynika to takUe z przedefiniowania wartoSci, poniewalcC
traktuj emy zjtakkad fiorlmr‘kusjltg.my W ni ej kapitag

16
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http://www.pmrpublications.com/images/sector-websites/free-articles/file/Handel_detaliczny_odzie_____i_obuwiem_w_Polsce_2016___Wycinki.pdf
http://www.pmrpublications.com/images/sector-websites/free-articles/file/Handel_detaliczny_odzie_____i_obuwiem_w_Polsce_2016___Wycinki.pdf
http://fashionbiznes.pl/polski-przemysl-modowy-w-pigulce-jak-wyglada-dzis/
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Z drugiej strony, od ni edawna na rynku ot wi &romjoNni $i sppgeedsniefb
t worzone sN przez rodziny, grupy przyjaci-g, fundac]
produkty handmade ipr zewaUni e sN to el ementy garderoby bielif¥F
koszule. Wykony wane s N zurloovkeca: | Woyween fsor my przedsifibiorstw n
rynek, lecz unowoczeSniajN i propagujN tradycyjne wyt
poUNdanym mi fidzynarodowym towar em. Odradzaj N sin

z fundacjami i od podstaw uczNce swoich nowych pracownik-w
otwarcia majN miejsce na ternach o wysoki ej stopie b
firmy, nowe platformy i dziagani a, kt-r eakpooSis tar az n a
stanowi N jedno ze Fr-ded dochod-w i zasob - w, dzinki I

coraz wghktbaNnNNvaerztad 2iUOnie od Fr-ded polski przemys§

sin jednym z naszych naj wiairktsoz y ¢ h weasttuot waw . wIl ab&agbdr
i przedsi Abiorstwa, a takUe wspieral mgode talenty,
znakiem?.

Postawy konsument -w rynku mody w Pol sce

W ostatnich | at ach zostago przeprowadzao@y @l | skkiilckha
konsument - w (m.Z},EBOS,GNUeﬁrpzz)GFKN kt - rych przedmiotem byg
wzgl idem r ynk uZgodnedzowyrkgmoi.powy Usbgdh & Pol acy na odzieU
i bieliznin wydaj N rocznie Srednitoy,pomnayl i2210300 & gz §,P otnc
0dzi7e0D, z§ respondenciawyjdaj NgnaaohbuWRipegiudyp, splr tPowe c
zarabiajN wincej, nie zmienia sih procentowy udziag
budUet -w gospodarstawcaomowyadhi.eW Wwowdaje sin jedynie ¢
gospodarstw domowych, praktycznie niezmiennie od 200
pol ski konsument wydagd miesifncznie na odzieU i obuwi
budUethowyow 2012 r.®bygo to 51,69 z§)

OdzieU, bielizna i obewiNe cent@ghchanilSxydh e jmondbramiowycn n
skl epach sieciowych popul arnych marek. YNajpWznSciej
respondent - w. Z drugiejgdza® stajorzyw,dzmeéepj lo&kmin,ywane

kat egodiiiagdy Nw hi pe deklarack)edyskon hy ( B%domy wysygdgkowe (po ¢
Naj popul arniejsze miej sc aw irteankciepo awkcj® (632, enbhpbrandowe b u wi a

sklepy pojedynczych pr oducent) omaz sképy %f er uj Nce r - Une ma8ki ¢ B 8 o
o czhnstotliwoSIi zakup-w, to 80 proc. respondent - w za
skorzystago z tego kanagu dystrybubuyiai 5p%°2y zakupie od

20

1 Gfk (2014). Polak ubrany 2014.

22 Allegro (2015). Polska strojna. Pobrane z:

2Bud0 gospypdarstw domowych w 2015 r., Raport GUS

Rynek mody. Zobacz ile .Polacy wydajN na ubrania
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http://fashionbiznes.pl/polski-przemysl-modowy-w-pigulce-jak-wyglada-dzis/
https://magazyn.allegro.pl/

Ooo0oo0ooonoan

I nternet jest t ak Uan infoaracyiaaliee54% v gmpdndedigt -w wskazago
jako na miejsce, gdzie zagl Nda najcznSciej szukaj Nc
o g | aNi@ wystaw sklepowych (47%) oraz rozmowy ze znajomymi i podpatrywanie innych (43%).

Serwisy spogecznoSciowe bygy pgwaoshagecTInSdiemgl i wy ei B e
pogowa respondent-w przyznaje sin, i U czytuje blogi !
blog modowy w polskim internecie, czyta 16% z nich. Inne blogi wymieniane przez co najmniej 4%
respondent -w czytuj Ncych to: Maf fashion, Jessica Mer
girl i Maddinka. W r amach raportu APol ak ubrany 20 1lktdoanztb-andano
mody. PoSr-d nich najl &lpicéjesrzgzsaain aEwsak aNki Bafpeki k( 6 8 %
& Brzozowski (54%) 9% az Maciej ZieE® (52%

Zestawi aj Nc ze s o l¥Wiskavstrojiadz roka a0pSoaralz 2046, przeprowadzonych

przez portal aukcyjny Allegro, moda jest walhN dziedzinN Uycia Polak- w - interesuje sifi niN 68%

z nich. Co ciekawe, r-Unica w stopniu zainteresowani a
W 2015 roku bygo- zcho it ezensacwami e domehiN kobset &obietwi § o
intereso w a §ify modN prawie dwukrotnie czii 8iej od mn Ud 2 yazynczi Siej Sedzi §y trendy) .
W 2016 roku natomiast, r-Unica przejawianego zainter.
(68% kobiet, 54% minUczyzn)ewyjdide domenfelziest atfveaddyd b ad.

poziom dochod- w nie ma wpywu na zainteresowanie modNFe.

Jak zauwaUa Jolanta Tkaczyk, Pol ak-w charakteryzuje r
Konsumenci chintniej wy bi er aj N prelptoduktyp albo charlo pramam,i e i sz
stawi aj Nce na jakoSi, dodatkowe wusgugi, dziagania el
rozwija sifi rynek d-br Il uksusowych. Popul arnoSi mo dy

rok do roku wynosi 4%’

Jednak rynek konsument- -w mody | est dynamiczny | ul ega
w duUe|j mi er ze dotyczN mgodego pokol eni a, ksztagt

najwaUniejszych trend-w nal eUN:

poj awi eni e s i smargconsdoaswegnsumer,vawi nc Kkl i ent a, kt-ry 1 ut
i korzystal z okazji, nie jest jednoznacznie pr .
bawi Nc sifn modN szuka najlepszych ofert na rynku

razem produkty premzwmacppBtytowagl kbaiwnglndy et

odpowi edzial noSi przedsi nbiorst w;

poj awienie sin tzw. klasy kreatywnej;

wzrost zainteresowania modN wSr . d pol skiego sp
pokolenia;

25

ij Allegro (2015, 2016). Polska strojna. Pobrane z:
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http://fashionweare.com/badania/kierunki-handlu-zagranicznego-odzie%C5%BCy-281
https://magazyn.allegro.pl/
https://www.slideshare.net/jtkaczyk/raport-moda
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zmi ana wizerunku pol sklnieggrupmiisiglaty zny, szczeg-

dynamiczny r ozwoenmmercent ernetu i e

wzrost |liczby os-b aktywnie uprawiajNcych sport,

sportowe;.
Analiza podmiot-w rynku modowego w Pol sce
Poni Uej przedstawionpodmistanwer yektitamoeowego w Pol sce
kategorie z uwzglndnieniem specyfi ki kontekstu. Z uwa
zachodni m), za mar ki l uksusowe zostagy wuznane marKki
stanowir Ki mpremium (Srednia p-§gka) oraz marKki basi c.
przeprowadzona kr-tka analiza danych zawartych w ta
wygNcznie w celach analitycznych dltaejr oczzrii-Sknii eonpiraa ctorw

Og-gem w bazie Zmaeadmizapo osviaid zdxiyathal noSi gospodarczN.

Podmi oty te, zost adgzyi epoiddsaelee kicajkiUej aaknoaScii owej , kt - -r a
rynek odzieUowy od rynku modowego. Oczywi Scie nie je
dostnpnych danych zastanych. Zdecydowana wi ikszoSi
sprzedaUpswdukth-w za poSrednictwem internetu, posi ad:
of eruj Nc j e poprzez platfor my sprzedaUowe takie j a
mustache. pl , pakamer a. pl .25Warekdukdusowych, B0 marek pranjidinu j e si A
oraz 308 marek basic. Kategorie te r-Unicuje status i zamoUno
strategi e sprzedaUowe i mar ketingowe. W przypadKk.!
Z nich sygnowana jest po prostu nazwiskiem samego projektanta, np. Gosia Bac zy Es k a , Gukas
Jemiog, Dawid Woli Gski . W przypadku nazw marek premi
sii w nazwie nazwiska. Nazwy sN finezyjne i czninsto ¢

nie zawsze zrozumiadge dwapodygpad&y. mBoeabmiasi cestMoUn
wr aUeni e, Ue czasem nazwy sN nazbyt skompli kowane

dziagalnoSci N.

W zdecydowane] wi fkszoSci mar Ki |l uksusowe i premium
swoich stronachi nt er net owy c h, gNcznie z imieniem | nazwi skie
te Swiadczyl majN o statusie i powadze firmy, jak r-
rynku) . Nat omi ast mar ki basi c, co Abekrycanydh & nar - wni e U
wykresach, w winkszoSci ni e uj awniajN pedgnych danyc
wykorzystywanN do kontaktu z klientem, jest formular
kontaktu z projektant enmeweztfiusatlon ijee doygn-N ndya naNd,r ejse smai | o

od info@ lub hello@.

Pewne wNtpliwoSci budzN r-wnieU adresy firm. Praktyk
np. w mieScie pochodzeni a, a prowadzenie diggp,agal noS
16
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Z uwagi na | okalizacjn gg-wnego showroomu bNdT atel:i
sifn z nazwN firmy. Podobnie jest ze statusem wgaScic
i nne osoby ni O projektant. Wgio mnn iaeles zpg awyx@d | dmmak
w poni Uszych tabel ach i zestawieniach, jednak na pozi
ich weryfikacji, kt-ra cagkWuwamach analizyydanych nastanyclvmag aby pr
pr - bl8% firm zaliczonych do kategorii marek basic, 41,6% sprzedaje swoje produkty za
poSrednis&l eemmwcj onarnych/buti k- womgblebmnanddwyelmacj a S\
o tym, i0 znaczna c¢cziSl marek najwifnkszegsedziby badany
w postaci np. showroomu, atelier lub butiku. Ni e mal co trzeci z K3W®EWNych pr
wystawia swoje produkty w butikach multibrandowych. Wjasne skl epy pirmtwardrze t oawle
86,5% poddanych anal i ndtomiastp pralviei wstrystkie z nich (99,5%), korzysta

Zz internetowych pl add ogtmarspwiz ediaddotwiytcyh ,jakowi add Nae go J i
kanagu s .p Zateéwdea 4)9% badanych marek wystawia swoje produkty w butikach
zagranicznych, co Swi adczy §abykno!| 2palskitlg proj ekt antzwjaszcza
nal e UNcy c h bakie rodziem&gd rynkiamody.

PrzechodzNc do analizy danych zawaretfycwynw kit alzeolsad ca

przedstawione w podziale na trzy kategorie: marki luksusowe, marki premium i marki basic oraz

w zestawieniu og-Ilnym.
Dane przedstawione zostanN w liczbach bezwzglindnych o
Jak widal z zaprezdahpwhnpnyohepwastUepnowanym | iderem

zlokalizowanych na jego terenie marek jestwoj ew- dzt wo m4l86),wd podykowane jest
specyfi kN branUy, wielkoSciN rynku i liczbN potencj al
sinjeww-dztwo g-dzkie (30), SI Nskie (27), wielkopol ski

Naj wi nAcej mar ek l uksusowych zl okali zowanych j est w
g-dzkim, pomor skim i wi el kopol ski m orpioi 4reé)e uCoa wsnii-gd n
teleadresowych. W przypadku marek premium poza woj. mazowieckim (63,7%) , pozostaa ¢cz
podmiot -w zI|lokalizowana | est w  woj . g-dzkim (8, 8%),

pomorskim (3,8%). 24% t o dzi agal no Sikooperagiwalska-zagranicznej (marki

posiadaj N strony i skl ep w jnAnzyku pol skim i prowadzN
siedziby. Rozpatruj Nc marKki basi c, uwagn zwraca, o ¢
pogowa z ni cho d(a4g6a%) d amniyec hp pozwal aj Ncych umi ej scowi

woj ew-dzki m.

17
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Tabela05.Ze st awi eni e

wojew-dzt wo

liczbowe | okalizacji poszczeg-Ilnych

marki NEY marki basic
luksusowe premium

brak danych

dol noSI Nskie
kujawsko-pomorskie
lubelskie

g-dzkie
magopol ski e
mazowieckie
podkarpackie

podlaskie

pomorskie

SI Nskie
Swintokrzyski e
wa r mi @Emiumskie
wielkopolskie
zachodniopomorskie

kooperacja polsko-
zagraniczna

152 (36,8%)
4 (1,0%)

4 (1,0%)

1 (0,2%)

30 (7,3%)
17 (4,1%)
136 (32,9%)
1 (0,2%)

1 (0,2%)

12 (2,9%)
27 (6,5%)

3 (0,7%)

1 (0,2%)

18 (4,4%)

3 (0,7%)

3 (0,7%)

3

17 51 68

O o0od
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Wykres0l.Rozkgdad mar ek | wkgldsidwy mnla zwvej ew:- dzt wo

®mWwoj. mazowieckie
m brak danych
woj . SI Nski
®m woj. pomorskie
mwoj. wielkopolskie

woj . @g-dzki

Wykres02.Rozkdad marek premium ze wzglndu na wojew-dztwo

B woj. mazowieckie
® brak danych
woj. §g-dzk
® woj. wielkopolskie
EwWOoj . magor
woj. pomorskie

kooperacja polsko-
zagraniczna

19
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Wykres03.Roz k gad

8,1%

7,1%

4,2%

OoO0o0oo0ooOoonoao

marzek wzagd ind u

na

46,1%

22,1%

wojew-dztwo

brak danych

B Wwoj. mazowieckie

Bwoj . SI Nskie
woj. g-dzkie
BWO j magopol ¢

woj. wielkopolskie

3,6%

I 2 6% B woj. pomorskie
I113% BWO j dol noSII
I 1,3% B woj. kujawsko-pomorskie

1,0% Wo j Swintokt
I 1,0% m woj. zachodniopomorskie

0.3% woj. lubelskie
| 0.3% mwoj. podkarpackie

woj. podlaskie
0,3% J- P
BWO | war mi Es |
0,3%
. kooperacja polsko-

0.3% zagraniczna
Analiza rodzaju asortymentu proponowanego przez podmioty mody wskazuje, co nie jest
zaskakuj Nce, kiDlerowanafjeesta gJ -wnie do kobiet.
(54, 2% asortymentu wszystkich marek gNcznie.
(12,1%), trzeci N sN firmy produkuj Nce
zajmuj N akcesoria (6, 1%) oraz torby (5, 8%).
(0, 7%) . Szczeg- gowetabaly06i kil e frizedbbdwi ao mar ki

podmi oty

zajmuj N sin

O o0od

Ubr ani a

DrugN

ubmasi AprzhNar -

|l uksus

pr od u kecij iNtynw80% Mlc prodikeji towbranm E or a z

20
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damski e, 16% to mar ki of eruj Nce ubrania zar-wno dl a
bi Outeri a. Bardzi ej rozbudowanym asortymentem char a
przypadku ponad H&RqwE) oft@r tubr ani a damski e. Co S i
producentem biOuterii. Torby w swoj ej of er-c/j5%, posi ad

ubrania dii &6, 8%y pR8Wiockuwidai 3, 8 %, ubrah2abwnsRoerkgad mar
q]

basic ze wzglndu na asortyment przedstawia si podotb
pogowa oferty to ubrania damski e (52, 6 %), bi Outeri s
akcesoria (6,2%), torby (5, 5%), bi eé (R,6%). dodatkowympbo) , obu\
kategori ami w ofercie, chol mago | icznymi, sN ubrani

oraz ubrania ci NUowe (1%).

Wyni ki wsklaezurjy\nek modowy to r yhelki extars,t aocvd owyr am@a kg ii
frmoferuNcych ubrania damskie oraz pozostagych kategori a
r-wnieU dedykowane s N kobietom (obuwie, t o3%by) . Ub
anali zowane|] of erty, chol jak wskazujojolvy.tAnabzaztgie j est t c
sifn r-wnieU potwierdzal zjawi sikwaz rmasuwazlhklumpes nua rpdE isor
kt -re stanowi N 2,3% oferty marek basic.

Tabela 06. Zestawienie liczchbowep os zczeg - | ny cnha rkeakt ezgeo rwizigl "du na asort

rodzaj asortymentu marki marki premium | marki basic
I I

akcesoria 25 (6,1%)

bielizna 17 (4,1%) - 3 14

bi Outeria 50 (12,1%) 1 12 37

kostiumy kNpie 5 (1,2%) - - 5

obuwie 13 (3,1%) - 3 10

torby 24 (5,8%) - 7 17

ubrania ci NUowe 3(0,7%) - - 3

ubrania damskie 224 (54,2%) 20 42 162

ubrania damski 35 (8,5%) 4 5 26

ubrania sportowe 7 (1,7%) - - 7

ubrania mnski e 10 (2,4%) - 2 8
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Wykres04.Rozkgad mar ek | uksusoasprtymenze wzgliadu na

® ubrania damskie
Bubrania damsk

bi Outeria

Wykres05.Roz k §ad mar e ke wpgrlenn uasomtyment

m ubrania damskie

mbi Outeri a
torby

m akcesoria

mubrania damsk
bielizna
obuwie

mubrania miski
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Wykres06.Rozkdad marzek wizad iasmraymena

2,3%1,7%1,0%

m ubrania damskie

mbi Outeri a
ubrania damsk
m akcesoria

m torby

bielizna

obuwie

Eubrania miski
ubrania sportowe
kostiumy kNpi
mubrania ci NOc
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|l nformacje og-Ilne na temat badanych
Badaniu zostaga poddana gr upa 2d2b2i orrecs paw nsdeektbietywa, npoodt ye.
stano/wi,gly og- gu badanych, namioldawsinipozostage 24, 9%

Wykres 07.P § e |

m kobieta
eminUczyzna

NajliczniejszN grupin wSr-d badanych 7is40,2% araziosplyy osoby
w wieku 18-24 lata i 25,8%. Kolejne grupyt o respondenci maj Ncyi 184 i Uej 18
osoby w wieku 35-44 latai 11,5% orazanki et owani maj Ndy,B8%. 4 Znd&k oon¥ katf
badanych stanowi gy osobyigpNocszinaideaj Nic,e8 9%.5 | at i wi fncej

Wykres 08. Wiek
m 25-34 lata
m 18-24 |ata
poni Uej 18
m 35-44 lata
m 45-54 |ata

55-64 lata

65 lat i wi
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Zdecydowana wifikszoSlI badanych to osoadibep6sppeszégadaj Nce
41, 7% l egitymuj e sin wyksztagcen6®m - wyllszym ma (
l i cencjacki mai2n @ymn ipeorssikaidm, st opi e czdantk badanyaposiadawy Ue j

wyksztagceni2e%. Szefhi eadanych |l egitymuje sifi wyksztag
i12,5%, naleUy jednak pvaaritéizaNc, eNibeiwis.&ll ¢ op ®Srobd anki e

l egitymuje sifn wykszZitl@bgceni em zawodowym

Wykres09. Wy k szt agceni e

2,2% 1,92

mwy Usze magi ster sk
mSredni e

wyUsze licencjack
Egi mnazjal ne i ni U
mstopie® doktora i

zawodowe

Nastnpnie zapytano badanychPyt anoi,e |baykgnkictooanmsarnitvey k o n u |
wpi sali odajowii fcdéj. os-b t o p ae7&oNamdiuginy migjsouyuplasavali

sifi stud@ednte® oraz pracowntkney 1hIwanfiye caired ysi gcsce nal
sprzedawc - w/ landsl% wcNayj mni ej szN grupin spoSr-d badanyc«
i t § uingpe £, oraz emeryci, kelnerzy, agenci ubezpieczeniowi, informatycy i po 1,1%.

AU 12,6% z cagoScaigob apdog neydcyhn cesek aozdpowi edzi , zei ezakwa
stworzonych przez badaczy kategorii. By §y t o nast fip ujsdtjol@y, aodytprolakiersild z i
stenotypistka, dystrybutor, filozof, blogerka modowa, rz eczni k ochrony wgawomp Sci pr z
z a w; ahtropolog, instruktor skateboardingu, kosmetyczka, fryzjer, ko nt r ol e 1 faraaduta, S c i
pracownik produkcji, konfekcjoner dzianin, specjalista ds. kadr, prezes fundacji, mechanik, in Uy ni e r

procesu produkciji, stylistka pazno&kmrd . dStzezzNCc € o wemoan ywa ny c h
ankietowych zmanjidg Ny miwykraesi e.
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Wykres 100 Wy k onywany zaw- d

16,7% pracowni k umysgow
12,1% student
_ 6,6% m sprzedawca/handlowiec
5.2% uczeE
- 4,6% m kierownik/menager
- 4.0% m dziennikarz
- 4.0% m lekarz
3,4% specjalista ds. PR
-3’40/0 mnauczyciel/ wykgad
2,9%

prawnik

0,
2,3% przedsifAbiorca

2,3%

Eobsguga

k1

i ent a

. 1,7%
m psycholog
1,7% t gumacz
l 1.1% m emeryt
1.1% kelner/kelnerka
l 1.1% m agent ubezpieczeniowy
1,1%

informatyk

Zdecydowana wi AkszoSi badanychmi ast aospowy U2gmi 868 @ k utj

mi e s z k d 8086: Amkiet o wa n i zamieszkuj Ncy miasta do 20
do 500 tysifncy6¥Wwni edzRdE&d-ow 100

okazagy sin

tysinfnc
t ViSi%opj mhesgkh@EczwN g
osowy éd8ami eszkuj Nce
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Wykres 11. Miejsce zamieszkania

1.9%

Emi asto powyUej 500 t
Emi asto do 20 tys. mi
miasto od 101 do 500

Emi asto od 21 do 100

w

Ewi e

Ankietowani zostali poproszeni o wskazanie wi el ko Sc i swoich dochodNawwwnes&pl
os-b zarabia od i 2%96%loradad 3D 0502 § 0z d2,7%. Na trzecim miejscu
upl asowadgy sifnofariomidi 50 0wyiddk & % ankE06 8% idanych swoje
dochody w skali miesiNca osi3Ng@spoine ewit 8 kv ané i ai Dadabi

powyUej zpooosd 18,4% badanych przyznago, Oe ni e
Przypuszczalnie wynikat o z f a k t ankietodnhycH t@ ycanfwie i studenci (wykres 10.).

Wykres 12.Wi el ko8I dochod-w w skal.i mi esi Nc a
4,3% do 1000 z3§
4,8% m1001-1500 zg
8,2% m1501-2000 zg§
25.6% 2001-3000 z3§
22.7% m3001-5000 z9§
12.6% 5001-10000 z3§
-2,9% m10001-20000 z4§
|0,5% mpowy Uej 20000 z§
I - mnie zarabiam wgas
’ pienindzy
Wy ni ki badania il oSciowego
Wi ikszoSi badanych racz&j5% ntZadreeyujoavasi B mad Nt er es ov

31,2% ankietowdmyamycPRo@madazgy sifi osoby, kt-re ra
I

i10, 1% oraz takie, kt-re w og-le nie zZiB@%duj N mody w
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Wykres13.Czy i nteresuje sif Pan/ Pani mo d N?

mraczej tak

m zdecydowanie tak

raczej nie

m zdecydowanie nie

W pytaniu, jak djupd madBnwskatgwesaj BNo§SI rozbieUne
0s-ib29, 9% interesuje sin modN powyUej 10 Il at. Nastnp
T 29,3% oraz od 6 do 10 lat i 26,9%. Naj mni e badanych interesuje sin
ni edgu g sueddoc odcld@? latoraz4,9% -mni e j ni U 12 miesifncy.

Wykres14.0d j ak dawna interesuje sin Pan/ Pani modN?

mpowyUej 10 | at
m 2-5 lat
6-10 lat
m1-2 lata

Emni ej ni U 12 mi

Nastnpni e badani odpowi edzi el na pytani e, W czym
Zdecydowana wifnkszoSI anktikeitno walngadhi pgtzrealrey wisrztyesr net
portalach spogecznoScioWwy®h 7o Swiomaaneporjmdvai ebadanyc!
internetowei 53, 5% oraz ogl Nda pr ogr ami529% (tutajmartogaareryl i c one m
Ue w tejkatosd arinii ejauwalUono dwukrotnie wi ) .RMpgN walkitaywno
taki stan rzeczy (na naj wi iksze warzt ofewnopSrcddNe nlom@e ) wi éik s za
popul arnoSi pro@gmamalwi atel ewi zyjnych o temai Nom modowe

prowadzNce blogi zwi Nzane =z branUN fashion. DuUa
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zainteresowanie modN przejawi a siidsd%lupowanie zecaypdyt ani a |
proj ekt ant -4%9%nooar uczestniczenie w wydarzeniach modowych i 31%. Prawie co

czwarty badany czyta ksi NUOki poSwi ficd pe225b @kicthe or az

odpowi edzi udzielago 2 razy wincej 0s -.b,Nalftmnrie | z dbesc y
prowadzi bloga modowego i 6,4% (t N odp o wiaejloFT 6wsrkaazzy wi nc e ] os - b, kt -
interesuj N. sRdis proonddMe)n c i zdecydowal i sin takUe na wy
zwartych w kafeterii. 2,1% spoSr-d wszystkich badany
obserwuje ludzi na ulicach, S| edzNc najnowsze trendy. 1,6% ankietow
odpowiedzi : poSwificam czas na szukanie fajnych, or vy
ubioru.

Wykres15.Pr zej awy zainter®¢sowania modN

o "SLedzh stiony interne
_53,5% mSledzin blogi modowe
_52’9% mogl Ndam programy, fil
44,4% czytam prasin modowN
43,9% mBkupujn rzeczy od proj
31,0% uczestniczn w wydarze
22,5% mczytam ksi NOki poSwin
22,5% mchodzn na pokazy mody
.6.4% msam/ a prowadzin bl oga
2,1% pracujin w branUy modo
ILG% Einne

1,1%

obserwujn ludzi na ul

Zdecydowana bwidiaknsyzconSini e jest zawodowo i 830@WwNIZa%ha z br e
spoSr - d wszystkiclpr aacnukjieet owwalmry @ mhkie onsoodooywe jpopr osi | i S
o wskazani e, w | askrzedasqy,®28% bs t \3l, 29 it,projektancilip 8 &b y , kt -re
uko Ec zsytgwdi a zwi Nzane zf obtroagnr(aNf,o woioe 1i, 40 oby p228c uj Nce
stanowi N osoby, kt - re wskazagy pojedyncze odpowiedzi
okadce jedmMdjewzelghaetczinSi respgade e wki 2al g &k | bayrgoaw a:
z branUNia&®adowN

m pytaniu moUna bygo wybral wincej ni 0O jednN odp
sumuj N sifn do 100 %.
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Wykres 16. Zawodowepowi Nzani a badanych z branUN modowN

Hnie
H tak

ni e, ale kied

Wi nkszoSi badanych kuipal eprmrajeaktyia 6006 jeqnakiespkp r a cz i Si
ankietowanych tego nie czyni i 40%. War t o z a z ntakiego ydkypu dokonuje dwarazy wi fAc e j
kobiet, ni 0O miaUOczyzn oraz, Ue skgonnoSi do nabywani a
z wiekiem i wieFabSciNezawardb&kzw. procent respondent - w

pol skich wrmpektananowi dobre perspektywy rozwojowe b

Wykres17. Kupowanie rzeczy od polskich projektant -w mody

B tak

Hnie

Osoby, kt - re nie kupujN rzeczy od pol sWiag¢lwi ficej elotsa m
przyznago, Ue tego typbytdoderia5iB% Bapdarmirosta kldpuwj N rz
pol skich projektant -w takUe dl ateigdg, 10% oriez pmizey wi Na
w tych projektach h2tze®o @yihnfSli kbwdgonych przyznago,

sieciowych i 15,7 % or az, Ue w ich okolicy nie ma tiaterineth skl ep
i13,5%. NajmniejdpowipadFlerada ubrania zag@iRoracznych p
Aibrania polskich pr o] & k9% d5% ankiesoNansglabaek ¢k g mkdScpoj edyr
ws kaza(G, ni e znaj du,jtakichyak:h bsriaftk wvikeadfzeyt, e rniiie jestem pr z

trafil na coS naprawdni ciekawego, cinUko jest trafil
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Wykres 18. Powody niekupowania rzeczy od polskich projekt ant - w *mo d y
57.3% sN zbyt drogie, ni
28 1% Enie przywi Nzujn wa
21.3% mnie podobaj N mi si
' ni czego wyj Ntkoweg
15.7% ubrania marek siec
' sin bardziej
13.5% Enie ma w mojej oko
' ubraniami pol skich
9.0% preferujn ubrania
' projektant - w
.7’9% BsN sgJabej jakoSci
l4’5% minne
Badani przede wszyst ki m, od pol skich gria4%eRrawent - w mo
pogowa ankietowanych dok AR4Mf. Regphkmugpenctiorzdexat ruj N
w bi U t3&8%ij akcesoria i dodatki i 35,3%, obuwie i 27, 8% or az ubir2l@%.a miski
Badani najrzadziej k u p wji M 11 1z4n,i3 % or az ubri@ni3®. d Jieadmiai mesoba zdec
sin na innN odpowied¥, ni U te podane w kafeterii, c h
kupuje deskorolki.
Wykres19.Rzeczy pol skich projektant -w mody® kt-re badani
79,7% ubrania damskie
47,4% m torebki
36,8% mbi Outeria
35,3% akcesoria i dodatki
27,8% m obuwie
0,
21,2% ubrania miskie
m bielizna
0,
I2’3A) Bubrania dziecinc
|0,8% .
minne
W tym pytaniu moUna bygdo wybr ali Nikiuc ezj cnziylUn joeddproNvi ceddpz
goumujN sin do 100 %.
31
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Nastnpnie badani zostali zapytani o to, jak czfisto
Naj wi Acej o0s-b dokonuje gt a@l3ikde) 6.z aNkassp il prnaze mwa3kpo |l ej no
mi esiiNN@3 oraz raz WwWI1Mi, &% NRmz na rok rzeczy od pol sk
kupuje 10,5% spoSr-d og-Jgu6h®dpawchy san haklel baobwn
zakup-owndjoK c3nsnay & iMmb¥%maz Mowtygodniui 1,6%.

Wykres20.Cztist 0Si kupowania rzeczy od polskich projektant
34 6% raz na p-g roku
10.5% raz na rok
- 6.0% mraz na kilka lat
4,5% 2-3razyw
mi esi Ncu
I 1,6% Emraz w tygodniu

Rzeczy od polskich projektant-w mody b asthgondrnychaj czfiSc
b utw kenobrandowych i 59, 7 %, c o Spwoitardzcezbyi eo bezpoSredniego ko
z przedstawicielami danej marki lub projektantami. Re spondenceéhit wneéefdlokonuj N zak
platformach internetowych sk &% @gz Ncsklepdch intdérnetbwych pr oj e k t
konkretnych ipi08%h w8t adt amwmki et owanych pojawi gy sifn osob
projeknabywaj N za poSrednictwem st awyphoimBa6%oacha skl ep -
targach, Fashion Weekach i festiwalach 7 23,1%. Respondenci najrzadzi ej dokor
portalach aukcyjnych i 12,7% orazna pchl i ch targach, w komi sach, s ki
I 10,4%. Zaledwie po 0,7% badanychbi er ze udziag w akcjach wymiany ubr:
stylist . wakpwpdcw.as z
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Wykres21.Mi ej sca zakupu rzeczy od pfﬁllskich projektant - - w 1

w stacjonarnych butikach
59,7% monobrandowych

m na platformach internetowych
skupiaj Ncych wi
projektant - - w

m w sklepach internetowych
konkretnych pro

56,0%

49,3%

33,6% w stacjonarnych butikach
wielobrandowych

23.1% m na targach, fashion weekach,
festiwalach

12,7% na portalach aukcyjnych

10,4% m na pchlich targach, w
komi sach, skl ep
uUywanN

0,7% mpodczas akcji w

0,7% mzakupy ze styli

Badani przede wszystkim kupuj N rzeczy od pol ski ch

i ni epowtarzalne, szyt6&, W kratlikil egpkc®ci aah U rzeczy
sieciowych 7 51,1% or a z , dl atego Ue sN produkowane w Polsce,
przemwy8B®Po.Badani ceni N sobie produkty polskich projekt
im sifi bardziej mwis@yiik4b@%Pp, mayNi Nciveykagl Ndal oryginalni
stroem i 414% or az wspieraj N w ten spb398W Clzuidddi rwetsploamtemwa

uwaUa, Ue rzeczy polskich projektia3ip%w PoN atwiwjayl sszief, t

oso by, kt - re sN artystami i popr zezi 18%kNa jzmanki ueg cshpcols rd ¢
badanych wskazago, Ue jiebk3, 3% drdaz,nieh sMwesngkiNapr e
statusu T 7,5%. Na podstawie wyboru, jakiego dokonali ankietow a n i ni e da sifn jednc
stwierdzil, Co0 pr zsekdjeaiohiwdaz v € ak u mu rzeczy od pol skich P

poniewalU wifAkszoSi odpowi ed&idil kauss cdyl qpwaid a zd dZstiatayiNuz ike d
pewnoSci N moUna Isawbaedaniych WeaOma jest wyfaddn kowoSi

gatunek .i Djl mk @%ia vespendemto-gw wlyi czyt ega fwpgt , pyinddank t y s N

wich rodzimymkraju.Z kol e naj mni ejl idlzaN rse sip ovmzdgel mitg-gpwj e K e n e mi ¢ z |
W tym pytaniu moUna bygo wybrai wifdncej ni U jednN odp
sumuj N sifn do 100 %.
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Wykres22. Powody zakupu rzeczy od pol325kich projektant - - w m

556% SN oryginalne | r

' szyte w kr-tkich

51 1% msN | epszej jakoSc
' skl ep-w sieciowyc
48.1% EsN produkowane w
' samym wspieram r

45,9% po_dqbajN mi  sif
maj N ciekawszy kr

41.4% mlubifn wygl Ndal or
’ wyr-0Onial sif st
39 8% wspieram w ten sy
’ utalentowanych
31.6% msN trwalsze, barc
18,0% Esam/ a jestem art)

innych artyst - -w

13.5% H jest to dla mnie inwestycja

750 sN oznakN prestil
statusu
Badani zostali poproszeni 0O Oszacowanhi e, jakN kwot i

pol skich pr o] B&kpieavszym miejsouo dzyn.a | a z § @mnsiieffj snuditB1,9%Q Na z §
drugi m, od 30 20,2%,0na Bz6cin izodd 501 dd 1B5000zCE n Si responde
mi esi Acznioed wlyOdOaj coi 1830®B %z Praz od 1201, 7vo. 3N&Gznini e | o}
przeznacza na rzeczy od pol skich53comgeboawgtlew 66000029
1, 1%. Ni kt z ankietowanych AR001-20 0z0a z2m@ad 2 3 ] Nd p owlipeodva i
badanych moUna nsodwei egidizi i ma drei a, j ako r ®espoadencis ekt or a
mi esi hdosmin& owo duUop rpzieeznniacdzayjl Nk Na br anUfi modowN, co
perspektywN dla polskiej gospodar ki

pytaniu moUna bygo wybrai wificej niU jednN odp
in do 100 %.
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Wykres23.§r edni a kwota wydawana miesincznie na rzeczy od

31,9% mniej nilUO 100
13,8% m100-200 z39§
11,7% m201-300 z9§

301-500 z§

20,2%
5.3% 1001-2000 z9§
mpowyUej 5000 z¢
IlJ% p y j ¢
Nastnpni e zapytano badanych, 0 t o jakN czndi i ch

proj ek tNanptwiw.cej os-b uznago,i 2., 5Ma. kGd kaaz waarkti yc hb audbar ray

Oe m

a sporzoectzyki cah er j e sjego damerobynii 26,5%.z ofSriakt yczni e co

respondent twierdzi, Ue okogo pojewn phapintisazdf yod pol skich proj
i 12%. Wi oS4 takich ubr a@ posiaavzaledvie5pabddanahica. Nal eOy

ZWr -

cil uwagivi mkas ztod5,] Wespondent -w miaga problem z

zaznacAajulNoo powd®wdziel

Wykres 24.J a k N cPani/Bdnagar deroby stanowi N ubrani?a pol skich p

Pogg
pier
sin
odzi
T po
najr

szyt

mtrudno powiedziel
mmam kil ka ubracG

mam sporo rzeczy, ale jest to

mni ej szoSlI moj ej gar

mokodo pogowhn

mwi nkszoSIi

hbiaj Nc poprzednie pytanie, zapytaliSmy Naadanych
wszym miejscu znalazgy & #32%.ANag rdarrnuigd zm emi neg rskciu suipd
odzieU z pol skiic20% Nk trzegm miejscuirespondenai gx adequo wybrali

eU polskich producent-w niesprzedawanNhawndskd epac

10, 3%. OdziceH margek nPrcaemiyum pr ze wa UaAnkieto®gni7 % og - §

zadziej posiadajN: odzieU projektain2, Ww,zagdainé 0z
N nia2 ,md%rairaz odzieU z importu niedsgb6medawanN w s
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Wykres25.Ro d z a j garderoby, prhadanghlaj Ncy w szafie

43205 ™ zagraniczne marki sieciowe

20,0% modzieU z polskich

10.3% modzieU polskich pr

’ niesprzedawana w sklepach sieciowych

10,3% odzieU z second-ha

9,7% modzieU zagraniczny

2.7% odzieU projektant -
obecnych na wybiegach

I2,2% modzieU szyta na mi

Il’6% modzieU z importu n

sklepach sieciowych

Nastnpni e poproszono badanych, (alhgyj nwppesadiay, i alks k
zagranicznych) ubr ani a kup u.jW8r z alz wiyacj zcazjénrych erjarekwna rpierwszym

miejscu upHaMbtvage swé k @baddngch. N, drugi m miej scui znal az¢
10, 2%, za$S na ti 58% WraRejsekwvkedjnoSci wymieniano taki
i Bershka 7 po 3,2%, Cropp i 2,3%, Adidas 1 2,1%. Po1l, 7% wskaza@E otrzyknagy t ak

Pull&Bear, Mohito, Nike, Sinsay. 1, 6 % g gJ Ma-nw ot a Sol ar . 1,4% UWU2%skaga n
wskaza® nal eUy do firmy Taahwkdo Sareki vakiob pakz Bs
Ralph Lauren, New Yorker, Nenukko oraz Ania Kuc z y Bo%osta e mar ki i projektan
mni ej niU 1% wskaza (. Zaobserwowano w tym przypadku
dl atego nie zostagWabe®N uf@dawm Masdimo Dmelti ., Levi ds, Pol
Terranova, 4f, Puma, Tatuum, New Look, Guc c i , Promod, Di v eita Bobko, L&t37] c zank a,

LOUS, Marks & Spencer, United Colors of Benetton, Tommy Hilfiger, Lacoste, Forever 21, Medicine,

The Odder Si d e, Gukasz Jemiog, Supreme, At mosphere, Comme
Vuitton, Etam, Green Point, Thrasher, Sabrina Pilewicz, Maciej Sieradzky, Simple, Beata Kulik, Dalia

Lingerie, Cat Cat Studio, Monnari, Parfois, CCC, Converse, Big Star, Vistula, Uniglo, Viola Piekut, Ted

Baker, Salvatore Ferragamo, Laur |, Prada, Banana Republic, Burberry, Fukki, Local Heroes, Michael

Kors, Wearso, MISBHV, Elementy , Nat al i a Si e bugd a RiverOglaady o/iviennEK  Ma x X
West wood, Vet ement s BOLMaadke Preczarkdveski, Rilkg hasocki, Apart, Celine,

Isabel Marant, Robert Kupisz, Vans, Orska, MALE-ME, Boho, Krull, Bench, Marlboro, Jopp, Colorat,
Dolce&Gabbana, Top Secret, Dorothy Perkins, Eva Minge, Insomnia, Armani Jeans, Calvin Klein,

Panorama, Filharmonia, 5-0, Bianca, Our Legacy, Tagliatore, Edwin, Saint Laurent, Spitfire, Umbro,

Fucking Awesome, Divided, SK POSSE, Guess, MiuMiu, Prada, LiuJo, Gosia Baczy &Esk a, Chan
Paprocki & Brzozowski, Sylwia Majdan, ANN, Pepco, Joanna Hawrot, Aleksandra Markowska, Lidia

Kalita, Missu Design, ATOMY, Animal Kingdom, Berries & Co., 405 Story, Rita Krzysiek, Hugo Boss,
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Nubee, GEGO, Intruz, Urban Flavours, Drops, Magda Hasiak, Moe, VZOOR, Ombre, Noska, Paso
a Paso, Obag, Anna Purna, Justyna Qguda Ot mikokalalilou, Lee Wrangler, Yeah
Bunny, Ptaszek, Pogo 3012, Magdalena Paszkiewicz, Macosa, MadamRock, MIDNIGHT CLOTHING,
Dramond, Le Coq Sportif, New Balance, Marcel Sabat, Wi s gak i , RD g, KWethsmilln HIFI

Wear oraz Pinko.

Tabela07.Naj cznSci ej kupowane mar ki
ws k az

H&M 10,7%
Zara 10,2%
Reserved 5,9%
COS 3.2%
Bershka 3,2%
Cropp 2,3%
Adidas 2,1%
Pull& Bear 1,7%
Mohito 1,7%
Nike 1,7%
Sinsay 1,7%
Mango 1,6%
Solar 1,6%
House 1,4%
Taranko 1,2%
Stradivarius 1,2%
C&A 1,2%
Pan Tu Nie Stag 1%
Ralph Lauren 1%
New Yorker 1%
Nenukko 1%
AniaKuc zy @&s k a 1%

Ulubiony styl ubi erani a Ii6f 3&mn k iNeat adwaurgyi arh ntice j sauu aln a
modna dzisiaj, sportowa elegancjai 13,7% ( kt - r N wskazywagdo 2 razy .wifAce,j
Na trzecim miejscu upl &d4d32ea(gk tsirry samyylr agloe Ba nrcakziy wi i
miiUczyCzzni)S badanych prefeririRp(gggywnseomti@wygyFni, Kkt - r z
opcjihn prawie 5 r azyoraz kdas8my iel0,7% ( rda klotbirey ywskazago 2 r
kobiet ni U Wi Wcdyszre) kl asyfi kacjdlamauniasil%,bghgi 51%H0 st yl e
(ten styl ubi erani a oray bockawyy 4,p% @adani v najmpidjszym tstppniu
preferuj N st yil4lwm erazrbianesowyii B%.&2pg¢ awi gy sin takUe inne od
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podane w kafetewiiil% mrapzwpasreyyncze wskazani a: r-Une
nastrojui § Nczni e 1 %.

Wykres 26. Preferowany styl ubierania

26,3% casual
13,7% m sportowa elegancja
13,2% m elegancki
12,2% sportowy
10,7% m klasyczny
51% glamour
- 5,1% mboho
- 4,6% m rockowy
- 4,1% mretro, vintage
3,0% biznesowy
Il,O% Em- j wgasny
1,0% inne
Nastnpmpir@espono badanych, aby wypisal i, kto jest i C|

modowN see. W8I -d najczinScipjowghkt amd apiyerhws zym @i ej scu

si@Gosia Baczy&Eska, n a % kadanyctN Navé kagia o miSe scu znal azg:
Kuczy EHR%, zaS na trzeciin,1%obWr talksipeéjs z k odne fakieo S ¢ i WYy
mar ki, j ak: iGB,®m Baprocki & Bizazdgwski i 3,3%, Mac i e ] Zi e G, Reserved

Sieradzkyi po 2, 2 %, Taranko, N e niupbk k,8%, SaBrimanPilelvicz, \NadlaePiekitt a §

Eva Mi nge, W il mozld% kRask, Bizuu, MISBHV, Solar, BOHOBOCO, Pola Zag, Marita

Bobko, 4f i po 1, 1 %. Warto zauwaUyl , s@e pvr ocjzeokdt- amccei tzanbaejl dit
mocno promowane pr z e z medi a, wprzzztekbegwl npBci Podobni e, j ak
najcznSci ej kupowarydcthUamalriekz b(at appred jae kOt ant - w i mar ek
wskazR-®GnieU w tym przypadku zaobserwowano wysokKki p C
mar ki i projektanci ni e zos tManaMana,Naitcal iwa t &ibelh i da Nakle
303 Avenue, Magda Butrym, Dastin P o r a z iRilEs, Colgrat, Joanna Klimas, Zofia Chylak, Sinsay,

Dalia Lingerie, Animal Kingdom, Monika Ptaszek, Teresa Rosati, Beata Cupriak, Sylwia
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Antoszkiewicz, Patrizia Aryton, Joanna R. Wod zi &Es k a, Agni elsstykaaChrabelska, e j a k ,
Loft37, Sonia Rykiel, Damian Konieczny, GAU Great as You, Marlu, Areta Szpura, Medicine, Oysho,

Zara, Modelle, MOZCAU, Dream Nation, LOUS, Nat alia Maczek, Robert Kut a,
Orska, Lasocki, Krull, Madox Design, My Manifesto, E | U b Pi@run athisisnon, Local Heroes, Sandra
Kpodonou, Street Hy p e, Modest My Sl i wski, Anj aSideub Pekit,TroPWE 3000

Tomasz Ossol i,&dikk ANN, Jdhona eldnrot, Aleksandra Markowska, Lidia Kalita, Missu,

Manista, ATOMY, Simple, Nubee, GEGO, Intruz, Urban Flavours, Drops, Magda Hasiak, VZOOR,

Mo e, Anna Purna, Justyna 0@t adarobw3baga Nettid, Mondpolka, Ot mnt |,
Magdalena Paszkiewicz, Yeah Bunny, Cropp, Cat Cat Studio, Joanna Kruczek, Pogo 3012, Rush

Dnm, Macosa, Cargo by Owee, Urban City, LAB/35, Liliana Pryma, Baziunowa Izba, Jasi Es ki ,
Tatuum, Mohito, Marcel Sabat, Wi s § Klkais i a ZBilp aBgdani w swoich pojedynczych
odpowiedziach wskazal. takUe marki Zagr an ipatskiey e , najf
jakotewy st ipuPd&kec e, maj Nce tu swoje skl epyOS @i eni ono
Calvin Klein, Mihara Yasuhiro, 405Story, Bianca, Co mme d e s , Gdidas; Nike.s

Tabela 08. Ulubiony projektant lub marka modowa w Polsce

projektant procent projektant procent
ws kaz wWs k a z

Gosia Bac:b56% Sabrina Pilewicz 1,5%
Ani a Kucz)y52% Viola Piekut 1,5%
Robert Kupisz 4,1% Eva Minge 1,5%
Gukasz Jert37% W- Il czanka 15%
Paprocki & 3,3% Risk 1,1%
Brzozowski Bizuu 1,1%
Maciej Zi ¢€22% MISBHV 1,1%
Reserved 2,2% Solar 1,1%
Maciej Sieradzky 2,2% BOHOBOCO 1,1%
Taranko 1,8% Pola Zag 1,1%
Nenukko 1,8% Marita Bobko 1,1%
Pan Tu Ni ¢18% Af 1,1%

W kol ejnej cznSci zadano badany mi naitdmhitasytuacyy med¢E dot y C :
w Polsce. Pierwsze znich dotyczygdo tego, jpaskiegmsektornimady. Wi ks dypd | i
respondeaéniwa | N r & 6G44e%, dzoéS zrdecyddwabnide%. d oRoarczzeej T
kondycjn pol ski eogemia K% ladanych ( modyego tN odpowiedF wybr
Wi ncej miAUczyzn, ggowni e osoby midéddydowHns . BWSrr ok i
ankietowanych pojawi gy sifin osoby, kt -re nie bygdgy w

zaznacAuaipoNcp owi & &,8%.el
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Wykres 27. Ocena kondycji polskiego sektora mody

m raczej dobra
m zdecydowanie dobra

raczej zga
mtrudno powiedziel

mzdecydowanie zga

Nastnpni e badani oceni | pozycj i pol skiego sektora
zaohser wowano mni ej optymistyczne odpowiedzi w- lp®r - wnan
Mni ej ni U pogowa ankietowanych ocenia pozyl8us pol ski
zdecydowanie dobrze i 7%. Pr awi e co czwarty badany uwia P18, Oe j e
zdecydowanie zgda to opinbuala4,c7z% Sh n kneeshpboenadneynctha.g a s i

wypowi edzi eipoordinsozSannieej kwesAiiudnaapaiaisa; Nel

Wykres28.0cena pozycj i pol skiego sektora mody na Swiecie

mraczej dobra

mtrudno powiedziel
raczej zga

m zdecydowanie dobra

mzdecydowanie zga

Badani maj N podzielone zdani e odnoSni e tego, czy
innowacy j ne. 49,5% uwaUa, Ue projekty-rMjtaknnoavdcgj A, 2
zdecydowanie tak. 32, 7% ankietowanych wuwaUa, UOe polskie proj

285%-raczej niezdea$ddowatie nie. TakUdawycymmpuganikgo
z odpowiedzi N na pAtadhe, poiaZéadzcizaj Nc
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Wykres29.l nnowacyjnoSi polskich projekt-w z branUy modowe

mraczej tak
mraczej nie

trudno powiedziel
m zdecydowanie tak

m zdecydowanie nie

Wi "kszoSi badanych ocenia perapé@kt modowepg ic@dwej pdbbk
z a $ecydowanie dobrze i 14,9%. Cz i $lespondent -w mySIli o leb&4¥%ju brar
zdecydowain i,8%. TIWSr - d bpacdjaanwicthpn k B dgib y , kt -re nie bygy
odpowi edziel na powyUs &g upytoa mioemid,emairedczaj Nc

Wykres30.Per spektywy rozwojowe polskiej branUy modowe ]

mraczej dobre
m zdecydowanie
dobre
trudno powiedziel

Braczej zge

mzdecydowanie zge
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|l nformacje og-Ilne na temat badanych
Badaniu jakoSciowemu zostago poddanych 28 kobiet or a
mod®&r ednieskuw respondent -w to 35 1| at, przy czym naj mgo

najstarszy wgNc zNoan ywsdton ppire- bpyo,pr50s.zono respondent - -w o

swoich zainteresowa® Badani w g gnodeieerpzpmjeldawareu, m- wi | i
kt-re traktujN jako pasjn, a nie wygNcznie prach.
z wykonywanym zawodem, respondenci wykoozdysoaej N sw- |

sport. WSr-d dyscyplin, ktaweéedgypsawirdijiNgbadayiwanpej U
jazda konna, nurkowanie ggnbinowe, Wguasiszegokb)| ephe
projektanci wykazywali zainteresowanie s zt ykNM e szczeg-|lnym zwino teami em uw:

muzykihk (opfeotidgr afi A oRoajze dlyintcezreatousroitby dekl|l arowadgy zai

rosyjskN oraz zaangaUowanie w opiekn i pomoc zwierzn
Warto zaznaczyl, Ue w znacznej wi fkszoScihobbydpowi ed:
ni ezwi Nzanych Sci Sle z projektowaniem i modN, nie br:

obszar-w zainteresowani a.

Nastnpni e, zapytano badanych od jak dawna interesu]
rozpoczngo si i i chematay PH ®jr & s ccwaarsiue dtzi eci Est wa [ |
niesatysfakcjonuj NcN zawodowo tera¥niejszoSci N to
W wi ikszoSci pzrazi ynpt aedrke-swo,wa ni e respozpemrciziigo medN WV
dzi ecilibnigomrzadziej - nastoletnim: Ca Ja hi st or iwaasazdecuamiig el dzecka

tak naprawdhn, mi agam rodzic-w artyst - - w, ciocin krawc
i |l iceum plastycznego, p-FTniej studi owagam grafikn w
Godzi Badani niejednokrotnie podkreSlali, UOe istotr
i projektowaniem mieli ich bliscy orazcz gonkowi eRopmzwoayg ywogywal i w tym
Sswoj e wspomnienia zwi Nzane z okoligznaScw amami kit - | a
moment vy, kt - re w pewien spos:-b zakoGdgnbgygawm mbthchka
i z mamN ogl NdagySmy pierwsze, jakie bygyhFashithol sce i
We e k i i moja mama bar dzocoosjtejo stion kpoondeonhtao,wadaco ni e
zastanawiagam, jak wymySlel coS takiego, czego jeszc
tychadani zwr acal.i niekiedy r-wnieU uwagf migjscekreSI| on
urodzenia, kt- r e okazadgy sin determinant ami z aiBartizer esowan
prozaiczriaezsiigon,tod tego, Ue urodzigam sin w mieScie
odzi eUowym. Mo i rodzice prowadzil: pr zeer ¢razeas if Nk nmifin t
tematem WMbriraf{Ed.liczne grono b a praypagla horaz ktuczeviefy mli o rol.i

okreSl myroht - w w ,kakieree przyczyni gy sin do zaint

projektowaniem. Ba d a n i Ci w duUej mi er ze uvdd p ovmikniad ri u nkvoonyec h w

okazagy si i ni e odpowi adal i ch oczekiwaniom i ni e

ABudi owagam architekturfi wnitrz pierwotnie, a od 7 | :
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rynku jak o kt oS, kto da$S Wjiappdmedde trobbygo dziego przyp

pl anowagam zaj mowal sifn biUOuteri N, ale tak wyszgo, U
prostu to zaczfigo si iNaprrpoarsa hhad le w dfpiorwmred z i badanych
Ue rozpoczicie dziagalnoSci zwi Nzanej =z projektowani
dziecifncych pl an, w dlia maruazgilE h nat omiciast¢z kN mnoadj s z

niesatysfakcjanuj Ncej pracy

W nastinpnej kolejnoSci Im&dearSil eno st alcizyp pprog sexd miwami e
wygNcznie praca, czyWeadgneegal awszystkiclerzeisSp o nddyecrita-.w pr oj ekt
to zdecydowanie i nt egr al ny el enmketntr y Oypcoicshgani a czas wol ny [

w przypadku zawodu projektanta 0 normowanym czasie pracy :Znfaczy trudno jest to r
rozdzielil czas w ody,ntgk, ntamh nieregudosvany ocxas pracg, mam spotkania

z klientami o r-Unych godzinach, jak wiecazaowiepm si edzTr
odpowi adam na mail e, albo wgaSnie r obiBadapiawadcaiS proj e
niekiedy wuwagnin na to, i U problemy z pogodzeniem prac
mgodych projektant - - w, dopi erron zwac bymajUMcymdhdoww¢gj N |
Z rozm-wc-w twierdzili, UOe z czasem nauczyl.i sin go
prywatnN, jednak wci NUO uznajMa tpo czzaNtbkaur djzaok ttraukd nreo zzkar
to byga praca 2d4hWstamtpracy madn 8 do 17 i wychodzn

poniewaU prowa®pginl waesmaatNg wgasinNo fniirejii 2myhSdaial e | al
rok wiem, Ue trzeba owlipfocc zjyavkahy i n aoudedzyycghaanh 0 s i Wawy oh o d

zaznac zyl przy tepsmpkmdgngi Ueie narzucaj Nc sobie sztyyv
skupiajN sifn w swoim dziaganiu na tym, by wypracow
poni ewaU ich praca jest jednoczeSnie iie®zApapywiNScipe z
nal eUOn do tych szczinSliwych ludzi, kt-rzy nie majN c
nieszczinSliwych, bo ten czas pracy czisto jest dulUo d

kiedy pracujn, praca ast ps aW pogedyncaych pmypaikashpobadani dzielili
sin uwagN, Ue choi lubi N swojN pracin, czasami odczuw
iloSci czasu z rodzinN i bliskimi.

NastNkwmesti N, kt-rN poruszono pogpecoagekwpwitadwmab WYy cwe s
Badanic z i ¢twed acali uwaghn na to, Ueipkseswad®&iNacowghasseNwf pr
wgasnN dzimigeal moBha prapryesniaé omypSimnic@ao molna by |
zrobil w ramachi ewmij$ijnopdrdazciyel eni a tych dw-ch Swiat- - w
proporcji czasu pracy, wobec czasu przeznaczonegm rta aisrerme maokitey wm o
do skrajnych eragypadkl- obAET jakoS z tym poradzi gam,
jednNwcaé®niej wp gy wa g o zdtowie, baarwe ki i gnaam ndoojse owni e wszys
KiedyS nawet pakowagam sama, czyl. do 22:00, pami it a
paczki, bo miagam pooMiOe zsapro swibe (v dtzyi ne nmii epposvmieudo ni e odn

aspektu nienormowanego czasu pracy proj ekt dadana, a Sc|
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w takim systemie mradehrtNakNaj wkn&Skodnych godzin prac

respondent -w moUl i woSi dowol negioa,ukdljadiavzigad n dmwiog reigem
aktywnoSci, takich jak wykonywani e Dmhajwo Nygki- w AGantowiye
po prostu sobie wpleSi jakieS osobiste plany w plan
sama regul owal ,altatto dypeckhaj ezhdzieckiem do pediatry
dni W@j wi ftwkasdaNdt omi ast, w opi ni i mb@ldiamwpyBdiegoavkpalensaag a s i i
zawodowego, w przypadku gdy projektant nie potrafi zapa

ispiaé& dziennie na pr aRayd aznbiy tn ad uolgo: zjo adaogsutyr zvepgdryj W i ch p
na Uyci e ,papyrwaetjnaewi a si A m.in. w tym, i U nawet rozmow
dotyczN prowadzioneANazpawabnpfamat ¢mstog®m- wnymi ¢k, m
partnera i rodziny, ale chyba nikt tego n.iBadanpostr zec
ceni N sobie wsparcie rodnziienywyiobmajUmljiNGs zsyocbhi e pr zy

wykonywanej pracymo g § o uc i eyrcpiiee ipriyegha S e wi fqwierd mojatraaina jest

bardzo za mnN i cagy czas mi pomaga. Gdyby ktoS bygh:
bygoby to dl abannimesica qidlkyin, mni ej czasu na to poSwi
poSwi k@aiUdy mnie wspiera wifnc mam takN moUliwoSi wga
rowi.dn WSr.-d badanych znale¥Fli sin jednak r-wnieUO t
podpor zNdkowywali projnélet oomhond wwaj Nr zGazdnge hutnkegnat y wn
z w zaNych z zawodem projektant a i nie odczuwaj N potrzeby wprowadz
zmi an: AZawsze tworzygam iw byjdm thalkN moisagaN,i nintegroa
tworzeniem. Oczywi Scie nawet jak miagam to @areerialtmike bbydy
t ak, UOe wszystko zawsze bygjoPposipmowWNdikowabheadamwpoalr ¢
podzielil gch, 8t gr z1yp y owork-Ne bakrce, czyl i r-wnowaghn pomi ¥
zawodowN i oproypwatprowi icaj Ncecpraoyi baddzowdjpfBoe tego
skut ki, a takUe osoby kompletnie pochgondilfat ek twyrkyccrhy w

on priorytetowym celem w Uyciu

W nastnfipnej kol ejnoSci poproszono badanych »Dczyzast ano\
stoj N za ni N jakieS g@ihks zvei nkarztocSEdi blakbaunikatdma gno.d a |
wysygdanym do otaczap dNzwealpdiShkemamweyr aUeni e swojej osobo
Respondenci niejednokrotnie w swoich wypowiedziach upatrywali istot nN r ol i mody w pr
kreowaniawizerunkut gumac zNest Uenpoted tdakhofju spofeazmaegosi no
jednak przez t o,aUnake kkto groyS hwibdazdiammyy cdp iproij ea wti rgayk tsu jiN d ea
jakonar zndzi e ,panniiepwalUacybi - r [ generalnie wyglNd czgow

bardzo szerokiej informacji: ATo jest caga psychologia czdowieka t ak

bo z tego moUemy odczytal nastr - j, moUemy odczytal
wyzwol ony, czy mniej, czy ktoS o to dba, na CcO0 ZzZWwr ac
pokazywani e oMarmiopmplSad joa mo d N, t o W rozumieniu res|

kreowanie, a raczej zmiana swojego dotychczasowego wizerunku. Odpowiedni dob-r garderoby

akcesori-w moUe bowiem sprawii, Ue ie aleghié diametrdireejn e j 0so
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zmi anmeda)A\(Jest wielkN sztukN oszusthkvamutnakk ah ap rkawadr
wysygdamy nie jest zgodny zstteg3myakiemmy&k inapreawdn jjee
w modzie, Ue moUemy si eNbiektt wer zoysiobya wyowdagy si n
wkont eksSeczicenowo &di- ra st amodiwst a | lkao pddembwania iBtensywnych

wysi gk-w zwi NzlanngmhnawwgmyBr oj BMada wicagyNicelasj zmi Bni aj

sin treAldtyual nie jest to modne, za rok | egsetsjpkby modne
trendy sN odpowiedzialldletra fjest cakbkutpd thdodaema rr 00 oy
czapki zrobil, bo klient nie kupi innej ni0O r-UOowN,
w trendach, to bfidzie to bestselNlaegreUy jedwdhkhSwi e ydl :
zaznaczyl, 10 nie wsszwosjcNy dbzaidaagnail no@lilernagj Nt ej zasadzi
znalazgdgy sin bowiem r-wnieU osoby, kt - re wprost przec

bidN modne jedynie przez daStyarsaereyo ns,iwiat dzziedrgzami en y §sife

niut arte schematy w Swiecie mody, czyli po prostu ni
trend- w, czy mody, mamy taki pomysgd na mar ki, Ueby t
j est dostfhipna dla klienta i ni ej Nceyscth dsoisfit igpa as eld an gt

PrzechodzNc do zagadnienia mody oraz t owpodzelgis\a Ncym | e

og-§ opidimoda, jako jedna 2z gapgoiwiinrmatmnike Péwae s asnelyh
wartoSdallam, Ueowmmcha eSi wartoSci artystyczinjgk eduka
naj bar Znacznejmdiejsze gronor espondent -w jednak uwa Owmarot, o Sei r z e

i i ddeaa gsyi i obecnie w Swieai eomodyickegst mzech firmach |
funkcj:owAyrRypadku mojej firmy stoj N zpomocymatkdmar dzo Wwe
Mgodym kobietom, kt-re w momencie kiedy przed urodze.]
Wszystkie firmy produkuj N odzi eU Nursiiwie rbsrazlennhNi.e nW emaame
karmi Nce, okazuje sin, Ue wtedy jwkbijm by ymarysSd,a gt

marnyal.edwie jeden z respondent-w przyznag wprost, C
biznes i nie stojN za waNt dBlanne mMgdTibesgte cznSci N teraz
bi zneGiudk awy mi opi ni ami podzielild@ sin niekt-rzy re
odzwierciedlenie aktualnej sytuacj.i na Swiecie. | ch z
baawy domi nuj N na ulicach, j est efepogmctregopamnajkNewn
mi ej scu, w okr evBdatorjepto de wa ®irei ed|l eni e sytuacij,to jaka p

jest odzwierciedlenie absolutnie wszystkiego, bo moda jest integral n N ¢z i Sci NJ S&We lait ana [ é

Svecie jest pok - j i jest takie pozytywne nastawienie
poczucie zagroUeni a, ekonbmia madcthyg, owbpyygtlkao npgacaen
odr - Uni al, ¢ hct® jestunoyrizacja stijoja, opy tak samo ten trend wrap up - >>0 wi E

S i<f, kt -ry gener dalgni po supadkaj aWor | @Generélmiea doezuci€e nt er .
bezpiecze@®twa bardzo spadgo i cka®badhp takisdl szare ¢:
ludzie zakgadaj N dgugie swetry, poniewaU chcN sifi po
zdotej oMSButderoipii nii badanych pojawiga sifin takUe opi
sytuacjach mo Ue zostal podni epszywoata| Nd o] raedgmos who

czgowi eczed®d twoi ok & od pdwaina d a gerie mio tjaeksN hdilsat mni e Swi et
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mody, czytaga ksi NUkiA jakiejS kobiety, kt-ra przebyw

z obozu, napisaga kKuisNbkvi t@, modanye bySmy nie pomySl el
w og- 1| e, a okazuje sin, Ue kobiety malowagy sifi np.
wgosy, przewi Nzywagdgy sobie jakieS tam chustklne tasier
przedmioty, na jakie$S zgot e puderniczki, czy r- Une
czgowiecze@EGtwa w tym momencie, poczucie bycia kobiet
Sk Ndrojektancic zer pi N inspiracji do tworzenia i co ? est dl
Nawstfipie naleUy zaznaczyl, Ue znak omi ttrmdnovjesik sz o Si
wskazal j edno, konkseimnacjfir,- dponi ewal cznsto wena
ni espodzi ewani e, a Tr - dgami okazuj N si i etbywtakiez eczy i
kategori.i nie pomySleli. Wi elu badanych zwr-ci go pon

na gNczeniu pomysiiwl omapifromgtagngdr teU wzglndu dzi el
wypowiedziach kilkoma gg§-eMnymier e ojel$pamnwidyguNaidiu U

codziennego ludzi na ulicach, ich zachowaniem, wy g | Nd ebiorem: TaR jak wszyscy

w zasadzie, zobserwacji og-1lnie Sobosdeorwiwsjkia, | uddyzcii and uulziigach
zboczenie zawodowe, czy co,alepatrzin jak sin ludzie ubierajN i cze
powtar za, jakie elementy wnpubrzagoaohel mézii icosglai ebynm
nooiWysoka liczba wskaza@® powyUszego ¥Fr -dga usUegwodow:

mierze respondenci -i ch pr oj e u Yy ima|itldbzyiio miunlkcjomainyri. Co ciekawe,
respondenci w swoi ch odp ootwareiewes knczhy wa Iwinijea ke nrt-odga sw
innych projomk3winat- oowe. mESrk-id chadary brakowago projekt

czerpi N prammys A mri e naj c na$wirej, tzo ka ajobrazu, jakic
kami eni, | i SciKolekdei iespirbwane rp@$llri- ida:mivni eU znal azgdy sin
projektowym wielu badanych: ARr i | at temu pojechagam do Japoni.i i t
moj N inspiracjN na kilka kolekcji. To byjaloi Sdotsayrh p1
schemat wrzucil i tam w kt-rymS momenci e sin zains
w innym momencie tymi kimono i t dDlda. | i cznego grona ©projelkheant - - w i
gagnzie osatzuksizer odahitekhuoa, "NtRazadzi e respondenci upatrt

inspiracji w stronach internetowych, magazynach modowych orazo d z i ebogzej: ehddalnie

praktyczne, solidne rozwi Nzani a. KaUdy produka ma byl
byl solidny i Za aspekityesarhej rkody ¢ zlkot. - r e sN dla respondent
inspiruj Nce, projektahkmitkazinaf j mazediea gws adid®dd konst
prowasswaj N markn jestem przede wszystkim pragmatyczi
funkcjonal na, zaczynam teU mySlkeonlioer -avd ttyk &roi nnya,j pniee
tkanin, tychlht,r&tsNKealtNudostipne, p-Fniej idn jakb
moUna =z nbdeWar zoobzialuwaOyl , Ue podejScie prezentowal
przejawiago sin w wypowi edzi ach respondent - w, co

pragmaty c znego nastawieni a projektant - - w w procesi e tw
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uUOytecznych, kt-re bAndN realnie wykorzystywane i nos:z:
dla sztuki.

Poproszeni 0 oc ew i ksvipwjRdjj e kptraanciya o a i §i p 0 vwsupiertajywash.
Na wuwagn zasguguje podkreSl anle pprzzedewived ay skt &kd am yaen
w swoim zawodzie brak monotonii i ci Ngl e popoaveiwgzjvahia:e Bailzo rciekawa,

bardzo duUo sifn wuczyomysijut,aklendprkawdiwiznm na zwykdN k

momencie juU doSi spora firma, kt -ra sifn bardzo fajn
spegnienia sifn w niej i ja oceniam to ottakawi @e kadd@qy n
badany pr.,zydemafjegompcaoazjwedlzana =z | eg oPouadid, wieler es owan
dodawago w swoich wypowiedziach, UOe trudno bygoby i
gNczygby pracy z pasjN. Warto w tymswoe mipteresawanier zy p o mn
modN rozpocznli juU w wieku dziecifcym |l ub nastol etn

kt-ra po kr-tkim czasi e, naglW odmoewioeddzziig an a i pio ww Upsrza
padgy takUe opiniedmniyejzNopt prmiwntyghzmre,zt erek, z jaki
Ni ekt -rzy projektanci zwracal i uwagn na to, Ue chol

oni zadowoleni z kaUdheggad npSpavketdz Ns wo ji @j. dveaiwnitrzny Kk
tym, co chcielibycorpjekbbwal e Bmt ywmsdkie lalh Preyrosia pr ze z
satysfMkecjjiest dulUo tej sat ys fbaok cNjciz,k abopotmo nfegt zaduawl

pienindzy, a trzymaniem sifi teg.o, Cziostrma pjreasmd iit ackh,c e U
wszystkich | atach i to moUna powiedziel szczerze, | a
t o po prost Resspoindeali 0.0 jeszcze bardzi ej sceptycz

obserwacj NzmBezseRiohwWanNiproacRuwaj N potrzebndn zaprowa
karierze zmian: Mar dzo mnie mfAiczy, jestem bardzo zmihczona t
bardzo zmAczona i genmeanmlchd ey iw stvegj acihewgtlak yjjuadk m- wi § a
troszeczkii t aki e wuzal eUni eRwoizem-avdt ykr ekdawaryicehdo .dot knNg pewi e
zawodowego, tgumaczyl i ponadt o, Ue chcieliby zrobil
dziagalnoSi, tak aby m-c na nowo zamhelkwoiizezaSwprdij:

spojrzeniem.

W nastnpnym pytaniu poproszono respondent-w o0 UuUStos!
projektanta | est zgodna z pogioaadan ypro §wywkas (Al/aalgacneynci he m.
ukoE® zygda studia zwi Nz ainpekrenymp dziedzieaknit sztuka kVi tej nyrupie

respondent - w naj wi nkszy odset ek stanowi |l i absol we
Mi Adzynarodowe|j Szkogy Kostiumografii i Projektowani

nal eUNcy do powyGsamwesjzegrosmypyt o kni-e ych pierwszy wyb-r

razu dotyczydg projektowani a. cznSi badanych podj nga

O zmianie pierwotnie studiowanego Kkierunku, kt-rego

kojarzone | est z |l epszym startem na rynku pracy, na r ze

zwi Nzane z zai n(toer eggywanwami anka poj awi §a sin pr z
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zainteresowania modN i projektowaniem). ay8rnd ab&ada By c
zwi Nzanego z projektowani em, znal e FRublic Relaionadrazo | we n c i
zarzNdzanie i kmta-rrkyerhi wg edza nabyt a podczas studi - w
w prowadzeni u wgalamen madigramaijket ho§aoai i zar zNdzaTak a. To r
naprawdn kaUdN fpirrondiu kncijea bnuad ugnrewinlain pa me&daryM zni e wykona
w dowol nej il oSci i po pr ost u Kluaenjjestzbidowarie otoczki al e t o
do danejfirmy,trzeba zbudowal otoczkfid, abstrahuj Nc od walor - -w
chcieli otPodekjuSciiie niekt-rych badanych, kt -rzy ni e

z projektowaniem,di amet r al niced rt-ednd, swinj aki sposhbddoagrowa &z
podchodzN absol wenci kierunk-w powi Nzanych z projekt
uko@®zyl i inne Kkierunki od wspomnairacnhyicthekt miorgz hvmaik o w
grafiki komputerowej, kt -re to kierunikninerj- wsntireodn y)odstnaigeyc osi i d
W procesie projektowani a. MniejszoSi wSr-d badanych

studi-w w Uaden spos-b nie bygy zwi NzaRenizUswyyk omryawak

ilustruje jeden z najbardziej Aegzotycznycho kierunk-w, jakie ukoCEcz
projektowanMemsmbayamA2 | ata okodjo na Bali, to jest
uni wersytecie | SI DeEnpasar taEe balijskie

Wracaj Nc do refl eksjnt an,adb adawoid emmi eplriojre&ksttaipni e za za
aspekt ami SWOoj e]j majbardziej, Cekltem eudarbaNldk owani a wypowi e
dokonano ppdgsywgdnych ansepwenkitt.rww nmwa Nzane z wykonywanN
prachN i z ail @HJn e amydc hnz e an fittarkzthee kt - re nie maj N winks
Respondenci zdecydowanie najcznSciej dziehiallieUNc§ dp
aspekt - w we wmotdsrpmjektavania, a W s zc pretgtyplowani8 przedmiotu.

Projektanci nadmi eni al i przy tym, Ue chol W proces
obowi Nzk-w i dziaga® zwi Nzanych z promg8frepremr ademys
w modele, a nasthpnie twor znajwien ksNz Kk ofd rekplgjsardziepsSpr a wi a
I ubi n,przychodzdnyi nowy prototyp, albo nowa tkanina wydrukowana, ¢ z y | i przegoUeni e
Z moj ej gjgowy Bmalameéalpiraj ekt anci w dkoridakizklientenr,oe ceni N

z kolei jest aspektemz ewnfit r znym pr owadz d\iejj edzmiokFaltmd Scipodkr eS|

przywi Nzuj N klienci do tego, aby m-c porNzmdawi al be:z
projekt, tym samym nawi Nzuj Neo ¢leiwnSpotikariarz& | m@ant ami i t p
mnie jakby dogadowuj N, tak, w takim sensietowddlSni e,
wyzwania plles cielludai e jakby powierzaj N nam, ufaj N

sguchaj N naszych poradcg,zNzdvdjedzgi i naakley dn&Swhnadczeni e
bardzo buwdawrjtlocew tym mi ekjosnteun t caa dzael ,osll ek o winN - wednocze:

jedenznaj cznSciej wskazywanych el ement wwracy pragjektantas z Ncy ¢ h

Do innych asrmpfetkrtzmycwhewdzj aiaéno&oi N sobie w swoim zaw

brak koni ecznoSci podpor zNdkowaniwi Nsziamwyg p wzedlgowJomiy onc e s i

projektowym - ni kt nie narzuca, ani nNi e negujmoszukovManiap o my s g -
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inspiracji or az aspekty zwi Nzane z pr owardzmejem Brmy. Dm Sci S|
pozostagych aspekt swat ypsrfzdylnajasiz Wro yNc matamiast Utakie aspekty

zewn it r odnetowywamiekwz r ost u spr zedaUya poradedekzte-kw waeni@ po g Nc z
zaprojektowanych ubr a & i d o dkatt -kr- ywc h projektant l ub projekta
W procesi e taw-zracozbysrer wowal i Wwiedbiama mament, o dkbii eodryc - zwo. b aAc z i
projekt w taki spos - b, 0 kttzmwms wo® gb | kroemgywéstyn iee p o my
Jest duUo el ement - -w spocdSit azk incihs kbi anmr dkzroo kdi reanp, o waankyic h ,

czfisto zestawiam to z glanami <c¢czy z jaki$S cinOkimi
szpil ki sr ebkromeo,n kiNl, uzak fl0yzci u bym tak na to nie wpadg
wyobra¥nia i to, Ue p-Foi.ejKotejbgj epywgasaymotyciegifo

aspekt-w pracy badanych.

Naj wigigeg krywykiw wypowi edziach bagdjaampsipetdtodt weczyedgvomitr zny
pracy projektanta - obowi Nzk-w zefNedngwiyomJniparnzieepmi s-w prawnyc|
biurokraaj NakUe dportoyccezshaanyimiNd Z#d mimNAWszystkie prawne

podpi sywanie um-w, takivwedaSmreicezyz sprrdwean, ztwi Nebla emi el

no bo w przypadku prowadzeni a w{§ a s n epacznk i gronoy j est
respondent - w nar z e logrghczen@mofmandoawe ( staanowi Nce aspekt z
wewnfitrzny, j akzjgdnzegwnsittraeamy ) wymuszaj Nce przyj mowani
profilu kobed#zrije, sk - wadanym sezonie cmaspyizywys8kN
przede wszystkim zysk, z drugi ej nat omi astwadzei e mo Ul i
badanych ni e umkningy r-wnieU t alireakc Sy midkainignBrancjatitrr zne,

klientzw kt -r N niestety nadal, jak RPozggmeageat rlzomreyk a
aspekty dziagalnoSci projektant - w, rekazywali badaei, tov poj edy
sezonowoSIi (kvaIN&dONxjai si A z presjN przygotowywania nowy
relacja ze sklepami, szwalniami oraz producentami, a bg§kKdg w sztuce,r kemireSl| n
cznisto wi NUON sin ze Nonawpzandykmii, wyadkatkeamizewc coS zepsi
sytua@&ogbBrwag cholewkin w trakcie roboty i trzeba pokr
nowa, strata pieninodzyDo cpg azmosptekiveennwi-tw znatgnuakt,

nal e zanguwleen pr abNak lub ni ewgmdtuawolnegae,j Ng@s ziclztefy- | ne

procesu produkcji ( kr oj eni ewyjazdyanatamk U« t - re chol maj N miejsce r

stanowi N dla badanych przykry obowi Nzek.

Ostatnie pytanie ugapegniagpNma itrefmatmeacadanych proj ek

czy wykonywana przez ni ch praca przynosi im spegni

projektowanie to zajncie, w kt-rym awarz-nwawadowym, St opni

jak i osobistym: AT a k , my sifn Smiejemy, Ue przychodzimy do pi

zrobimy i nagle jest godzina 16.00-1 7. 0 0 i trzeba wyj Si i sin codziennie

tut aj |l eci w ten spos - b. Saty.sf Odmjo& n ij & satspolavd nwieaerli u

finansowym, badani na opozyfywne ropirdg, a wiwaileir dzNc Ue nie maj N
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narzeka@ aczkol wi ek =z aszyntaucazcajjaN cf,i nlhen szoawas znebigifichb y by |
UOe moggoby byl 1lepiej, oczywi Bdeidebrze sobiecrads finarsawo f i r ma
i w zasadzie juU od pierwszego roku nie ponosimy st

szczeg-InN sytuacj-NpooWNsky gadkwnot aretsipondent niwe pr ze

entuzjazmu komewnt wa Njch siwop diInsowN, tJumaczygdo taki st
rynku modowym od niedawna i w obecnej fazi emier ozwoj u
generowal Nisektatrzy badani, dzielili sitilpoSdiadt pasabs

poSwificanego na prowaw®zemiac zayimagdlopn$wi przekgada si

rozw: j oraz winksd@ésbobmozawdbiwvomygna, ale moggdoby byl
wgaSnie, Ue zaleUy wszystko od tegbo jéBekizapoSwiobwani
nie wiem, wieczory al bo weekendy, no weekendy spnd
z zespogdgem tam wdgaSnie krawcowych czy jeUdUn po hurt
duUo wincej, to tak naprawdmkwipoBwiejnauotzowinvdm ztie U Ur
kor zyMastonpny blok tematyczny dotyczyd historid.i or az
badanych.

Specyfi ka i historia dziagalnoSci/firmy

Dominuj NcN formN dzi agal nod&ciia gpérlo jgeokstpaondta rwe acakaaczha gkat - sr
funkcjonuje przes z §g o 2/ 3. Cmar mikbatapy prowadzi  ednoosobowN dziagal
gospodar cnzah omi ast w pozostagych, pojedynczych przyp
w ramach start-u p - Wi nkubat or - w adddde sfpi-rgre)ka thaak (ke zatrudni eni e
oumown o .prlaectiel i chodzi o okolicznoSci, w jakich b:
respondent -w dekl arowaga roppouakimcbce e n whiejuekiwch z | wg al n
zwi Nzanych wanipemj eMboyw zadoUenia wgasnej dziagal no
akademicki ej p o d K bad8nly.aNfs drogimemigdstu badani wskazywali na tradycje

rodzinne zwi Nzane z krawiectwem | ub projektowani em, kt -
kont ynuowani e Hmbagaljomd@&@aikier majapawstadha bardzo pgynni
funkcjonowagam z rodzi cami, p-F¥niej podjngam decyzj
Niekt-rzy badani tgJumaczyl i, UOe rwapechyigoewwg@sweej o
zmhczeniem dotpchcecNaskwNra nie przynosiajsaz goc zteakki ,wal e

skoEzygmamowal jako kostiumograf i powi edzi agam, Oe
kostiumograf, cholbymnmeagva - ¢ 8 Sido piteagfo, o ptadvbdunoc i p o
wywiad-w wspominal. ponadt o, UOe podjkivdset i Wy aksonreij e cdzzni
z racji na przestrzeganie norm prawnych, kt-rych nie chciel.i gamal , kie
zaczfigy zsyiln peoipeusi arnoSci N i Waajfdowalt ymabmiwej scu dc

wspomniany wzr ost zainteresowanigad rpvmqgd upkotwhinth ltadraeagya

zdecydowal i sifn zal egalRespvan desnwokjiN zdwriaacgaadlyn orSiie ki e d

pomysgd na ich firmwurpojpawimacdiefWha@bdazger zy Eski ego ur

postanowi §am, poczugam potrzebn jakichS innych ubr a
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Pojedyncze odpowiedzi badanych dozaigteresgwpyia sportemn i przedg
(jazdN na des k stwordemiaekdlekaji mspinowahychp odr - Uami t Akdzi agani a
zar-wno na rynku pol skime jwazkyl induz agmaandiocgzordyn,e war unl

ANazwa akurat wyni kaga iz takioeji en azsez eyys philsntioc zk N mi e

w pogowie w Warszawi e, w pogowie w Tel Awi wi e i zdec
mar ki na dw-ch rynkach, czyli korzystajNc z tego klie
tutajo.

Obecni e prowadzone dziagalnoSci perwszymi tdg@ doazajy ¢ h n a
przedsi i wzZnakamiteawni fnksz oSl r esdheokldernawanyacowheja wczeSni
W oparciu o umowy O prach, dziego | ub ,umpmavgzizdleiclemi s

swoim doSwiadczeniem pracyzwi Nzaawoydcahc hz i b rpgededds craa@ho w

w r-Unym charakterze. B a d a n iproktanta fub asystenita praojedtandal i sin
w innych firmach, nimPradgoWwhambdpwajahdgaggasme:odAi eUow
szyjNc teU duUo rzeczy sobie i k ol e 6 é&inw &arporacjiNo i p o
odzi elowej , wtedy miagam. sbafowad&penpreojekbhpaobhanato

bardziej pracy od stronyo b s gugk - wubych mhar ok acBaagzapr zez wi ikszoSI

czasu, ale to jakby |jest moj e dtoaSkwi paodvcizeenm,i eniie tpyd vea § u
Ponadto,badani, kt-rzy nie mielidwiokaaidj pbazmpwdredn iba an Oy
mody, doSwiadczyl i pracy na r-Unorodnych sekomomista,i skach,

specjalista ds. Public Relations oraz modelka.

Co trzeci badany ma w swojej rodzinie tradycje krawieckie lub projektowe: Tak tak. Wog- | e m- j

dziadekby § kr awcem odzimabhaMatneaUOUka edzi adku przejnga umiej
maga, to mi szygda wszystki®.sWairemkij eidnmbhUeesbawiell
omawi ane pytanie z wypowiedziami owadamyah i eathnoImine
okazuje, zaledwiep o § o wa z ,b akdta-nryzzyh maj N w s woj e] rodzinie trad
l ub projektowaniem zdecydowaga siin kontynuowal t en
dziagalnoSci: pAM-ojbnpradadgsizad&k em, ale nie miago to Ua
drogn zawhorddzimabhov.i ikszoSci r ersiponadeawiaNMzwej N radycje zwi
z moB®Bspondenci poproszeni 0O zastanowienie sin nad
firmie, naog- § odnosili sifA w swoich wwapaowiSeddtz-irae hs Modlokr
z r-Unych wzglnd-w istotnew <Cwdjsetjo pzriopgklrad$di wsmaive
klienTdwjest teU bardzo ciekawe pytaaieUybonagkhieeat ai
l udzi ach i w zasadzie to nie jest jaka$S filozofi a, k
ale tak nap[rampwadyimkoelOeildk sifi kieruje, to wgaSnie tym
prostu, na tymgobrzelceuioyW ochi Uesji fimi erze r - wni EBlopm8kr eS| a
oryginapnoBékt - w, przez kt -re klienci badanych mo g N
respondenci kierujN sifn w swoj ak opfiordndfdunwt.cajkoi nmail noaSit

ponadczasowaSitpalohwmwani e( polike@aego) , poprzez subtelne
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AFilozofia marki? SubtelnoSi i wydobywa.nNae utweakgifie j k
zasguguje ponadto fakt, i nle upatraje w rswojejc & 21iSd § ad asndaSrcyi ¢ ha n
szczeg- | nejanimisj, pakimi, kierujN sifi w procesie projekt
czhnsto pod wpgywem chwili: ANie, ja jestem bardziej t
bardzo duUo spomtanrziiszmo¥yichokizirna plus, ale wychod:

Nie bygo duUym zaskoczeni em,doldey cedipcoewioebdszzia rr- ens proonddye, n |
specjaprakitf Wgznie w Uadnym stopniu sifin nie pokrywagy,
simUnor odny mi gagnBiadmini mgdkeynak na o0og-3§g przyznawal.i
produkt |l ub produkty, kt-re stanowi N pewien fundamen
na kaUdy sezon na o09g-§ przygotowuj Nedl adajwedi sbbike i i
sprawif, UOe niekt-rych zadowol i produkt juU dobrze

kolorystycznym, bNd¥ wzbglhaonyd aom,cilkek akwye sdteitaa lwy pr on
produktu daje bardzo wifedjen&konrzegSzipo |jersastw marpaecoz N

teU zbudowanych o jeden produkt, wifnc w tym przypadk
ten sam model pgaszcza, sN zmieniane tylko tkaniny,
klienta i jestt o rzeczywi Sci e, mo Una p o Wiodpmbiedzach, badarlychg o wy pr
wskazywano na nastnpuj Nce produkty, bnrndNce tzw. flagoca

sukienki, marynarki, spodnie tybety, T-s hi r t vy, buty, blumg, sweojg, kBpkai e
bielizna damska. W nastfipnym pytaniu poproszono badanych o kr

ewol uowaga.

§ci eUOki rozwoju w przypadku respondent . -w ujnantych w b:
co trudno byKobkreshkezténdenc) e, kt - re przewaUagy w
podjncie wgasnej] dziagal noSci ograniczago sifi na poc:
stworzenia kolekcji, kt-ra odpowi adagabiy sofcazveyk,i wiamnti otr
bygo zaprojektowanie takich produkt - w, kt-re przynio
straty: AStUei ewsdzyddySmyhodzN w czareyYmzi olsizray ymarkiol o
czarnych i szarych, nedédo ho przeciel wsdyspy to kuplt
unassin to sprawdzi o, |benprwyjyedoaai édioSaloilformyu tia ktNa kg

ludzi , ktkoalzoyr liubwHN- r 0. W innych przypadkach, badan
iwiedzi eli, co chcN osi NgnNi swojN kolekcjN oraz do | ak
im rozpoczihcie dziagalnoSci od razu w skali, j ak N
wystartowal i Smy z naszymi rzeczamii edd Ssngmeog ot ypno, ¢ zWe
mySI Nc biznesowo i bfAdNc bardziej spokojmoams tnaysNcmy
przy poczNtkowym etapie dziagalnoSci, niekt-rzy res
ograniczal Si i w swoiahi prpoj ehttaelhckdot kanizyst dopiero
wykorzystujNc dNodBsgerdnmht ethagybadani przyznawali, U
ograniczald@ ze wzglndu na brak wystarczaj Ncych fundus
pracown i N, warsztatem. Kol ejnym krokiem w rozwoju mark
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bygo zwifdkszenie oferty produkt-w juU oineve warigmfyNcych i

kolorystyczne. U innych natomiast, rozw:- j wgasnychzagmiseijiit hyBciczyghka
umoUl i wiaj Ncym poszerzenie zakresu dziagalnoSci a tyr
duUo sifi zmieni o, poczynaj Nc od t aggq, atndsnupava z Nt k o wo
bi Outeria, wgaSnie midejt egmc zzfagcazm gaimi ®cZFyl na wgasnl
i teraz wszystko robimy z mosi Ndzu i ze stali nierdz
firmn, teraz wgaSni e dokgadni e w tym <czasi e mi j a
wczasopismach. Ja sama czuj n, Ue moje rzemiosgo sifn rozw
rozpoznawRdmadt @, oznakN wkraczania w kolejny etap r

badanych czhistsze wydawani e Kel erkochjiojlaeiddPoekbw dygi Nak i €

wi osennN i jesiennN, znaczy wiosni/lato, jesie@ zimn.
od 2 Il at 4 kol ekcj e w roku, kt-re sN nazywane k ap
odpowi edzi ami W o0g-ileg enanat oz,ewndNt szl dzyl i Badamki e tr o
podkreSlali w swoich wypowiedziach r-wnieU wartoSi

w wydarzeniach branUowybdh, pepnopekazpiieemwsey:;, ba& Np @ o k-
w Berlinie. Toj est dla mnie duUe osi Ngni naiTejesidamnigbardze ws zy st

waUne, bo gdzieS tam moje r-Une rzeczy, patrzNc na p
teraz, to jest duUOy, duUOy p,rjzeelsddmickz ¢n ao | rempise,e d rb-Ajd z
i o mojN odwagn, bo tej odwagi nie miagdgam na poczNtkeL
Wi ncej ekstrawagaoncjResipotnod esnicii pnoideojbead nokr ot ni e sprow

do drogi od emeagpu pw cketNtrkyom za wszystkie aspekty pr

odpowiedzial ni sami, do etapu, w kt-rym moglii cznSi
zlecal szycie winkszej iloSci produkt -wyshkwambinam.

wysnuiowaek, Ue przehkhawaNE kdancthzigac zn Numd GINi wi o skupi e
sifi przede wszystkim na dziagal noScGidnewiaNnareejki 2dyg&r
t ak, Ue ws zryshikjoans,amsaama szygam, a b gno | zuatj moew agjiarm, s amat
mam ludzi, mam sklep od tego. Ja pr zeprowadzam |jedynie Ostatan i zn, p
z charakterystycznych aspekt-w ewoluciji mar ki, j ak
projektant - w, byga moUl i wo Siwrap redzdobyeism ieugriurdowaciem pr odu
okreSlonej pozycji na rynku.

Zapytani o konkretnN rolacgh, atkad areig nd elk rwa Ir downgaill di k anfcaj fa
funkcji. Powy Uszy stan rzeczy spowodowany | est fakt em, i C
w badaniu to osoby zatrudniaj N8 babdpoowaewNeé kNedn
dziagal noSi gospodarczN. W przypadku owych mni ej szy
zagoUyciela (respondenta) <ci NUOy o dnpkoowji oendozwi aanlinao S i rznay
jestem jednoosobowN firmN, w zwiNzku z tym ja robii#
technicznymi czyFB postyane FR:e Sz ystad i kakin@a rzeczy to przew
wrzucanie rzeczy na sklep internetowy,pak owani e paczek, to sN takie rzecz

plus projektowani e, szykowanie wszystkiego do produk
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szwal ni, rozwoUeni e po buti kacho. Gg- wni e osoby, }
i zatrudni aj N  wi ficej 0s - b, odpowiedzialnych za poszczeg:-
ograniczyl swojN funkcjfi do roli projektanta, produce
Respondenci na og- g i naczej wyobraUOal i sobi e prachi

dziagal noSc iypowiddziagshyloadaoilewragali uwa gita r - Unorodne aspekty 2z

swoim zawodem, kt-re nim podjnli prachi, wyobraUOal i S
m- wi | i o tym, Oe praca ©projektanta pkzedeamszystkna i m si
skupialiby sin nanapoomj ekt owazneicuz,y wi st oS pokazaga i
poSwi fncanegoprpajoecketsoome mu wzgl fidem innych obowi Nzk- - w :
dziagalnoSci sN znacznie inne: AWydawaloteni psade ma
projektami, a jest jednak odwrotnie. Trzeba mySlel j«
mar ki, nie do ko@Ea t akadsarbii en iteoj ewlynoobkrraol angiaemopodkr e S
kt-rymi musi el si i ozweajd\tie ni e z pwojcazsynneajj Nma rpkri znaczni

wyobraUggdgiwnie w zakresie dopenirariganiar mpalzep$Ssi wi
Projektanci zwr acali ponadto uwagn na fakt, Oe Wy
w SwiadomoScychhoddmicorad nw, a nastfipnie utrzymanie ok

procesem znacznie dguUszyAd,akmiyU ns ebiwez i tigamalpdadalwniag

o budowaniu marki, ale nie wzingam pod uwagnrkit ego, 0]
kt-ra zaczni e pracowal . Wi edzi agam, Oe najtrudni ej s
najtrudniejsza, bo to jest coS, czego ja niGsobyubin. J

przejawiaj Nce podej Scie podohbnevndcae Ugy tUewasmeog an spkrozmpz

zaskoczy gproces prodsikcinAZaskoczydo nas skomplikowani e samec
generalnie samo dopracowanie jednego sampla, kt - rego moUna by bygo pokaz
sklepom zagranicznym, to jest czasamipo prostu przeszywanie tego ileS r.
model , drugi mod el W Ssur - wce, trzeci mod e | w tkanini
trochn inaczej zachowuj e, ni U taka =zastfApcza sur - wk:e
wprowadza zmiany i dopiero sin to jeszcze raz przes
pierwowzoru j est bardzo dgugi 0. Rzadziej, responde
wyobraUe@E ani pl anu co do prowadzeoni aywgasmejsi dzioaddga
jakichkol wi ek oczeki wa . Projektanci Ci nastawi al.|
artystycznej czin3NWtedyi alfdlaigm$aim bardziej spontani c:
podchodzi gam artystyazioninei dnoattoengamshi UOptreyznawal i po

praca projektanta mi poni ewablapbhdezmgaNc pierwsze krol

dziagalnoScaUaliie svymwmibe, Ue dziaganie w branUy modow
mo Ul i wo.Scpioprnzpez budowaniZe asize/c it ok o rctoa kzta-svk:ocky o mni e
taka praca daje moUliwoSi poznawania r-Unych os-b, c

tak naprawdii wczeSniej bym nawet nri@®zwirjzewsNzji aljiae$S Tw

kt-rych teU normalnie bym nie wymySIliga, Oe mogN b
W nastfiApnym pytaniu, zapytano respondent.-w o ich codz
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Badani w odmienny spos-b podchodzN Howiwyzpke-gwm i zawmii Mz asnwy
z prowadzeniem firmy. Jedni dyscypplano,ujdiz isfkii ik td-zri eanjue

pozostawiajN Uadnego aspektu f-icnk djadmanwa mi-awnfiierUnyz wyg ra:

uwaghn na to, Oe s w-ajj N d oide (Ed orpdépawm adaynisteacyjnych,

logistycznych: AWymaga to dyscypliny, czyli staram sifn wsta
przychodzN maile, r-Une zam-wienia, winc parfin godzin
trzeba oo®ablopcb$nwysdmalto@mi ast, cshwdj N -menrikeil, dw aij nkh yo
podchodzN do wykonywania swoich codziennych obowi Nz
pokrzNtam po domu, wyjdn z psem i przyjeUdWamzdo pr
nowego, p-jdn sobie do Magazynu Wysokiego, ktoS tu
p-*fniej jadn na trening, po treningu jadn do moj e] k
od pani krawcowej rzeczy iratbwonpragjebldlUbm paszygkewa
wysygki, albo juU to robin rano. Jak czegoS nie wy
przepraszam bardzo, UOe nie wyrobigam siDz, agel npor&ies

badanych opart ai ejrezset ow wlyuklbenjywani e podobnych obowi Nz}

zwi Nzane z &kontrol Nogpwioe@zaniper omadaiyn- - w, szwal ni,
projektowego/produkcyjnego ze wsp-Ilnikami, przygot owe
a takderpanie i nspiracij.i oraz proj ekt owamorozavojuk ol ek cj i

prowadzNc czhnsto akpryawiyajtM ydpdrytc,i akt - ry jest el emen
Ni ekt -rzy projektanci twierdzil$8,Lolegmniel aruifagyme Ni ewe.

ich dzie®& jest i nny i wymaga od ni ch r-Unych akty
charakterem prowadzonej dzi a@aloma Nezik,a mii  zwh Wehn ynmit o
prywatnym: AOn nie jesénme§iul jaesty, ghowmiog azwiozana z
a tut aj pracuje koleUanka, popogudni ami na razie |je
sprawdzamy zam-wienia internetowe, pakujemy | e, Uzupe
sin na spotklH areina k ami i ndywi dual nymi 0. Respondenci v
zaznaczali czas, kt-ry poSwincaj N -chlag czwdjcd jejr ddgiyn yt
wieczory. MajNc juU pewne wyobraUeni e n aapytagontht codzi

w nastinpnym pytaniu o roczny kalendarz dzi agac

Mar ki zdecydowanej winkszoSci badanych funkcjonuj N
zwykle w oparciu na sezony: wi osna/lato oraz jesie® zima. Responc
opinii naj bardzi ej aktywne, jeUel i chodzi O prach proje

projektant - wnajk,azafgr vsii gioraz pwfzres.icedrkt o jednak dodal
mi esi Nc, w kt-rym respondenci ma j N jektoveofpraduktyinej, pracy
a spr zedzgddewenpnogr udzi a@ wzgl hndu na najwifnksze natnUe
okazje do zakup - w: ANajl epszy okres sprzedaUowy t o

przygotowal do grudnia, ardiedi adcuhOon iteokwa rruy ciht dr.eds.p oW d e

zaobser wowal przywi Nzywanie znaczne,j wagi do rygory
okreSlonego przez roczny kalendar z, warto jednak do
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0 szerszym z akJal sajpadzig en kaprald jest coraz bardziej pilnowany i coraz

bardziej precyzyjnie okreSlany, bo tu juU nie ma mie
produkcja zaczyna teraz nabieral coraz wi Akszych rc
zewnntrznymi w zwi Nzku z tym wszystko musi byl zapl at

po prostu nie bndzie funkcjonowagoo.

JeUeli <chodzi o zasing daUa®éaBliamyfcihrnekéapowagot - we
miidzynarodowN qiadiczsiprz eda Owy(ng e-nwmaijeNce krveapledj srky @b i c
produkty cieszN RKRespoponpenhar nd8&i Browali sprzedalU s wc
z Niemiec, Wi el ki ej Brytanii, Francj i, S ziiwAustrji, i Wgoc
l zrael a, Stan-w Zjednoczonych, a nawet AuGhinrParl i i, Jaj
ostatnio specjalnie przyleciag, Ueby odebral pierSci

z EurBpyostaga &@hB8 - weasahpswoje dziagania na rynku krajog
te deklarowadgy, Ue noszN sifn z zamiarem poszerzeni a

mar ki r-wnieU na WSynlki baa@marcihnc mie. byjo projektant - - w

dzilanjaSi do rynku |l okalnego.

Badani zostali nastnpnie poproszeni M okheSfewne, Tcz
utrzymania. Prawie wszyscy r espondenci pogdzUel pFrowadzmrnal dzi agal n
jedynym i podstawowym Fr - dgem dWahood- wednak zaznaczyl, Ue osob
zwracagy uwagn na to, Ue chol praca projektanta | es
z czasem zacznie przynosil jeszcze wi nksze zyski
dziagal notSigim-ivenyre Fr-djem dochod-w, sN na poczNtku s
sifin z tym wiNUOe, ich firmy potrzebujN czasu, aby mai
realne zyski: ANi e, jeszcze nie. Ni e, dl at egwszydike jest eadal r 0z w- j
gadowane, wszystko co przyjddzepeq¢ E&rsite fjiasdno wamawiza npeojwr
pytani e, 0O ocenn sytuacij.i finanspoaygwnieroceemdmdants waij |
sytuacji materialnN, jeedrmdak wypowti @edza modstawiyjo wys
oczekiwania finansowe sN wifiksze, ni U aktualnie uzys
projektant -w okazag sifn brak koniecznoSci pozyski wan
dziagal neStelokiamgo rodzaju wshawsze , mmgpg o bpyo Uyyiz eke piA
muszi bral poUyczek ani kredyt - w. Jakby jestem w star
dokgadal, to uwaUam, Ue to jest dobtreal szyatwisazcej am- wWNifie; |

projektant moUna teU zlecenia dodatkowe zawsze przyjn

kiedy trzeba zai nRwesponwhdncwi Arciegjoednokr ot ni e podkr e

modowa jest w ich opinii rynkiem bardzo trudn y m, w kt-rym nie moUna przest a
rozwoj u i zwi ks zhachz iua Gzas@m eMwiue Isevoti aki ch projektant - w
i zniknfdli, bo nie byli w stanie HNieliczagobaedanymal.

byli zadowoleni ze swojej sytuacji finansowej, nie wypracowali jeszcze odpowiedniej pozycji swojej
mar ki, dzifki kt-rej moUliwe bygbbhyegGgnpodiwarBei wjnk
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wydawali sifn nie miel zbyt wyskokwi.chi aa Ne kiicvha G udkdnreosin
tego, co |l ubi N, bez zaci Ngania kredyt-w i 2z moUliwo$S
Swi adczNce o bezpoSredniej dNUnoSci do gromadzenia n
obiektywne twastkiasfin,i khalseUOy =zaznaczyl, Ue badani Oyj N
posiadaj Nc z regugy przedmiot-w | uksusowych.

Jakie przesziwodyr oiwaitdzieamjiN dzi agaw seki@ze imodg?oWPro-ddar c z e j
wypowiedzi badanych pojawidyggy Psief w8zNgbwh8cpkNMeszkdk
znaczna J|liczba respongdmmzedvgU okmmeasjomwawii Nic niskaci S| ej

przekgadal no$Si tiatkkwesswstiem sprzedaUy na realny zysk

znacznym ryzykiem, ponoszonym przez proj ekt ant - w, : p rAOwyW@evmty-ow mi sin, O«
komuS w komi s, to bAndzie to dla mnie rekl ama, bo jed
w tym sklepie. Okazago sin, Ue tego w og-le nie ma.

czape k w og - | e iestevszystkodpaupycharteotoni e j est t ak, UOe joest to
OdnoszNc sin do obserwaciji badanych, na drugim mi e
dzi agal noSciproblemyaé zaldzignies iodipowiedniego pracownika, podwykonawcy.

Respondenci niejednokrotni e zpwopraéiz cwa@si m@ai efjaskztN
zawodowych, ksztagcNcych przyszgych krawc - w, kal etn
pracowni k-w jest procesem bardzeracawonichdJonnym: j &Bt
przeszkoda, brak wyszkolonych szewc: - w i chol ewkarzy.
pracodawcy, musimy sami szkolil albo szukal pracowni |
pracowniach i pmowaiwal Prdhj ektzegci dzielili sin takUOe
proces doszkalania mgodych, niedoSwi adczonych os-b |j

wi NUe sif z poniesieniem dodatkowych koszyTwzeaipN w
przeszkodN utrudniaj NcN funkdjlofSdwaobewiplrzaj- ekt a wi oo
z administracyjnN stronNARaloawaydzeNi g etinymy z bardzi
narod- w, a jednym z mni ej ef ekt ywnryokhr awdjaiS n i per zbe zo r kNtc-
przedsifibiorca musi przechodzili, takUe mySin, Ue to

dl atego my funkcjonujemy w tych | nklurbraN oprazédis mkao orNa,z i |

pojawi ga sin wpowydenti-evdzznacezsni e rzadziej, byg pr oc
materiafNdaweydhi:biA jeFfdzil do dhwrctho wonoi wonda:-twe. r i Paognoi weyweahU zn
jestem w stanie znal e¥i, mi mo , Ue jestem osobN, kt -

kupujnin tam nigdy tkanin takich charakterystycznych,

inni projektanci 0.

Nastnpne pytanie dotyczygo zal et prowadzeni a wgasi
w wypowi edziach badanycho zakez #hjadhbhsgitiedaz mdi0lsiwveo i

kontrolowania swojego czasu pracy. Respondenci przywi Nzuj N do powyUs:

wartoSi, a ci, kt-rzy mieli wczeSniejsze doSwiadczen

systemu pragcyw knti-O ytmenfunkcjonuj N obecni e: ADl a mni e
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mogh sobie czas pracy zorgariesawaplottrazke,b aj,ake zryd id g neNec

siedziel tak dguUej i w weekendy, Kkt - gigstrpng,yjakjasham mi el
potrzeba, Ue muszin zagatwil coS innego, zwiNzanego
czasd. WspomnianN niezaleUnoSi, respondenci odnosili n e

muszN dostosowywal do kocmggBhopceerai waAlBji ezl @@ BSiwj

jeSli ja mam takN wewnitrznN potrzebfi tworzenia czeg
ogromna satysfakcja z tego, Ue to jest akurat m- j
ni esamowiitte,pr@euje sin na czyjNS rAakno. Do innych z:
w wypowiedziach projektant- - w, nal eUagy: mo Ul i wo §i

proces- - w projektowych, produkcyjnych oraz ceprzedal
odpowi edzialnym za kaUdy aspekt dziagalnoSci. Nie ws
t emat prowadzeni a wgasnej firmy. Wedgug nielicznyc
prowadzenie wgasnej] dziagalnoSci pnii ealetand. sSceptyeania | e z wi
w swoich opiniach badani wyraUal: racze,j zdanie, UOe
traktuj N jako zalety, z czasem stajN sifn pewnym brze:
bardziej mji 8ennivpywhaple adni by sin m-wi, Ue ta regul
pracy itd. ale to w efekcie wygl Nda tak, Oe sifid nie
Jak sin jest na etat to um-wmy sin, Oe przez 8h czi
wzwi Nzku z tym po to sN papieroski, kawusie, przer.yv
nor mal ne. Nat omaggt cgasbndNswoim jestem nastawiona n
wszystko ciurkiem i dopiero j ak to zrobi i to mogdb eojdrpzoeciz Nfi i, 1 m,SI p osc

ksi NUkAo. W nasthipnym pytaniu pipiwos zmin op | baandaam y cdho toy ¢
przyszgoSci firmy.

Respondenci naj pois3eiregjenpeamrwmjkNesu ,swojzenji Ndanagglersd:
zwi fkszeasieingu sprPéaaUy en jest podstawowym zagdoUen;
marek i zwykl e wi NUe sifd z rozwojem sprzedaUy interneto
okreSlone rynki zagr ani c zkihandloweRaxyi fesrcze vaydziep ekdpansjat e j si a

na inne kraje, zwinkszenie produkcji, to sin jakby dz
Przedstawiciele madgych firm dzielild sin w swoich
pracownkitk--rwzy przejnliby cznSi ich obowi Nzk - w, nat on
pozycij.i na rynku, dekl arowal i chnl zajnci a sin w

okreSlonego odbiorcy, mpm pakienUmgo 8 ¢SIhugbachnp, massui kin i zaanj
Slubnymi, poniewaU to teU zahaczjaeot si@eimoltny ws diuiad r
w pewnych kwestiach-t ut aj j eUel i chodzi o tkaniny, bo ja lubin

gg-w. Lubin jej jakNtpjOorgrjakdomaaijalo. Pozostali

og-Jgu, albo z r-Unych wzglnind-w nietakowgth Bi @ pdaeseh

gg-wnie ze wzglndu na doSwiadczeni a, ki edy lanyzeczywi s

AStrasznie tego nie lubin, bo jak ostatnio miagam | a

pytanie co sin wydarzy za 5 | at, strasznie nie lubin
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zasad tego cagego coacdhoisntgaud,a naltee | kerf-otnk o pnoa gtlyem si n ok
pojechagam do Warszawy i CrambiDaanmt ek oistwumyg - lde® tyego n
i w Uyciu by mi to do ggowy nie przyskKasot nm@mnyt oblzonki

tematycznydotyc zy§ wsp- gpracy badanych z pracowni kami
Wsp-gpraca z pracowni kami

Co trzeci respondent nie zatrudnia w swojej firmie nikogo, a jedynie zleca wykonanie

poszczeg:-lnych zada® specjalistom w danej dziedzini

badanychpr oj ekt ant - w 2z aod @ dod5n i copydy deymj zeykle zatrudnienie to opiera

sii na wumowach o dziego Il ub 2zl edcderida, ar ava ;dkiuejprma o u
firmach badanyclhd30ah3lasd 8 Ue wiy kt boakN medgnoilNi,zatr ud:i

osoby w dziagalnoSci badappt makdiggdePRiue @ NtodleGel gi

w

klienta. Poni Uszy <cytat ilustruje czhisto przejawiaj Ncy
obowi Nzk-w Pwdfsit mwioevyy Aio djzd sat§ , o scazhyd , kt-ra na co dzie
klienta, wszel aki mi pytani ami O rozmiary, o dostipn
obsdguga mail owa i telefoniczna. To jest jedna o0sob
z magazynem, kt - ry r obi wysygki . Dr ug a Socidd Mbdami 7 mgdenwjej e s i i
wszystkie InstagramyiFace b ook a, i ma teU swojego maila oczywi Sc

marketingiem. Trzecia osoba jest odpowiedzialna za finanse, czyli pilnuje fakturi p § a t nGr®acta .

osoba stawiaga skl ep, j est ze mnN od samego poczNt |
internet owym, i czuwa nad wszyst ki mie sklep iniermgtofy nowi nk .
i pomaga nam teU w taki chi mS cvyns yczannyicth rsepw salweatcthe r -jwa, k
kat aloog-Mi ej ednokrot mijeN Hhadkdrer zzknirgdyilsgikk -wym powier z

okreSlone zadani a w procesi e produkciji. w nast np
0 sprecyzowani e wymlangias@y ajj &k iper zrees psowo i mi pracowni ka
bi orN pod uwagn r-Une, nieco odmienne kwestie w proc
przede wszystkimu mi e j fi tprca&coiwni ka, stricte zwi Nzane z procese

kt-ray bnyl odpowiedzial hykoBdE6Bci &am spmzyziaN mi e skl epe
i takie teU wymagania stawiagam, tak, Ueby to byg ktoc

to robialpaniNosama sifn nawet do mniUe pggosi anapadwimedn

pracowal w fi romi eAtoudzeime UooweijNzanym z powyUej omawi an
r-wnidie®wi adczddiedSl i choprzdaduok cty§ ndNzit®l doSwiadczenie |
nie ma tut aj czagndidw @otpedgme ramd jea bna Uywym organi zm
moUe miel Tl e wykonanej suki enki czy nie na <czas, a
naprawdn od wielu | at, w z wi NzMNieibezzznaczemjardla badamyjcli s i i b
pozostaj e r - pokdre& Pr acowni k a, z kt -rN wiNUe sifn umiejnt
i naprawiania bgnd- w: ANa umiejfAatnoSi przyj mowani a Kk
przyj muje krytyki, to sin niczego nyme nieta zadzey , bo w

akcentowanymi cechami w wypowi edzi ach badanycechy charaktgru: o dpbevs leid n i
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chodzi o  mmbrketioggwoSE pr zedaUowN to szczerze powiedzia
przywi Nzywagam do osobowoSci i t yipu boyFPowi @&rmg a UWav
identyfikacja z markN ni U0 striccafiwykoskadetarine ak iseé
pegraangaUowarmire nkol ejnym pytaniu poproszono badan

z pracownikami oraz atmosfery w firmie. Respondencina og-§ pozytywnie ocenial.

wsp-gpracowni kami, warto jednak zaznaczyl, UOe wypowie
kt -re pracuj N w ich firmach ozy cpheywnneeg ok ocnzeanstua.r zNi encoo
odnot ovwgpbwiedzi ach badanych podczas oceny relacj.i z o0sol
realizacij.i konkretnych zgAmoSkrabbywa baydiza, nkowstwwaukaaij
Ale ja teU mam taki zekdhadznUe jmodi mp. pnmdyelaepsit erSany> >t y
zawsze >>pani Kasiu, pani taka<< it en dystans | epi ej dziaga, gat wi ej ¢
niestety czasdmsbppepezyibadani zostali poproszeni o]
swojej sieci wsp-gpracy.

Komasuj Nc odpowbedti wresaj czifszewnymtir, zomoydimi ot wmi  pr o we
wsp-gprach, sN dostawcy materiag-w, krawcowe, szwacz
mieli na og-g§ zarzut - -w odnho Smdwy pszaec yf wrsk dj emygkioinawh Nfci
zasguguj eomateowiazsta r e spracand etapie pradukcjilaekcji wymaga od nich

zwr -cenia duUej wuwagi na realizacji posacpgegtl| np&h o
czy sifn pracuje ze szwalni NwnicN,y csziyi spirfacui &c uzj ematgyl
krawcowN, zawsze to wygl Nda & awki escaznmoi,e cmiyll ri o waol ,p rbocs t:
sifi przyjeUdUa i tam nic nie ma gotowego, wifc tak i

szwalniami, z jakimipr acowagam w Warszawie byg ten sam probl em,

ajedziemy-ni e MNae@co rzadziej, badani dekl arowal i wsp-gp
Mam jubiler-w, kt-rzy mi wykonuj N, bmajar mbiel jpeswreync
technicznych rzeczy, wi nc tutaj si i wspomagam. Jak pi
kt-re robi N wykroje, a on przynosi pomys4g, tak samo |
po prostu fi zyRoedynicezymykamardoom zdarza sifi korzystal r
internetowycbutfbhtlmgamdaewych, a takUe agencji mar ket
si A as pPabiict Relations. Pytania zadane w kolejnym bl oku temze
przyblily i profil klienta, nabywcy produkt-w zaprojektowa

Opinie projektant -kl inmntte maadal pkiodji [ur anUy mo

Sw-j profil klienta wifAkszoSi b hkobiata ywovekuok30e®S40i ga nas
lat, uzyskuj Nca wynagrodzenie miescBPcanmg¢ mpi epwdUridai e
4 259,73 z§ brutto w4pm3aByzjabkut magwclredningh oraz d

cytat ilustruje j eden z powod-w, sdamaowitN rgg hwnpyr z e 3

projekmadtykowwA ety podejmuj N decyzjn o zakupie spont al

widzN na np. nie wiem jakNS czapkn, kt-ra im sin pod
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i jakby pod wpgyevte mpri 2n@my Slui,, abd ajceszcze do ko@Eca mie
Kobieta |jest i nna, kobiety czisto pod JIe@elwie mc h anpail
o wykonywany zaw-d pr zez k1 i ontvwksik aZpymwafl ii | omaN 6 ¢ s obbayd a
zbranUON kr,eat wwn N Nwleychwzawodach, wgaSci ci el ki magych/ Sred
menadUerakitakUe przedstawicielWwiiNGea wpidih wz mwokzenmiyem @

uniformu, co w ciekawy spos-b wyt Jgumac zyty-ar § emlanjaN zu nriefsopror

pracy i go potem zrzucaj N. Prawniczki na przykgad, d |
nie mySlagam, ale jest to jakaS grupa moich ®dientek,
ciekawe, przy prachie mals&n @kt erzyiSci odbiorc-w produkt
r-wnieU wskazywali na prawnik-w, |lekarzy, a takUe os«

okreSl onN AMyzywayyhziNt:atni o moim kIl i@winihemnmtosttgaldsrs-i (hn iPei.

Z bardzi e]j takich offowych Srodowi sk muzycznych, ze
kt -rym rodzBadckarkiupwj NOHt.o ni e byl w stanie sprowadzil
wNskich kategorii, awvo i £z hdrowpgineji <«@tmudreyn By gony, poni ew
projektujN przedmioty, kt - re majN swoich sympatyk: -w \
ANaj beajr dzaskakuj Nce jews$zel aj anni eU todl atego |l ubin jei
poznawal ludzi i lubifi z nimi rozmawial i np. jak mn
p-Ffniej jak miksujN te rzeczy, zupedgnideUiehaczhdjodzmni O
osobowe, waUnN cechN kIl iembdyyest fwi atdombdipr &jtek tNamt--wn
niejednokrotnie zwracano uwagni podczas wywiad:- w: APr
Swiadoma teU tego, Ue ona nie musi miel co chwilfi cz
roku i to sdmwa,zadoblyzya cztery | ata i nie ma z tym |
bardzoprecyzyj nN wi zj i swojego klienta, kt-ra jak sifi okazu
gadne zdanie, UOe tN brand personN,kobrtektia, takNrKIjar
nazwagam trochfi na wgasne potrzeby pani N transplanto
ma tyle w gfgowie wiedzy, j est na tyle niezaleUna, Z
odpowiedzialnN priedeal e8nafNst ki mNdir Npn i odpowiedzial n
pozwol il na wikganie sifn w takN awangardii w przyzwec

wystifipuj Nc na konferencjach na cagym Swiecie jakNS pr

wykuta, wy ci nt a Zz dressak o ceggdub o mo Ue sobi e pozwol il na t
Podsumowuj Nc, w duUej mierze respondenci mieli pewne
przede wszystkim chcieliby dotrzel. Nieyiawomwmajpe dma
ich korzySi. Badani czhisto podkreSlali ponadto, Ue b
stagych klientach, kt - rym spodobagdgy sin okreSlone p

czasami nawet deozppyotSurjeNdcn ipor aosjaenkybcahn t - w.
Nastnpne pytanie dotyczygo r-0Onic mi Bazwnik!| nan toegm

g
dostrzegaj N pewnmnpeodrej &rciiwe do madoyr cr-avd z iwaygel bt deednb zagr a
NajcznSciej akcentowanN r  mallwd $iv c tppdzmezenia palackasnych | e

n

zakup-w ubra@ i akcesozrniacw na aep rwij fekkst zoewj a whkpreypadigu pi e ni
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klient-w zagranicznych: parfebToj ejsets,t pgdz-ewdnea ,wsrz-yntikciam |
odwaUny w wydat«k@achPowyywid&crir - Unica w podej Sciu do
przedmioty zaprojektowane przez projektant -w, jak za
w zdecydowanej mi er ze podyktowana winfnkszymi zar obke
polskich. Badani w duUej mierzewpbdbkd&zNSbawarro®hi 8 modowe e
klient-w zagranicznych: AChyba winksza odwaga w eksp
rzeczy, kt-re nie do koG®a maj N Jatwe kpomdstanaza zeczy t
granicin jest trochi wifinksza grupa docelowa ni U tutajd
bowiem opinie, wedgug kt-rych trudno | est okreSlil

odwaUnego pod wzgl ndem kbiagr ma ghylBilk&dby okreSlonN,

ASkandynawki , Nor we Uk i bidN bardziej zac haamwcze, t
granat owe, po sprzedaUy widal. Stany sN kolorowe, WS
jak sifcev wPioé sprzeda, to tam sifi cpazedal Poébskiaa j
wi nkszej odwagi w ubieraniu sin byga gg-wnie przypi

takUe na pojedyncze ggosy respondent - wkwetsMySynmii el
UOe pol ski klient, zaskakuj Nco, nie jest zbyt konser we
jest tak, Ue kobiety sN dopSW toytrwas e zo miae owpwadmad Ziod yo3

czerwony, wprowadkiofpsmyej akiaSnyakipudrowy, no to wi
bardzi ej na to otwarte, a zagraniczne, wy dvd ppamii mi sin,
badanych klient zagr an badzig yzdecydowany, zawdia¢ Blc k| man e | pyt
a tarkzleedzi ej dokonwjaMyy yrwr ptr ogiiu kadwa OliMe st wierdzil,
problemowi, dlatego Ue zazwyczaj nie nawi Nzuj N kont é
a przypuszczam, Ue jeSli coS | dla zswjrezaelshasd z2@s tmeaviiea jt N,
robi N takich probPeinedynezewopsbhmi podzieli gy sifn pon
Zzagraniczny | est bardzi ej |l oj al ny; gdy produkt Spros
nowe kolekcje. Pozostal i badani stanowi Nciye nuonoisetjrszzeogSalj No gs-zgcuz,e g - | r
pomindzy klientem polskim a zagranicznym, warto jedn
w przypadku cznSci respondent -w moggda byl qotadyktowan
w rzeczywistoSci Pol acy, kInaacyzy nmewimi,esmikap Nin wa Kku ra;
zdarzaj N klientki Polki, kt-re sN za granicN od wiel
klientki faktycznie kemguejyN mbulho zadwa @mi, e jasczek ol avi e k W
zdar z a, wi fAc t o cNadtkiop npeo wp yetdanied O dot yczygo mi ej sc,

nabywaj N przedmi oty zaprojektowane przez projektant - - w

SprzedaU ubra® oraz akcesoriniwe aw tzodresckyidcohw aond bey wiaa j swii it
przez internet. I nternetowym kanagem s pplzatdfadromy ms stelkeendag (tazwieS
jak showroom.pl, mostrami.pl, pakamera.pl, mustache.pl o r a z d a w &Korgystampzlplatford dla

projektant - -wo HNapwi damzpl ti tam teU najdroUsze rzeczy
z platformy, kt -rdDaWanpgast SpykkdawagygyBmy teU w pewn
Mustacheo. Respondenci w duUe|j mierze wWhagmaps N s woj
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sklepy internetowe: rAli@e przede wszystkim, nie mamy sklepu. Mo Ue kt oS przyj Si tuta

ale generalnie sprzedajemy on-line i bazN | es t-linedzodbbrygn stankn reagazymowym,

ze zdjnAci ami produkto Mternetjniek ibee zs No orwoomrua wdified zi e prym
o kanagy sprzedaUowe. Jest on bowiem najtaGszym wari .
j ak i sprzedaW ogdabdpo&f - -wkolejnoSci, k1 i butikath nabywa
multibrandowych, kt - ryc hednolerdniegardzansol@ejce ni | i : AW buti kchch mult
i ktoS jakby wyrfcza mnie w obsgudze klienta, co barc
otwartN, Ueby sobie z tym radzil, natomiasmaléudzie s
staram sifn wyjSli ku klientowi, poprawil coS8, skr-ci
zawsze robil, Ueby teBoz kdti ®Init ar espogrd NgaiN,i 6st anowi N
dekl arowal i naj wi nkszN sprzedawdm wdasmkechw buti k-pw
monobrandowych, w kt-rych funkcjonowlhmne 8l onA®g alWeiug ab utyiwia,l
jednak klienci indywidual ni , bo tak jak powiedziaga
pomySI|l agam, Ue ja tegdank!| ijeaklhy jmédmumbs@e klient - - w,
budowania relacj.i Ni et ykma Udlyi e netdennaok , kto dostrzega ze¢
monobrandowych, j est w stanie pokryl koszty jego fu
klienta tutaj nami ej scu, ale jeszcze cagdgy czas sin wahamy <czy
butik funkcjonuj Ncy wieczorami w weekendy, bo tak | es
Komasuj Nc wypowiedzi respondent - w, uvbircad® coyrma zp raykrc eksaon
zaprojektowanych | est internet, a zwgdgaszcza platform
nieco rzadzi ej sprzedaU odbywa sifAn natomiast poprzez

PowyUszy rozkgad odpowiedziympUé USwbadny odbi orca mo
wygodne rozwi Nzania i przymierzenie danego produktu
niego koniecznoSci .

Respondenci zapytani o oczekiwania klientj akovwdbec [
produktu oraz jego uni kal Ba8Bni zdecydowanie najcznSciej gNc z
klient-w, co moUe Swiadczyl o tym, Ue ich odbiorcy p
AakoSci i oryginalnoSci. Zdarc yodoywa miad ntodSK. Sz plaxkepdd ws
wgaSnie czegoS innego u immibaridzjiejwiudzi wnj @%mi &,0l & c j
sprzedaje. Szukaj N innoSci na pewno, bo mySia, Ue w Pols

kt -rzy coéi Nakkadyaweae JadniN, al e jakby prostN w konst
coraz mniej os- b, kt-re idN pod pr Nd, beo.Zdania U t o s

respondent -w pokrywagy sin w odpowiedziUenazapewdwlsze

pojedyncze osoby wskazywagy na inne oczekiwani a, j ak

dzielili sifn obserwacj N, Ue odbiorcy ichwykopll Mkalji t

dobrzew i ch ubr ani aonnfortowocTe§db, sU8 bhndzie wygl Ndal >>WwO\

naprawdi ta rzecz bhndzie sin dobrze nosii, Ue bnidzie

0 s o0 blamn i nat omi ast , podkreSl ali UOe klient w dalszym c

produktu, a pr zynaj mni ej , jego zdani em, aMie& kvita t mANy droe s packnodS
63

O 0o O O O H O N



Ooo0oo0ooonoan

w odpowiedzi na omawi ane pytanie przyznawal i, Oe

oczekiwaniom klient-w, zwgaszcza gdy okrefl dwyyximakup
AOc zeknajgNi , oczekuj N tego, Ueby sjestitrudne bo whjesi w s uk
ni ewymier zal ne. Ja tworzNc kolekcjn nie moghi sobie w

i pogNczn to z takim dode mjwyjdzie sukianka idealna,fabsolugnje biear d z i e j

Ni eraz sama jestem zaskoczona, kt-ry model w kol ekcj
w sukience Slubnej zawsze m- win, UOe tak jak w przysz
zawsze opraczmusée byl teU rozsNdek, w zwlNadsgtkiupnzi et ym
poproszono badanych o zastanowienie siif, czy kwesti:

wpgyw na sprzedaU produkt -w modowych w Polsce oraz na

Badani byli jednoggoSni w swoich opiniach co do tego, Oe =z
wzdecydowanym stopniu wpgywa na sprzAdaboPpnowSBliukez aws
wpgywa na nasze zakupy, ale mySlinan, Ue to sifn na prz
i fajne jest teU to, Ue polscy projektanci nie majN

ale moUna po prostu bez jakiejS wielkiej zamoUnoSci

i fajne po prostuo. OdnosizNcespadndenowimamwa angj gkweet t
komentarzy, gdyU zwi Nzek poziomu zamoUnoSci potencj al
dla nich na og-g§ oczynwiesjt yj e dbytoegudyodinaalani @rojektanci

podczas wypowiedzi ha t e ma't wpgywu zamoUnoSci Pol ak--wgdgaoay i ch
respondent -w obrazowagdgy doSi spol aveydzhyauwa njee dyntyarhqg wiwsrke
wzrostem poziomuy samelUneBcido mody, a co Swa atdpmoiSdzi e,
najejt emat r - wni e U:AWynid azjvei finkis zsai i, Ue si i zmienia, wydaj
poszanowanie dl aChybamiteSIwms kysamt kie sieci - wki zaczyna
poczuEnedzj aSci tej opi ni i dzi elhiotiowsji N wiwdlgsamN, z ie
podstawie wdgasnych obserwacji, dotyczNcN poszerzaj Nc
cznSciej zaczynaj N doceni al produkty szyte l ub wyko

dodat kowo mogN zaproppnbeapo@gadmieo zm$ avlniae oo Sji e k teamot,

UOe ta rzecz nie moUe kosztowal mniej, bo to nie jest
tykoj est pojedyncza i sN ludzie, kt-rzy to doceniajN
rzecz i 9z jakimi kosztami to jest zwi NzayketpjesUmaca o ni e
ludzi i jakbwi docemiiaj Nsytdani wi iic ejo jest zaprojekimwane, , Ue

uni kat Wwedgdug impmgiciim zamoUnoSci rmipojenazelEsz waSredni ¢

przegdgoUenia na zwinhnkszenienapd@enaznegr oSwika d avmoSBapr o

Badani podzi el aj Ncayr gtuomemd arwiad ,i d zfi sothos er wacj ami , i U

swoich zakup-w bardziej wdNugmarkjNN pgiodaknumNma Byadem pr

jaki wi NUe sifi z wyprodukowaniem danego przedmiotu: .

jeUeli ta zamoUnoSi jest winksza, czyli ta sytuacj a

mody to amele nrie miel nic wsp-lnego, bo jeUeli k1 i en

bndzie to, UOeby kupil sobie coS luksusowej mar ki, t
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wytwarzaned. W ich opinii, polskie prodakbpcmbdoweazc
wi fikszN dbagoSci N o detale, niU luksusowe marki zagr.
sprawii klienci: ANie widzN wartoSci wgaSnie w tym, U
kt - rym stoi jakaSjesstoaweti wy&szpjodakopSci ni 0O ten r
markowy na p-gce ma w Srodku tekturowN konstrukcjn, &
on tego nie wie, bo nie ma takie]j wiedzy, d&amesin tyn
interesuj e, bo musi byl czerwona podesPwdsumowwijtNd,y
kwesti N oczywistN dla badanych bygd znaczny wpgdyw, j
poziom zamoUnoSci spojgecze@Estwa, ymantiokmiearst dentieer mz a w§
winkszN SwiadomoSi na temat wartoSci niemasowych proj
potrzeb, jakie zaspokajajN produkty zaprojektowane pr
Klienci, zdaniem badanych, ajndgcizédBcueéjakiarujpKcesdar in

chnci N zaspok egteeyoznyawh: p dAtProzteelz eby estetyczne, tutaj nie
wyUszych potrzebo. Na drugi mami- @pos8d¢ adatna wwiwgsolaedmu& t p avt r
jakofkidoSwi adckempheksowejAToob sjJeusgti przede wszystkim |

materiagy, to Ue produkty sN wykonywane bardzo stara
wysygamy. Po prostu chodzi o to, We dalpzej] ko lzeji edSEd il ¢
wskazywano na takie potrzeby, jak pot rzeba pr z yima loek(neoSS coin e j grupy: AF
potrzeby wubioru plus przynal eUnoSi do pewnej grupy,

Zz subkulturN czy rodzajem desliegnpoztwizNezbaan ypro sz aGaadz iaN
unikalnych, wyr - Uni agthmnychhP oswiyills ze pytanie zamykago bl ok t
profilu klienta. Nastnapni e, poruszono podczas WYy Wi
dziagalnoSci badang0oy @&ubicReatioNce spr zed

SprzedalU, promocja, PR

Naj pi er w, poddano pod dyskusjn poziom konkurencyjnoSc
produkt-w zagranicznRebpoadeyokunaobgkgmbyl. zgodni
produkty modowe mogN bez przeszk-d konkurowal .zBadaniar k a mi
wskazywali w swoich wypowiedziach na r-Une aspekty,
konkurowal z projekt ami zagranicznymij ake$ioymiktz wni cl
at akdiomsunekceny do :j a'k®oSrcaiz bardziej dba sifn o jakoSi,
bierze z tego, Ue klienci sN bardziej wymagaj Ncy i

uwaUam, Ueby pol ski p r o d ekt tna pevano kogkgrengyjoyr vs stogunkp doo d u k t .

zagrani cNing/jjcehdbnokr ot ni e respondenci zwr acal.i uwagn n
dotycwBepyverania | okalnkthrywocenwaj N jako niezwykl e
pol skich kromkwktenwyj nymiagrya czuaskupewhCe pspduzltdaw t
zagranicznych w cyfrach jest wininksza natomiast jest ¢

Ewi dentni e wi dzn odej Sci e od centr-w handl owych. \
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indywidualizmu, jb8kpi ehoad@Est wa obsgugn, ale cayieU iden

Kkupujemy nie tylko ubrania, al e t ak (deChcod § No pad tnd cez kwii, e
badanych pokrywagdgy sifn z omawianymi przykgadsymi , ni e
respondent - w, kt-rzy byl:i odmi ennego zdani a, odnoSn
odzi elowej . Rscapp/ozniglacentlis zans i pol skich projektant . -w n

nani eodpowi edni N organi zacpmo dsuykstt -eminea rsapzn ¥ e dvabdog a n s
producent -w z@agd awz gd&mgngumnego wsparcia, co komentowali w dobitnych

sgowacANi kt poza PolskN nie robi prakdiukg¢ eing, otdpkmMua,

wstawimy, najwyUej zostanipoyr at em.jyhl atseogd ytmelbdtteewn zt!
zagraniczne majN duUo winkszN szansii rozwoju, nawet
wsparcie i dotacje na pokazy i targi, a po drugie | ec

jakieS tiam wygk NtUe one jednak po prostu kupuj N kol el

spoUywcze teU kupuj N towar, kt-ry dalej sprzedaj N, c:
Badani zwracali ponadto uwagfn, Ue ni e gganthmianody- wi | o
AlJeUeli ktoS coS rabi tbakrodspowo sjuamk ej am- wil o | aki e
nigdy nie jesteSmy w stanie konkurowal z duON mar kN,

tak? Zupegnie na jakbymygledha bpurdddea@chPodsumowuj Nc wypow
pol skie produkty modowe mogN byl, a czAsto w opinii |
zagranicznych, jednak podstawowN przeszkodN na drod
funkcjonowani aSorazZii malsowe niewiWl kiash,ipmp®j s kiodrfej i
poproszono badanych o odniesienie sin do tego, j aki e
dochod-w firmy.

Badani jednoggdgoSnie stwierdzinac aNc ypnatpngacgobrzema zdec
prosperuje dana Wzwgpawnefizi ach badanych wielokrotni
0 t ym, Oe obser wuj N, nawet na przykgadzie wgdgasnych
nakgadami i nwestowanymi w prombadgHodmaw:ki AJersa e me glenw

promocja wprost proporcjonalnie przynosi odd Fwi ik w p o st at@jest rsepzrodceudvandy i

z tygodnia nat ydzi e EO. Respondenci cznsto wskazywal. r-wni
obecnie szczeg-lniema modmioZ welaldrn iaddazug N t o jest najwaUn
szczeg:-lnie dzisiaj, kiedy wgaSnie mamy Ilnstagram, t
swoi ch odbiorc-w i to co Ci odb,itoarkcOye nparjoNmow | & z 4 fe & ¢

naj wa bnziae wgaSci wi e Baldanspzmwedadyd. ponadto uwagh na
utrzymywania sifini w SwiadomoSci swoich stagych Kkl ienj
Adlest ogromna przecieU konkurencja w mdakidntekupi wi Ac j
u kogo§, kogo s o IPizye omamagivy pdecydiowanied jednostronnych wypowiedzi

badanych nalelUy jednak zwr- -cil takUe uwapmkifadmanj edy
nadziei w promociji i traktowanie jej jako klucza dosukces u s przedaUowego danej mar k
jest pod wNbotmal(zhawzen®), : aAe to teU zallelly jgakiietd. Sgysz
ludzie sifn w r-Uny spos-b przej ec harapigrwsktymChadejstu r my si i
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jest produkt, bo nie da sifn wyptomdwkli jakegoSé endem, jeUeli
trendem, a nie spegnia oczekiwa® albo jest niefunkcjc
boom i duUo os-b bfidzie to kupowal, ,tad ewijredej i g ijiul
kupmiPbzostaj Nc w temacie, w nastipnej kolejnoSci zapy

promaociji, stosowane przez nich w swoich firmach.

Kanagem promocj i zdecydowanie najpopularniejagwym w p
si n p &acebadk eraz Instagram, gg-wnie ze wzglndu na stosunkowo

wi NOe sin promocja zapoSredniczona pr zigeaneceoPnyaltsiz e me

(za posty), ale nieduUo. Uni kaonwylkcdhmp arcizik otl ywp eewo zpa tz
czasami po prostu systemy, j aki mi rzNdzN sifn media
przepchnNIi post-w ni U podprobmoWwli p¢pulprrmezScpNenijred
o] internetowe kanagy rpwoipdd&@jtif,or my e sszpN zpsalpirUmenze k't - r
respondenci docierajN do znaczni e stzoay mtemetave gr on a

magazyn-w modoAchal ach internet owy o ,czasamns Avanti,iz yk gad

czasami dzwoni N dgaSetydjifict hc NMeotpaackldt pwemoc | i zyskuj N
projektant-w ol br zywsd iN- gpporpauclaarn o Bl og ersk ami , v,l oger ka
a taklet kowni kami . | hathgeamarzy, to osobynflupnesgni NcN

Marketing, czy | i i nternetowe|j komuei paojrizez ntpegrowatdezwea N, pk t
dziagal noSi w internecie majN bardzo silny wpdgyw n
respondenci podNUajNc z duchem czasu, korrupyxsazaj N z u
cznSciej i na og-§ oceni aW tch tzasactv Squial §ledia odeSt w @ dygtay wni e
od blogerek modowych to byg strzag w dzNodasjesNiak fi . I nw

pewno koszmar finansowy, aal deséd pewmensownho Der aak
Wi adomo, Ue w dgugim terminie rentowna. To nie |jest

ziobi enia posta wszymadckloe swsiz yssprkzoe dsai ni z Ws-pcig,pr aoat a

z osobami promu j Nc y mi okreSlony produkt nie zawsze musi sin
Ad sN teU dziewczynygpodckdabada piom psiolst marka, chcN ws|
modowy, checN wspieral pol ski e mar ki i poj Mrestu w
z wgaScicielami, czy jespodolbatmikd igihg t mdh > ciapnide i we z 1t
prostu. One szukaj N nowoSci, nie mogN tylko byl opgacan
pi enioNNizec o rzadzi ej, respondpernad fradgeyjkyima rmedveanii i ws p -
mainstreamowymiw cel u promocj i :svidMeah apntodauwktcywne, wysygam
magazyn- w, Znaczy rzeczy, no kampani e, czy zdjnci a.

medi ach, wgaSnie wamepewynj osFVMWIi Bomakl eemedwdé w pozo

r-wnieU w wypowiedziach badanych niejednokrotni e m (
odnoSni e wpgy wma goauzbyl ni akcahc j b rnaan Usopwyzcehd a U produkt:- w i pr
AV Elle, Newsweeku, Wysokich Obcasach bygdgy artykugy o nas ki
takUe i mySlin, Ue te artykugy publi kowane o nas maj N

sifn pytam, skNd sifn o naspdmivitedf NetlokSN ditno bpoonvki ecdzzii sat§o,
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gdzieS$S przeczytalio. W ciekawy spos- b do wsp-gprac
przedmiot-w na sesje fotograficzne, odniosga sin jed]
to styliSci nie namerpbiofustNpemmaspezyzsguegy, Uyl ko, Ue
oni by nie miel. z czym pracowal, UOe im fajniejszego
to tym bardziej bridzie doceniona ich pracal, |juadkd esty
kt-rzy tego nPedsdamoevuijaNicNOo.proj ektanci korzystaj N z
przynoszNcych na og- g wy mi er ne korzySci . Co Wi ncej
produkt -w umoUliwiajN respondentomdibiodtmaccwei dpopostia
w ich Swi awomeosStciipny m dpaytianmiuelbia za ,zalkktani e wkda®rSzeér
branUowe w Pol scaveidgng BiwcbcwaUsB. Polskim wydarzeni
wypowi adano sin w sup etardi 8low Raahiolm. Respanderaci njejedndkrtnie

podkreSl ali takie atuty targ-w, jak pr dfasdjiomagl ikztm r e
j est, no, 2 razy do roku na zmianfi sezonu na stadi
poni ewal zatgan wie, Ue sN bardzo drogie, organizator
reklamn i wszystko jest w zasadzie tak Swietnie zorga
tam krnci, czyl WSZyscy zadzwybizafo s & avakdaaciaehjj, zwad o

projektant-w pojawi agy HushiWatsawk i AWgpSai e mios,z | j Sky n e
War s aw, teraz na tym kongresie Kgbtet Midbka DbDyfhkabakt
teraz znowu wr -ciga docBhbwskn, Nakebygobygp prweze taki
j akby mgoadyc hW |wydgaowi edzi ach projektant-w biUOuterii

Mi ndzynar odowe Tar gi Bursztynu, Bi Outerii i Kami eni
pozytywnie oceniy t aki e pol skie wydarzeni a, j ak: targi Gr an
oraz targi Mamaville. Warto ponadto ws pomni e | o0 skrajnych opiniach bada
Must ache. Z jednej strony traktowano jret oj askioil npiog jaswci

Aargitypu Mustache to sN targi docel owmedala. mdj e&j ugnae jki
nat omi ast, badani dzielildi sii nieco mniej przychyl ny
udzi ag wtypt Kustgchedzy Hush War s a w, to nigdy, nigdy do ko E&ca
z nich, z przegoUenizmamnai poit@adn. fh&k ympileaa Jatwo zac
dotyczNce przedgoUenia wudziagu w okreSlonych wydarze
podzielone. Ponadt o, warto r-wnieU wspomniel o tym, UOe niejed
nad zaprzestaniem organi zWwakiua ¢ - &kzkireggno whasatliadn S
super | atFyawancihe: bA/ by § o, FashienkMeye kwrd-oc injast,enda GodZi si Beb

znowu staga takim magym centrum modowym pol ski mo.

WSr-d najbardzi ej presti Uowych wydarze® zagranicznyc
bra | udzi ag, poj awi agy si Bread & Buteer, Intarkationd &rade iSkBsvk i e t ar
w D getdorfie, Fashion Fair w Londynie, medi ol a®EGs ki e Lineapell e, a takUOe
Vision: AlJak bygdam pierwszygdjriago wnmiPmmywipetdmke inaczej
po prost,@aupastorjgsNhwydar zeni e, t Respgnéesntc i emeantodg - § ni e dz

szerszymi koment ar zami odnoSnie zagranicznych wydar z
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niewielkie dotychczasowe doSwiadczenie od strony uc:
jednak natrafil moUna ybhwgproaebpancie, pwr -kwnywal i ev
krajowych: AGener alnie te wydarzenia w Polsce majN zupegni
Swiecie jest cagga masa wydarze@®& premium; w Berlinie,
i bi @i, Tni aN takie normalne, ubrani owe. Generalnie d
naj wi n kW zBalhsce zupegnie inny ichpaskéeéegr UmajfgbNbteretpegi
byl , tylko po prostu tam jest esdpilzddalsivapynwieduadlopayi
respondent -w o te wydarzenia, w kt-rych sami biorN ud

Naj wi nfcej wskaz aSowdbashiony maatpys tHighmdisaw oraz Mustache. Badani

odwi edzaj N takUe nieco r zad ZFaskign Streatorgz FasBionaFitodophB.a z ar , W
Ni ekt -rzy respondenci uczestniczN w wydarzeniach ded
Off Wedding, Silesia Wedding, Zgoto Srebro Czas. I nni natomi ast, wy:
okazj.i wydar ze @& yoc es,z etraskziegjh tjeanka G- dF¥ Design Festival
okazj.i kt-rych funkcjonujN sektory przeznaczone np.
udziag w nastfipuj Ncych wyBreadr&Beteri BedirhFashiangWeaknad tcazknJec h :
Show & Order. Ppor dosj uenkotwaunj cNic , w § Ndcozseynzd a dckao  pdre-kHyar owal i
w targach oraz innych widmegentathwbghinlowyélstotne ¢
respondent -vwna@gzéprpmat udzi agu w «ima wonwodiypoduktuwoyad ar zeni a
marki.

Zdecydowana wifAkszoSi badanych entuzjastycznie wyral
z wydarzeni ami branUowymi . Ni ejednokrotnie w opinii.i

okazag sin bardzo pamatny Swi ,r ogwo pu eadparsareo cz e  wrag | ki d

i zaistnienie/utrzymywanie sif w SwiAaTdaokmo Sbco kploit eennccij -

a druga teU sprawa, Ue jakby bardziej sifn utwierdza
wiedzky PYesteSmy, jesteSmy cagy czas, mamy nowe rzec
w ten spos- b, UOe nie wiem, bygo zaprojektowanych par
idzie to do przodu, jest jaki S pregwes klomintt w wbaeect
takich targacho. Po drugie natmmaoaswbJateypowzdescti spwi

produkMi wgam bar gozHushcho by m dobre wyni ki sPpozpdadmwe
zam- wi e i nttea nwit iopwayzcehd, @aMhyrgtood .j ednak zaznaczyl w tym |

cznSciej okreSlali wp gy w burcaznelsomwkateguriveamejvpromogjidrerkiz e ni a ¢ h
rzadzi ej nat omi ast odnot owywal i ich khewphABa edaiji W
budowanie Swi adomo Sci mar ki . Na sprzedaU bardziej wpgywa

Dobry TVN w jakiejS konkBatdmaji slzkieé¢ndeée, sninU wp okdgpoav.i

pytanie swoi mi obser wacj ami i przykdadamny dlr alwydarmr De
modowych. M-wiono m.in. o tym, Ue pojawiajNc sifi na
zwinkszenia sprzedaUy, niejeden projektant doSwi adcz

trafnie AWyj affaniwart oSi premacpjamNitaltoottym. Problem
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udziag wWé&alhilobyng taki, Ue oni mySleli, Ue po prostu
uszy na sign i powie im >>kupujcie<< i ci projektanc
chodzi. Fashion Week ma charakter promocyjny i j ak twoja wykor z
sprawa. JeUel i wykorzysta sifn to dobrze, to przegoUlUy s

dobre, bo bhAndN ludzie sgyszelitachtohide, ib- -FmndNjp wlylk
t o, Ueby byga winksza sprzedaU. Jest caga Waekua proj ek
A te wszystkie takie mage eovemoickii mazedjowSarmeds pz a ¢

badanych ni eediak epkibpoech@mych dla uczestnictwa w wydarzeniach modowych

z tego wzglndu, Ue sami odczuwaj N potrzebi bezpoSred
rozumiejN oczeki wani a klient- - w. Dl a odbiorcy nabywa
istot na jest moUliwoSI pozhanjieastosmadypewmdg eklta nklai: e At - w
bardzo chwal N teU wielokrotnie sgyszagam, Ue wgaSnie
bo ja teU lubin poznawal hapgeawdifiwzdzjekimBopsodukt gij
Niekt-rzy projektanci, traktowal. w kédragdoiwiy cmi bu s kw

wi docznych natychmi astwowysh aefi e ktwiw B¢ zsonneije snpar zlkea Gdyy
oczywi Sci e wyczhaordozbikloivdom bardzo dobrzemi alal ntag par ¢z
straconegop. Mam nadziejn, Ue te targi przyni osoMnnamskloiSdnt -
wSr - d badanyc hsceptycme pdaniei admo Smp ey wu uczestnictwa w wy
branUowych na promocjn produktu i mar ki argumentuj Nc
bardzi ej wymi erne przegoUenie na zwinksseoizerser zd&éa

przyszgdgy takie czasy, Ue internet KésoBAnTtaintvabja rgdgz-iveny
n

takiej rekl amy, Oe si da &katalog moUe bardziej w
zainwestowal w reklamin na Facebooku i sprzedal 15 cz
zainwestowal w jakoNNGaspaipsdbNokl| ogenmk yczny dotyczyd oc
pol skiej branUy modowe|j

Ocena sytwuacji og-1nej branUy modowej w Pol s
W pytaniu rozpoczynaj Ncym ostatni bl ok tematyczny v

0 zast anowadetym, ezy w Pdisce mamy dobre wzornictwo odzieUo\

bi Outewgfdgaeg =zdecydowanej wi ikszoSci, j e polskie nie w
wzornictwo stoi na wysokim poziomie. Respondenci wSr - d at ut -w nasprageo WwWzorn
wszystkim wymieniali utalentowanych proj E@&t aretstw sektor, w kt-.-ry wa
poni ewaU mamy mn-stwo bardzo utalentowanych ludzi i
rynku nie tylkoeur opej s ki m, al e i zagranicznymo. Badani czns
pol skie wzornictwo wciNU sifn rozwija i nie osi Ngnmng
projektant - w. W dulle¢cay earz@umearktiowamm ograniczeni ami
jakbrak wsparcia ze: kdtiowPolsceRymdEsaczwa j Ncy i wydaj e mi S r
rynek, kt-ry jest przez rzNd niedoceniany, zaniedban

mgodych projektant - w, nie daje sifn Nam edyanws,t ynm emideaj]
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pochyl il sinhamadolkomentkarze negatywni erobkamgm, pkt sk
nie dotyczy stricte polskiego wzornictwa, jednak w
wygl Ndaj N kolekcjeneptaj eabShntpowskjegb kspoge eaeE@ztoma

funkcjonowania w okrWwSPoinycd momwnsaahy dres i ment
przeskoczyl . Na wszystkich targach, na kt-rych byli$§
sifi produkt em ebbludyysukignki asolutniewszyst ko co moUna zrobil
w kol orze szarej dr es - wki [ t o f, ¢akat jesttnoja obperwacfhu k t ma s
dzieci chodzN w dresach, Ueby im bygo wygodniej i tak
dziewczynki na placach zabaw teU mogN bi dgaildz®N suki ¢mkacshmo, a
w tych sukienkach, nat omi ast naszym gg-wnym probl eme
Projektanci zwracali p 0 n a damoprodukianjeizawsze jest avkstanie i Ui o b e ¢ n
obroniddyU musi najpierw wzbudzil zainteresowanie klIi
odpowi ednie wyWrPBmowaemi ra Aazie |est bardzo sgabo | e
szczera. Wi em, ile muszi chibhapermnelbévaj akhby enimastza, t
tak napWalWdlihsce to nie jest t ak, UOe zrgbitsoz zdao btryym pir!
muszN takie gwiazdy, muszNIn8i ®BSoecmawcipMediomenngwakiza
polskie wzornictwoby o dobre ki edyS§S, nat omi ast wraz z powszech
rodzi me produkty przestagy byl konkurencyjne cenowc

produkowanychBygygcaasgN: UA mieli Smy naprawtdf dobr e
i Mody Pol skiej, potem to wtsrzyshikonipe gteenti Yosj@sm@m@o ,Ws it d
prostu przyczynowo skutkowe ws zy st k o, poniewalU sifi okazago, Oe w F
dr oga, to sinwgalkiye,npndizcezeylys oy , prboodutk cj a tkanin przec
przeni-s §n sma bl i Uszy albo dalszy Wsch-do. Podsumowuj Nc
dobre wzornictwo, aczkol wiek wciNU rozwijajNce sin. I
jakie zauwaUajzNorwmi poWwskj mnivemni ej zwykle dotyczygy
takich jak brak wsparcia ze strony Pa@st wa, wysokie |
brak SwiadomoSci spojeczneNadPohmhke wpyltoaryice Ndeif ymoyyo

sektora odzieUowego na rynku polskim w por-wnaniu z i

Wi nkszoSi respondent-w miaga trudnoSci z wudzieleniem
brakiem wystarczaj Ncej wytwdagyj ioriamrn ymdzireweyakudaby w n a

moUna bygo je odnieSi do miejsca branUy modowej: AJa
odcinta od tego wszystkiego, Wddcgumganbaplajniyciha jkak r g
odpowiedzi, pozycja polskiego sektora wzornic t wa na tle i nnych branUOy Z0S
wysoka, Cco0 argumentowano m.in. zwifnkszajNcN sifi popul ar
przedmi ot -w stworzonyAlh pwadampr djee tramtUaw:odzi eUowa
jeszcze nje 95¢Ngmna i w tym warto byli. Ja mogn na to
w tym siedzin. Wiem, Ue potencjag, moUli woSwedgmWNgogror
badanych, generalnie sektory takie ,jak tnmokilhe rdyersd kynf, i

oraz gier wideo, wiodN prym wSr-d sektor-w kreatywnyc
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nabycie okreSloNagwpmewnodiyletsa: gAt wi ej w Swiecie mody
zwi Nzanego bezpoSredni owgdzaShoms unpackj Nj, aknom-bwi gam, | es
dorobku, gdzie ludzie cagy cZasynsiNknast aswimamini aa N& ynp
sektora mody na tle branUy kreatywnej, wedgug badan
poprawa mentakl- mgSai kRvaelst i i proaddey:S cA Ma dpoe winbad ozrrugc z Nc e,
m-wi gam, kaUdy ma stycznoSi z ubraniami, teU Polacy
do tego przywi NzujN i to widal teU na aWwiedzhel UeUOav

zaczyna miel znaMezdNjoueg miaedjasnoyecch., kt-rzy nie upatrywal
bidNcego |iderem branUy kreatywnej, wyprzedzaj N pol .
design: WAdaje mi sin, Ue |eSlyibachkhaoddbiciej desingrn,rocdfncs,;
i chyba winfcej tych marek faktycznie jest za granicN
dopiero sifn rozwija. JesteSmy teraz na fajnym momenc,i
UOe toSgdei B0 jest poczNteko, a takUe branUa rekl amoyv

marketingiem sieciowym i krPeoasjuMmowaj No, mahadafni Swietr
szerszych informacj.i na temat pozyc,j ij eidnnnaykc hw esdegkutgo r t
kt -rzy podzielili nsai fogeWoiomi o amijearllgwy, wysodaNle pozycj i
pozostagych. Nastfipnie, poproszono badanych o opinin,

za granicN.

Projektanci pobgtasnwegwmiaddjwdnoggoSni co do tego, Ue
granCoNwi iawgjpowwedziach wielu z nich pojawigy sif kc
pozytywny podkzryesSklaanjeyj woprgzyewz poszczeg-|lnychampiroNegkt an
na og-lnyl oklbégo wonorni ct wa o dvagde Buoymergenle wsaystkbwto eci e: A

jest kobieta, kt-ra zrobigdga kolosalnN karierhn, PR Swi
to jest firma, kt -raobriogpa jkual i leami erol otsak nMNaprzawdn i
my S| designerska tej mar Ki , kt-ra pNakawajged rasgumkig ev
UOe przy okazji opi sywania sukces - wadwniic mak omkge g- wyir ak
o nich z podziwem,t gumaczNc przy tym, Ue stanowi N oni raczej

budzN zazdroSi: AWielokrotnie s§gyszfi o sukcesach teU

tylko za granicN dziagaj NNcesupaij wybowj edri dah drzes i
pojawil.i sii tacy projektanci oraz marKki, kt -re sN w
(kolejnoSi przypadkowa): MVMINgRBRHV,GoMd @i eB aBuiny,dl&X akE v ar e a h
Dream Nation, Magda Butrym, Local Her o e s, Kr zys 20t ECOART, Aninthly Kingdom,

SOTE Jewellery, Pola Zag, Whisbear, House of April, La Mania, Paprocki & Brzozowski oraz

Arkadius. Weddug pojedynczych respondent - w, polscy projek:
miZzgnarodowej , a dzieje sin tak ze wzglndu nia nier -
kt-re dysponuj BawnaoSwoiiahh dzdeacydowani e wifngisiaymilebud
chyba jednak jeszcze trochi sgabo.t alkknamadl ,j arkda eiSn nwi ceH

mody. To w sumie nielicznych tyl ko dotyczyzerokikt - rym
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ryneBadani zostali nastnpni e poproszeni o] ocenhn p C

i nnowacyjnoSci

Chol zdania wgtyejpoldwe tlioineh okogo dwukr ot mpblskawi Acej
moda nie jest innowacyjna. Badani argumento wa | i swoje oceny m.in. koment
w Polsce nie ma | eszczenamatyé nowacsnych veghhalagiz, pby my w a

twor zyli produkty, w ich oceniemomdyowadyjrst AMy Sl dyl @
i nnowac | siohbmosgNpozwol i Induolnea cfjiNr nmya, z wtaajka.bym buty szyte
cobardzo rozwinifAtego technoperoogd uckzunjiNe . z SNa kmacrhk§ , f akn
materiag-w, kt-re sN, nie wiem, np. sk-rN z ananasa i
W materiag pochodzemiia nzawioen zafsst matamigenerdizié tiudno jest e

o innowacyj ma ralzevi Nza uwaUaj N jednoczeSnie, aby bygy
na pewno nie jesteSmy i maowaanpyjwaicyjno8mi znpeguiae ey,
Nie widzn jakiejS wielkiej wart oSc Badani w odpowiedza cay j no Sc i
omawi ane pytanie niejednokrotnie pr-bowal. odnal e¥Ii [
co nierzadko nastrAPkzagonie inomdwad&g¢gjnoSi w modzie t

technologiczni e Zaawansowanh eij jtklanbneggarmkt tima soddyncihe

funkcjonalnoSi tutaj najbardziej, bo jeSli mgkdbin coS§,
kontrowersyjne to nie |jest to ani i nnowacyj ne, ani
Respondenci, wedgjug kt -rych polska branUa modowa jest innowa
przykgady rozwi Nza® ich =zdaniem i nnowmieliyy swoich , a =co

kolekcjach produkty, kt-re charakteryzowadgpyzwsNba@ykmmawatgphn
AhociaUby patr zNcblnuaz kma- ju gpartowdiuakjtNc a maanto jest. Knmazyni e ni e |

sN r-Une rozwi Nzania i r-Une sposoby tego, Ueby mat
skl epu, ale dokgadnie tego paofjekkaoj ¢grsjzRemteuduhi §dziaé
przykdgdgady i nnowacyjnych rozwi NzapgF opedawavgyni eonsoby Uuwz
AW naszej branUy bardzo sifh stawia na innowacyjnoSi,

Skanery 3D, jakirdr sipekzxijaldestlyctzaowani a czy wykorzysty

kNtem innowacyjnym za kilka miesifncy bfdziemy wudosthn
bi Outerin, pierScionki np., kol czyki, zawi-tnezki, ol
wi zual iPzoadcsjuamo.wuj Nc, r-Unice w opiniach respondent - - w
pytanie biorN sin w duUej mierze juU z samego podej S

jednych, trudno w og-le wupatrywa ih modowych ¢akiahkolmieko b s er wo

innowacyjnych rozwi Nza® czy to technologicznych, czy
zwi fkszaj Ncymi funkcjonalnoSi produkt-w. Inni stoj N r
w modzie, podobnie daxigoheci ajlbyt wwi el e mo Ul i wo S«

ni ewyeksploatowamgOma vy kpokysihi Si A 0 nowe pomysgy
w zakresie wykorzystania najnowszych technologii w procesach produkcyjnych. Nast npni e,

poproszono reopgwademt ewmowcmych oraz sgabych stron fur
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Opisu mocnych oraz sgabych stron dokonano w oparciu
kt - re bezpoSredni wpdgyw masjodysamianprbpeknhaemed proces
zewnntrzne, kt - re sN od nich niezaleUne. Rozpoczynajl
respondenci w ggdg-wnej miezyreniukadh ywea W nAd rerg ajyaddictnyi ey s
stronfin rodzimego rynku wuznano zdkotl-nryzcyh,s tkrroenaitNy wand/ c ko

inaSl adowani a t rNean dp ewnion nbyacrhdz oA mocnN stronN jest to,

bardzo kreatywni, wymng§llaj Mirgowgappapdigioy Maj N sw-j
W drugi ej kol e¢g mpSkistwSaon dpanloski ej mody badani ws kaz
poziomie techanigznN prazogubEépbsjonal nych , kawcowee SI ni k -
i szwaczki: ADomMyrkeonani e, czyli t a stroNa uwadgimi czzdmaan,i em

respondent -jwe zraswjuigeud wi doczna Zmi ana W coraz bar d:
projektant - wrowocjzraskki mazs @ r awno Sc i proces-w sprzedaUowy
jest to, Ue sifn mocno rozwijamy, Ue to | esticzden mome
zaczyna sifh coraz bar-dzoi ejjespr ofarsdzomava @meval Przez to
zaczhngy sifn przebijal za granich, to post Kaegngmmani e pol
atutem pol ski ej mody, a- wgj evht eu pismpivtahin p$loy p&kd minani a
niszyw prnanUnie rozwijaj Nczywm agial i r wnlkyedBadaninie uwag
rozwoj u sektora mody umoUl i wia pomysgowym projektan

potencjalnym odbiorcomniek onwencj onal nych rozwi Nza E: ACagdgy czas t

jest w tym dobry, to sN luki, moUna sin jeszcze pr
strategin, SwietnN komunikacjn i m@stathim b yadpektsw per t
wewnfAtrznych funkcjonowania pol skie]j mody, kt -ry ©pos
jestj akoSi pr.odu&lBelwi chodzi o czynniki zewnhtrzne, ba
zwr - ci | uwaghn maUkiowa@3ciwi iklsgedawijasnhyplozdi  mhiodych

projekta@amizewsi fibi or celayywnie miskie @& iy p r o,dvw $tosunku do cen

zagranicznych, stanowi Ncy jednoczeSnie czynnik wzmac
wzglindemych, a takUe ydoshiriz er yrnoezkwi 7 arj Nwn o pol ski, | @
umoUlgavtivai ej szy ekspowiasopboraiab-ive Uni i AMuSIlom,ej BekidkgSi o

rynek, nasz kraj jest niemagy, ta gatwoSi teU ekspor
pewnodu UN zal et N, gatwoSi tych kontakt-w z kontrahentam
JeUel i chodzi 0 sgabe strony funkcjonowania pol skiej
okreSlali j e zwr acaj NewnuiwargziiN@ jn wi naksspzeek t gr onoo badany
ubolewanie nad br aki em moUl i woSci konkurowan, aktz- rmard&@eni uj

kompletnie innymi flfagmauszaminanyf Ba tenifeelsd e Sthey w st ani e

z siectzwkPNowiedzmy z | abNS8gNuBN cAiteytebhd psdjia wsigagby c h

branOy, j est zdani gmobt emponrzedentwsw - gpr acN na [in

- sklepy/butiki/szwalnie. Badani dzielild@i sin r-Unymi obserwacjam

podmiotami, 0 czym wspomniano przy okazji analizy wypowi e d z i projektant -w w te

wsp-gpracy: Asgabe strony to |jest yncizensytceht yz atcahko,walle wn
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wszystkim. Szwalnie i f i r my ni e przestrzegaj N podstawowych za
oszukiwania, kombinowaniaitomisi i ni e podoba w nhocdwysni adwWi esctireoon.N, z

z aspektem zewnitrznym funkcjonowania r ybykmiskimodoweg

poziom zamoUnoSci pol ski el godapoieceg@@Esttwpu dobra to
pi erwszegoncr zrigdluatwiwni e j est mago ludzi, kt-rzy pat:H
pienindzy i ludzie mogliby zaspokoil swoje pierwotne
ja robindo. Niejednokrotnie badani zwr atcanowirNoveni £da hue
strony funkcjonowania rodzimego rynku. Respondenci f
projektanci nie zawsze odznaarzeaz Nmisg Bi ep epaoncozSucci iNe sw aerk
wykonywanej przez siebie pracy, CO sSstanowi vl ar orziwoh ub arzii ergial no Sci
pewnoSci siebie, tak mi sifi wyNliagket,- rkey tzrworchcfi | nanm atkd

br ak profesjonal nego przygotowani a oraz bi znesowego
odzi e UNiepeygotowanie do biznesu, niezabezpieczenie tej strony produkcyjnej, niepilnowanie,

ni e Zabezpieczani e sobi e dost awco wektckaini n.Ueldy kdoayl e j

wsp-gpracowal i spr zenduswamy kjiodlekkyin gal ewi przede we
produkcyjnejimyS|1 i, Ue to j est bol Roghwi vi ei i pabfJekwé&nt dwt
krytyki wymierzony w stronin projektant - w, kt -rzy w sp

zdecydowanie zbyt wyadaksht agwzug!l Wartmbci Kd@nzNo WwWKD:e
sgabych stron pol skiej branUy modowej , pojedynczy res
j ej funkcjonowani a, j ak: sgaba organizacja wydarzeCE
i materiag- - w, zbyt wiNeclyec hf iprond orban er yprmlow ukft ¢, u br ak wsy

projektant-w ze strony Pa@Gstwa, a takUe niska Swiadon

PrzechodzNc do najtrudniejszych wyzwa@® oraz naj powadlUn
badani W gg-wnejuwdelrzra zwzaonal ki zewnintrzne, bndNc
proces-w spogecznych, na kt-re nadjewim&kjsh yme pgponrl eedmein
obecnie zdani emznmna&ls@aingreing - dobr ych ar ame mii & |braiizke rwz e j

personalne. Badanizdecydowani e najcznSciej zwracali uwagn na
innych fachowc: - w, na kt-rych mogliby polegal, czego z
szk- -9 of eruj Ncych przygotowani e techniczned w:zakr e
Aatrudnienie np. dobrego krojczego to graniczy z cud
zaj muj e, kto ma o tym pojAcie. Powodem tego, Oe nie
sN bardzo niskie. SzwadzkdiuUer ad wejch nti &k, tbe pjoak ajfe N p
przerlwynoym i stotnym deficytem jest wedgug badanych br
branUowych, kt-re moggyby pozwolil zaistniel pol ski
Polskaniejest w opi ni i badanych w stanie stal sifi przez to
tak jak chociaUby Francja, bWiadkahy omzyn Niremsday;Uopwyrihe
Ahyba wgaSnie nie ma takiego jednego wrMoeachsumalow Pol sc
moggoby byl wyzwaniem dla Pol ski, poni ewaU wszystko

50 %0 . PowyUszy deficyt rodzi tym samym wypplskieni e, o]
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wzornictwo modowe nie ma |etsyczrejoks pdédpfieki,, cktarrakt
na arenie mindzynar,odowegj byAWyswahi emnn takim drugim |

gdzie wszyscyczuj N i ch iecsht espyksz, 0 ,j gsatwsc oS por - wn ybwa ntey gddoo  ni

stworzyl goo%otlakiiego, stworzyli PRPalkslN moghzi e klojdzizer
>>A, to jest w stylu polskim<<, t o bygoby super, to jest wymaymni e, al
wyzwani em, kt-re pojawi o sifn r - wron polSkiegorwzomictoek a z j i o
modowego, jest konkurowanie z duUymi, sieciowymi mar |
na to pytani e podkreSlali, Ue to j est i ch zdani er

w prowadzeni u Patostaliar§spdndenciSc iw. poj edynczych wskazaniach
deficyt wsparcia ze strony wha@Wapdywali poayakivameidebsyth w kat e
j akoSci owor atzk apnrionwadzeni e produkecij i na terenie kraju

koszty wzghancd®©mt atani e pytanie w scenariuszu dotyczyo(

pol skiej branUy modowej

Respondenci w swoich ocenach nie byli jednoggdoSni . |
mody w jasnych barwach,m- wi pospber zaj Ncynodshiifio rgd-ovine 8y, akcesori -\
bi Outeri.i z a p la mgsgdstt to vdazovealne, z MPaszcza w tych pierwszy
zwi fksza sifn pul adoidbi lor Marweeyt twi dnzasmeyN.t o po Tr - j mi eSc
rodzimym,przy chodz Nk hasemneki Wi dmi wigdm>>cor az nwwGdyrd,jczyt ego wi
w SopocDbsedbwacje te SwiadczN o pewnej zmianie ment
w stosunku do mody, na kt-rN relatywnie rzadko narz
napindzaj NcN rozw-j pol skipgjofbesajndyalmoydcohwer z eunpiaetSlunjilk -
krawcowe oraz krojczych: M@&m nadzi ej i, Ue od tej strony wgaSnie
Mamy w og-le bardzo dobr N bazhn, t oe stwalbie w Patseeba zauw
rewel acyjne i tak naprawdn kiedy sin je¥dzi po tych
Francj i, dl a Niemiec i robi N ogromne il oSci tak napr
super specjaliScijubywkdymr aloumesmchnemkrojczych, szwa
niestety, bo to sN za mage pieni Ndze. Za mage pieni N

sN super specj &dNhdScejw Pokgadane w zapleczu technicz
jednak z koniecznoSci N ksztagcenia nowych specjalist-

oceniajNcy dobrze perspektywy rozwojowe branUy uznali

priUni e si fjestijep adpowjiedmjaapromocia, zwjzass zza po Srimaneiuct we m

Social Mmzniowoczesnych rozwi Nz ad@ eirrsfpoerkmaytwyc zrnoyzewho j u s |
dobr e, moim zdaniem Polska stoi na bardzo dobrej p
pozyskujemy nowe moUl edeScwiszyat kiomwsijt wampza | e inter
wspominam, niestety-stety, taka jest prawda. Internetj est Fr - dgem i daje ogromnN
nie tylko na terenietutaj Pol ski, ale MpSlegwmkBwzgsitadje technol
poj awi a, tak jak sin pojawi gy wirtualne przymierzaln
maj N sifi rozwijal to muszN zaznaczyl , NUel imyz ne jgajkois!

respondent - w pesgneEstyiczie Noerspektywy rozwojowe rodzimego sektora mody,
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argumentowali swoje zdaniet r udn N syt uaceRNoespmemm Naki ej znajduje ¢
nasz kraj. Co sin z tym wi NUe, widmo pogorszenia poz

spojecze®two moUewairzesmaidinj nwastrzecz produkt -w za.

podstawowe potrzeby: AGeneralnie problem w Polsce p
w bardzo trudnym momenci e i nie mam tak naprawdn po
igospodarkaw Pol sce moUe bardzo upaSi i wtedy nic nie pomo
to nam grozi, to tak naprawdi nikt nie bhindzie inwest

czy jakieS dobra luksusowe, bo ludbindNkmiekzy s Nerbia
niezal eUOnie od okolicznoSci, no, a mdchaoi|j @stoj gz aat
wiNczeni do pr-by na og-§ pozytywnie wyraUal: sifAn n
wartoSci pgynNcych =z uUsgkoaamyjcta w poerieepdrspekov Forwojavgch r o j

pol skiej mody r-wnieU pojawig sin ggos SwiadczNcy o
w przyszgoSi branUy, edakeWafobpyoteacpiaénwchAMySdbij or
UOe perspektywy s Ni,dzti yotmk $ epiluzé shisa iwvd dgug mnie jeszcze
UOe jak =zagraniczne marki, tlepszek<a Beisez c>z>ewd wi,d zti @k ideo skNo
nie rozumiej N, mi mo Ue jest ta moda na polsktal mar ki
jakbyt ut aj tej samejnpwkdoStiepszeczya ni UszN cenn, bo s
naprawdi dobre rzeczy robi N i nH cez oksotsazltiu j bea dtaon i o, c znyiweil

z ocenN perspektyw branWagn nma omkaseBl eawe adal agani e,
podj Ni, aby moUna bygdgo zaobser wowal pozytkylwncez oami any

rol i wsparcima @set wsat rromzywoj u pol skCkgd peWwiedai embdyUe

nieprzemyS| apolskieghRiz&Ngapoei ewaU jeUeli m-wi N >>modac<c<,
do konkretnych podmiot - w. Nie m-wih, Ue tylko do mni e
jaki S ekspert, kt-ry wyselekcjonuje coSamypaosstbhindzi e
gowicki, tak? Og-Ilnie oni od tej strony byli cagkiem
mi el i pomysgu na promowanie mody. By § oBipaagrefg ofsatjonkyuc, h b
facet, kt-ry pracowpakjows kUmz rfid zziagfj mdbawasjzasi A tam pr omo
strony tekstylnej. Po prostu bardzo ,Jajopigp8kbySwiet

kompletnie ponggs,jaknpokamat orfmdmdrpaglisek N badani Zwraca
koni ecznoSi przeistoczenia dziaga® pol ski cdhzipargoajnea ket an
oparte na zasadzie pewnego kolektywu. W tym miejscu przytaczano funkc]
designu, kt - rN stawiano za przygpgancowaigor odvzijme i wzsagrc
odzi eloN€@agy czas to w naszej rozmowie podkreSI am, ]

swoj N,twd zipa@imy szansi gdzi el sciafjtppaxrababssign, polskiydSsigr ,

funkcjonuje, jako polski design in a &ie jest rozpoznawalnyj ako kol ektyw ludzi, kt -

targi, na stoiska mindzynarodowe. W modzie tego nie

UOadnej izby nas zrzeszaj Ncej, nie pr omuodepolska<s<ioni r az e

Podsumowuj Nc, respondenci na o09g-0§ wozogwgwpbéslhbicejni ay

modowej , wskazujNc na okreSlone atuty, jakie charakt

przejawial: niekiedy trudnoScie w JudmaocwiNedziUen abrmnvila
77

O 0o O O O H O N



OoO0o0oo0ooOoonoao

rozwija sifn na tyle dynamiczni e, UOe trudno | est j ec

przyszgoSi.

Obserwacja i analiza wizualna

Przeprowadzone obserwacje zrealizowano w 10 but i kach pol skich -pr @mekt ant -

Warszawie oraz Poznaniu. Wszystkicobs er wacj e trwadgy od 1h do 2h i bygy
badacza w danym miejscu.Badani e dokonane zosltmyj oz epsrpz-efz tpaeko,f eash yo nl
peszyli sin obecnoSci N badad¢ny idlaanhcwywaplois-$Hi.i w na
Na poczNtkioposwoamew! il LRkl izarcidhbunajkdwj e sin pr z

wyr - Uniaj Ncej si A | 0 kvaspecjanie stworzonyah sttefaah kreagywnych, getlen
przy reprezentatywnej ulicy handlowej (Fotografia 01). Ws zyst ki e obser wowane buti ki

W centrum miasta.

Fotografia0l.We j Sci e do buti ku

Agata Wojtkiewicz Atelier

Nastnpni e okreSlono otoczeni e buti k- w. Prawi e WS Z VY ¢
w zrewitalizowanej okolicy, jednonanowy m osi ed | u. Dziewi Al punkt-w ul oko
w kt-rych dba sifi onéteystWSiystwi pepoym jednym butik
wygl Ndem do wej Setyine.-zdewweng!| hde na otaczaj Ncy niegad
odnalezieni a wgdaSci wego miejsca. MoUna wysnul tezn, Oe

przemySlany dobieraj N |lokalizacji swojej firmy i z al
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gat wo dotrzel oraz, kt -rych R-swneiteylk awyj sedskti wrrazdy fi e snna S
przypadk-w kgadzie sifi na wwylKd bwitt ky n ) .¢riojektarciy k ia é h a w

z regugy dbajN o to, Ueby witryny, kt-rei maijNylyWwa vy :
uwaghn.

Fotografia 02. Witryny/okna wystawowe

Aleksandra Markowska, Jana Styki 1, Warszawa

Ni ej ednokrotnie przed obser wowanymi buti kami znaj dowa

rodzaju elementy, maj Nce za zadanie zwr-cenie uwag.i potencj a

SrodRmasami zost ajn\p.p opsottaywkiaocrzee, k't - rzeaizna celr fecsaojwha nli @ad z
butikiem. Dodat kowo spegniajN funkcjn bardzo dobrze widoc
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Fotografia03. Re k| amy/ banery/ potykacze/ znaki prowa

)

tr-dgo wgasne

OkreSlono takUe stylistykn gameneant but iUbu
kluczowym dla pifnciuiwnw pedhymsi ki devt &ihiyd rc
T w jednym, bieliznai w j ednym. W pogdgowie przypadk: - w
Poni Usza tabela powgpdsoakwgadszczeg: §

Tabela 09. Asortyment

Produkt kluczowy Dodatkowe produkty

suknie Slubrubrania okazjonalne, biUOute
ubrania buty, akcesoria (torebki, czapki, szaliki, paski)

bi Outeri a ubrania, akcesoria (torebki, czapki, szaliki, paski)

ubrania -

ubrania akcesoria (broszki)

czapki i kapelusze -

bielizna -

ubrania buty, biUuteria

bi Outeri a -

ubrania -

Poni Usza fotografia ilustruje przykgadowy

O O O O o0od

dzNce do b

ampioa KWJ e n

egapki i

k a

produkt k

rodzaj
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Fotografia 04. Asortyment butiku

Acephala Concept Store, Warszawa

Wszystkie produkty w obserwowa ny c h mi ej s c a c hdo kobiet, tylasomejedreym praygagku

zar -wno do kobiet, jak i miAUczyzn. Moda damska zdaj
pol skich projektant - - w. Do o0 bs e negamdjektantayv j Nshawoooro 9 bu't
wi el obranUowy. Rodzaj mody, jaki moUna zaobser wowal v

stopniu casual i high fashiigamay  r-pvodoBrmisé c,| alkl iniPa esp

Kol ejnym el ementem bibsteykacijbiut bhga psdy wzgl indem wyst

pami fital, Ue ocena stylistyki i wnitrza jest subiekt
mi ej sc w opinii badaczy mi ang aurowy,l e gemlenc dklektycanh ar akt er
W showroomach dominowa gy | asne kol ory na Scianach, przede w

pastelowy r -0 iWyjjaldrke emz drydS chedrtaizé S c iwa nk tb ywdygcoc zer wo n

przedstawi a ponZdaksizeag ftoamg8widaldezpyray kreowaniu wnitr
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